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‘The Real People nation have for centuries
had the practice at birth of speaking
the same first phrase to all newborns.

Each person hears
the same exact first human words:

“We love you and support you on the journey.”
At their final celebration,

everyone hugs them and repeats
the phrase again.

- Aboriginal fable

nanwushka,

Fashion Street - Deadk Ferenc utca 17.
Budapest, Hungary 1052
www.nanushka.hu
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PROLOGUE | 2015 SPRING & SUMMER

Outside. Ebben a szezonban ez lett a hivosza-
vunk. Akarcsak George Michael slagerének a
kilencvenes évek végén, aki mar akkor kinyi-
latkoztatta, bizonyos dolgok mennyivel hivo-
gatdbbak kint, mint bent. A jé dolgokra varni
kell, és altalaban gyorsan véget érnek... A nyar
pont ilyen. Varjuk, mert a napsiités, a felhétlen
kék ég és a forrosag az édes élet és a szabadsag
szinonimaja. Varjuk, mert minden egyszeriibb-
nek tiinik majd, és még egy esds napért sem
fogunk tulzottan haragudni. Mosolyogva
atgordiilink az apro kellemetlenségek felett

is, mert a szemiink el6tt ott lebeg egy rég vart
pihenés, egy utazas vagy egy kerti parti a
baratokkal.

A természet teljes pompajaban virul, és mi

is vele egyiitt virulunk: hirtelen tobbet mutat
meg egy-egy ruha a n6kon, a férfiak latasa
kiélesedik, a gyermekek nevetése hangosabb.
Hirtelen siirii lesz az élet, hangos nevetéssel és
poharkoccintasokkal teli. A teraszokon kiizdeni
kell a helyekért, a véarost ellepi a biciklisek és
ejt6z6k hada, a vizkozeli helyek pedig megtel-
nek zsivajjal és szines fiirdolepeddkkel. Tudat
alatt mar tudjuk, hogy ebben a siiriségben kell
¢és lehet megélni igazan a pillanatokat, hogy
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késébb legyen mibdl meriteni, feltdltédni.
Ami kint van, az tele van izgalmakkal, az
ellenéllhatatlan, az maga a szabadsag, maga
az inspiracio. A tavasz és a nyar a legtobbek
fejében egy kicsit mindig dsszekapcesolodik a
szabadban vald 1ét és a szabadsag érzésével.
Nem csoda, hogy az impresszionistak képte-
lenek voltak betelni a természettel, mi pedig
képtelenek vagyunk betelni az impresszionis-
takkal. Olyannyira, hogy ebben a szezonban a
nyomukba is erediink.

A téma az utcan hever, de nem csak ott. Kiviil
valoban tagasabb. Ugyhogy 1éptiink egy nagyot,
¢és ezuttal igyeksziink azt is megmutatni, mi van
az utcan tul. Itt a nyar, ezért ugy dontottiink,
megiinnepeljiik a szineket, a szabad levegot,

a természetet, egy szoval: az életet. Hagyjuk,
hogy magaval ragadjanak benniinket azok a
hangulatok €s inspiraciok, amelyek egykor

a szabadban alkoté miivészeket is magukkal
ragadtak.

A megtjult Fashion Street Magazin harmadik
szama a szabadsagot hirdeti. Benne van a kinti
vilag minden finomséaga és minden vadsaga,
valamint a miivészet megfoghatatlansaga,
iddtlensége. Forgassak élvezettel!

Fotl Photography Trunké Bdl

PROLOGUE | 2015 SPRING & SUMMER

Outside. This is what became our buzzword
this season. Like the hit song of George
Michael at the end of the 90's, who was

not afraid to declare that certain thing are
better outside than inside. The best things
are always long awaited and usually fast
ended...just like summer. We look forward
to it, because sunshine, the blue sky and the
hotness are the synonyms of freedom and
dolce vita. We look forward to it, because
everything is a bit more explicit and even a
rainy day is forgiven. We face the smaller
problems with a smile on our face, because
in our minds we can already see the long
awaited holiday, a travel or a garden party
with the friends. Nature looks amazing, and
we also shine like that: women shows a bit
more skin, men watch a bit more sharply,
kids laugh a bit more loudly. Life become
busier; it's full of laughter and cheers.
Sometimes it's impossibble to get a spot on
the terraces, the city if filled with bicycles
and chilling people, near the water is noisy
and filled with colorful bath towels. Deep

in our minds we know that we have to seaze
the moments in this buzz, so we can recharge
ourselves from this later.

Outside is filled with excitement, it's
irresistible, it's freedom and inspiration
itself. Spring and summer is always
connected with the thought of freedom and
of being outdoors. It's not a surprise that
impressionists were never able to get enough
of nature, and we are not able to get enough
of impressionists. That's the reason why we
want to follow them this season.

The topic is in the street, but not only there.
There's really more space outside. So we
take a big step and we try to show what is
beyond the street. Summer is here, so we
decided to celebrate colors, fresh air, nature.
In one word: life. We let ourselves go with
the moods and inspirations, that used to
whirl artists working outside.

The third issue if the renewed Fashion Street
Magazine glorifies freedom. It's filled with
the sofiness and the fierceness of the world
outside, but also with the intangibility and
timelessness of art. Enjoy!

Csipak Péter
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TREND TREND

STREET STYLE HAS GROWN FROM BEING THE HOBBY OF
SOME FASHION ENTHUSIASTS, WITHIN A DECADE TO BE
HUGE BUSINESS - FROM WHICH, IF THE PLANETS ALIGN
RIGHT, EVERY PARTICIPANT CAN BENEFIT AFTER ALL. TODAY'S
STREET STYLE (OR AT LEAST WHAT'S PRESENTED AS SUCH) IS
AT LEAST AS IMPORTANT AS THE COLLECTIONS INTRODUCED
BY DESIGNERS AT SPECTACULAR SHOWS EACH SEASON IN
THE FASHION CAPITALS OF THE WORLD. BUT EVEN IF WE
DON'T HAPPEN TO BE PROFITING FROM IT DIRECTLY, AT LEAST

Szdveg Text Késa Kinga
Foté Photography PressArchiv

Bill Cunningham

A street style blogok, abban a formaban, ahogy ma ismerjiik
Sket, kortilbeliil tiz éve kezdtek feltiinni, am a miifaj joval korab-
ban, el6szor a nyomtatott sajtoban jelent meg. Legendas példaul
a 86 éves, maig aktiv Bill Cunningham, aki a New York Times
fotosaként mar 1978 ota 6rokiti meg a metropolisz — habér nala
nem ez a fokusz, de igen gyakran jol 61tozott — jarokeldit. Rajta kiviil
viszont szamtalan, fiataloknak sz610, szubkulturalis magazinban is
létezett ilyen rovat az i-D-t6l kezdve a Nylonig.

A The Sartorialist tiz évvel ezel6tti feltlinésével azonban nagyon
sok minden megvaltozott, és nagyrészt ugy tiinik, végleg. Scott
Schuman akkor inditotta a blogjat, amikor egy masik fontos
tendencia kritikussa valt: a divat rajongdinak az internetrobbanas
koraban mar nagyon sovany ¢és talstilizalt volt az a tartalom,
amit kedvenc magazinjaik szolgaltattak, havonta egyszer vagy
még ritkaban. A street style fotokon lathato karakterek és ruhaik
a divat egy sokkal spontanabb és jatékosabb arcat mutatjak

meg, mint a ,,hivatalos” divatanyagok, amelyekben a latszolag
tokéletesen illeszkedd ruhdkat valojaban hatul csipeszek tartjak
szorosan, és a modellek két kil sminket viselnek akkor is, ha az
épp ,természetes”.

Street style blogs the way we know them, started popping up about ten years
ago, the genre itself however made its much earlier first appearance in print.
A legendary name is that of 86 years old Bill Cunningham, who is still active
today, and as a photographer of the New York Times keeps capturing the —

although this isn t his focus — mostly well-dressed passers-by of the big apple
since 1978. Alongside his work, many other youth and subculture magazines

from i-D through Nylon, also featured a similar column.

With the appearance of The Sartorialist around ten years ago, a lot of things
changed, and as it seems, many of them for good. Scott Schuman started his
blog at a time when another strong tendency just got critical: for fashion fans,
the content provided by their traditional magazines with a single monthly
issue, or even less, was getting meagre and too conventional in the age of

the internet boom. Characters and oultfits of street style photographs show a
much more spontaneous and rather playful side of fashion, in contrast to the
marketing materials, where the perfectly fitting dresses are in fact clipped
together at the back, and models wear 2 pounds of make-up, even for a

L hatural” look.

Merely a month later, more and more blogs documenting street styles (Face
Hunter, Jak&Jil) launched, then came the thematic versions like Stockholm
or Copenhagen Street Style, or pages focused solely on men. Finally there
was a chance to thoroughly examine sets of well dressed, handsome or cute
strangers without coming off as a creep, or having to spend fortunes on
traveling to fashion capitals just to see the latest of the sidewalks. (For a
rather short period of time some attempts have been made in Hungary as
well, with little success and unstable levels.)

Beyond the unexpectedness, the lifelike setting is the main secret behind the

WE CAN HAVE FUN WITH THE PICTURES.

long lasting popularity of street fashion: the person in the photo could be
anyone, maybe even have a very similar lifestyle to ours. They might be poor
students who just love vintage shops, or they only buy five pieces of classic,
well combinable pieces, or they try every single short lived trend happily. We
always find someone who we would like to look alike, or from whom we can
steal some styling tricks. Clothes worn by the common people on the streets
have been a great influence in the work of fashion designers ever since, and
the really open minded can also see, how fans try to mimic or adapt their
creations to their own styles.

The situation started to escalate real quickly, when others jumped in to
capitalize on the popularity of these blogs. Numerous magazines asked the
most famed street style photographers for online collaborations one after the
other: for Style.com for example The Sartorialist was the first to deliver some
shots, and for years now Tommy Ton, the blogger from Jak&Jil is the man
behind their reports.

And what else could be the most exciting and fruitful topic, if not the fashion
week season, lasting for a whole month, showing off the latest trends, when
the fashion industry travels the world from New York through London and
Milan to Paris as an incredibly chic swarm? These previously faceless
editors, stylists and buyers suddenly found themselves in a crossfire of
photographers — and clearly not everyone was happy with this change. Today,
contrary to the situation a couple of years ago, around 50-100 photographers
are waiting at the venues of fashion shows, just to take a snapshot of the
professionals and celebrities arriving — even if it s only showing their backs.

Fashion houses and marketing managers of course also realised the power
of spontaneity, approachability, and ever since try to incorporate this



TREND

Alig telt el par honap, és egyre-masra bukkantak fel az Gijabb és Gjabb, street
style-t dokumentald blogok (Face Hunter, Jak&Jil), majd jottek a tematikus
valtozatok, mint példaul a Stockholm vagy Copenhagen Street Style, vagy

a kifejezetten férfiakat dokumentalo oldalak. Jol 61t6zott, csinos idegenek
szettjeit végre hosszasan lehetett tanulmanyozni — anélkiil, hogy barki (féleg
az illetd) furcsan nézne, és hogy rengeteg pénzt kelljen utazasra kolteni
ahhoz, hogy a divatfévarosok jarokel6it lehessen szemlézni. Viszonylag rovid
ideig Magyarorszagon is léteztek hasonl6 probalkozasok, azonban inkabb
kisebb sikerrel és egyenetlen szinvonallal.

A street fashion toretlen népszeriiségének oka a varatlansagan tal az
¢életszagusaga: a képen lathato személy lehet akarki, talan pontosan ugyan-
olyan helyzetben van, mint mi. Lehet, hogy kispénzii didk és imadja a vintage
iizleteket, lehet, hogy minden szezonban csak 6t, klasszikus és varialhato 0j
ruhadarabot vesz, vagy lehet, hogy minden kérészéletii trendet készséggel
kiprobal. Mindig talalunk valakit, akire hasonlitani szeretnénk, vagy akitol

el lehet lesni egy ligyes stylingtriikkot. Az, hogy az utca embere mit hord,
évtizedek ota nagy hatassal van a divattervez6k munkajara; és az igazan
nyitottak azt is megfigyelik, hogy az 6 kreacidikat hogyan probaljak meg
leutanozni, vagy sajat stilusukhoz alakitani a divatrajongok.

A helyzet akkor kezdett igazan gyorsan eszkalalodni, amikor az emlitett
blogok népszeriiségét masok is igyekeztek meglovagolni. A kiilonb6zd
magazinok sorra kérték fel online kdzremiikodésre a legnevesebb street
style fotosokat: a Style.com-nak példaul elészor a The Sartorialist készitett
képeket, évek ota pedig Tommy Ton, a Jak&Jil bloggere szallitja nekik a
beszamolokat. Es mi mas lenne a legizgalmasabb és leggyiimdlcsoz6bb téma,
mint a tobb mint négy héten at tarto, legfrissebb trendeket bemutatod
divathétszezon, amikor a divatszakma elképeszten sikkes rajként vonul
végig a vilagon, New Yorkbol indulva Londonon és Milanon at Parizsig?

A koréabban arctalan szerkesztok, stylistok, buyerek egy csapasra novekvo
fotoshadak kereszttiizében talaltak magukat — ennek azért nem mindenki
oriilt. Ma a par évvel ezel6tti allapotokhoz képest akar S0—-100 fotds is vara-
kozik egy-egy divatbemutato helyszine el6tt, hogy az oda érkezd szakma-
beliek és hirességek szettjeit akar csak hatulrol lekattintsa.

A spontaneitas és a megkdzelithetdség erejét természetesen a divathazak és
a marketingmenedzserek is felismerték, és ezt a jellegzetes hangulatot és
vizualis nyelvet azota is igyekeznek beépiteni a markajuk életébe valamilyen
formaban. Donna Karan fiatalokat célz6 markaja, a DKNY példaul gyakran
New York utcain fotoztatja a reklamkampanyait, sot arra is volt példa, hogy
biztosra mentek, és magat Scott Schumant kérték fel a feladatra. De szamos
mas street style blogger fotézott mar reklamkampanyt és divatanyagot,
amivel persze Ok is a rendszer részévé valtak, és ezaltal vala-
melyest kanonizalodott a street style blogok képi vilaga.

Ezen tilmenden a brandek szamos mas modon

is felhasznaljak az utcai divatot, példaul kiilon
kozosségimédia-kampanyokat blogokat vagy mas plat-
formokat inditanak annak, hogy a vasarloik mutassak meg,
hogyan viselnek egy-egy ikonikus darabot. A Burberry az Art
of the Trench nevii oldalon gyiijti a vilag minden tajardl a
klasszikus ballonkabatjukrol késziilt képeket, mig

a Furla a Wonderfurla nevii projekt-
tel orokitette meg a taskaikat viseld,
milanodi néket. Ezek a torekvések
mind az imazsukat erdsitik, azt
iizenve: nézz¢ék csak, hogy 6nokhoz
hasonlo atlagemberek is milyen
kreativan és valtozatosan tudjak
viselni ugyanazt a ruhadarabot!
Nemcsak a luxusmarkak, hanem
a tomegek szamara megfizethetd Zara,
Mango, Topshop és H&M sem maradt ki a street
style 6riiletb6l.

A blogok tovabba a sajat celebritasaikat is kitermelték. Mig

a hollywoodi sztarokrol és énekesndkrdl tudjuk, hogy nem
maguktol talaljak ki, épp miben paradéznak, addig a divatszakma
képvisel6irdl mindenki feltételezi, hogy stilusuk szaz szazalékig
eredeti, pozicidjuk pedig garancia annak mindségére. Koronazat-
lan kiralyndjiik kétségteleniil az az Anna Dello Russo, aki
Vogue-untermannként néhany éve még a szakma fekete uni-

Kate Lanphear

formisaban végezte a munkajat, egészen addig, amig ugy nem dontétt, itt az
ideje kihasznalni a karrierje soran szerzett kapcsolatokat és lehetéségeket. fgy
ha a legeslegujabb trendekre és a kollekcidk legfeltiindbb darabjaira vagyunk
kivancsiak (legyen sz6 cseresznye alaku kalaprol vagy tenyérnyi flitteres
miniruhdrol), elég az 6 nevét beiitni a Google-ba.

Persze nem Anna az egyetlen. Mara a street style sztarokon beliil is jol
megkiilonboztethetd csoportok alakultak ki: ott vannak példaul azok a
szerkesztOk, akik — szinte — egyenruhaként nagyjabol ugyanazokat a da-
rabokat varialjak, mégis mindig Oriilt jol néznek ki, mint Kate Lanphear vagy
Emmanuelle Alt. Aztan ott van a divattervezokbol, modellekbdl, szerkesz-
t6kbdl allo orosz kontingens, rajtuk mindig van mit nézni: Miroslava Duma,
Lena Perminova, Vika Gazinskaya (reklamarca is egyuttal), Anya Ziourova
vagy Ulyana Sergeenko. Ok azért lehetnek izgalmasak a nyugatabbra é16k
szamara, mert a népiiknek tulajdonitott pompaszeretet és féktelenség gyakran
megjelenik az 6l1tozékiikon. Grandidzus bali ruha, még ha csak egy bemu-
tatora mennek is? Ez csak természetes! Nem csoda, hogy 6k Osszesen tobb
mint kétmillio Instagram-kovetot szereztek. Es akkor még nem szoltunk a
bloggerekrdl: a sort Bryanboytol és Eleonora Carisitdl kezdve Chiara Ferrag-
nin at Susie Bubble-ig a végtelenségig lehetne folytatni.

A divathazak ebben is meglattak a nagyszer(i reklamlehetdséget, és ma
mar bevett gyakorlat, hogy ruhdkat kiildenek az ,,utca celebjeinek” abban a
reményben, hogy azok minél tobb foton feltiinnek, egyre tobbszor emlitve
az 0 neviiket. A legtobbjiik ezt a modszert a még alig ismert, fiatal tervezok
népszertisitésére hasznaljak, de akadnak olyanok is szép szammal, akik vilag-
markakkal kotnek szerzodéseket, bizonyara nem kis dsszegért. Persze vannak,
akik szemében ez az eliizletiesedés a street style hanyatlasat jelzi és kizaro
ok, legalabbis ami a hitelességet illeti: hiszen egy egyszerii haland6 valdjaban
sosem viselhetné azt a kdvetkez6 szezonra tervezett ruhat, amit csak egy-két
napja mutattak be. Es az is egyhangava tud valni, amikor a fotokon
ugyanazt a taskat vagy kabatot latjuk feltiinni szazadjara is. Ugy-
hogy néha azért mégsem art elutazni, hogy megnézziik, milyen
Péarizs, London, New York vagy Milano igazi utcai stilusa.

Just a couple of years ago sported the black uniform of the trade as a Vogue

fashion designers, models and editors, who always show something

characteristic mood and visual language into their brands in one way or
the other. DKNY by Donna Karan, which aims at young people, for example
often shoots its campaigns on the streets of New York, at one occasion even
going absolutely for sure by hiring Scott Schuman himself. Plenty other
street style bloggers shot campaigns and fashion portfolios already, and
with it became part of the system, through which the visual aesthetics of
street style blogs has gotten canonized to some extent.

Beyond this, brands make use of street fashion in a variety of ways, for
example by launching social media campaigns, blogs or other platforms
to give customers a chance to show off how they wear some of the iconic
pieces. Burberry is collecting photos of their classic trench coats from
around the world on a page titled Art of the Trench, while Furla captured
Milanese women wearing their bags with their project called Wonderfurla. @anna_dello_r
These actions all strengthen brands, with the message: look how creative
and versatile people just like you can be in wearing the very same piece
of clothing as yourself! The street style hype didn t stop at luxury brands,
the affordable Zara, Mango, Topshop and H&M did get involved just as
quickly.

Further down the line, these blogs also produced their own celebrities. While
9 1 ow, FAVS VS 2y Y o t fioyre .
about Hollywood stars and (/1\_(1.& all seem to know, that they don I_/zb.zuc 01{/ @miraduma
by themselves what to parade in, everyone assumes, that the style of those in
the fashion business is 100% theirs, and their position is a guarantee for

the quality of it. The uncrowned queen definitely is Anna Dello Russo, who

employee, up until she realised it’s time to make use of all the connections
and possibilities acquired throughout her career. So if we are curious about
the very latest trends and the most eye-catching pieces of a collection
(may that be a cherry shaped hat, or a napkin sized glitter mini dress), it§
enough to google her name.

Anna of course isn't the only one. By now, distinct groups have developed
even among the street style stars: there are for example those editors,
who always wear and combine the same pieces — almost — as a uniform,
but still manage to look stunning each and every time, like Kate
Lanphear or Emmanuelle Alt. And then there’s Russian contingent of

worthwhile to look at: Miroslava Duma, Lena Perminova, Vika
Gazinskaya (most well-known face of her own brand), Anya Ziourova
or Ulyana Sergeenko. They manage to be popular for more western
people, because the characteristically Russian love for splendour
and turbulence often show sin their clothing choices. Grandiose
ballroom dress for a simple fashion show? Of course! No wonder
they built an Instagram followership of over 2 million. And we

didn t even mention the bloggers: from Bryanboy and Eleonora

Carisi over Chiara Ferragnin and Susie Bubble, the list goes on.

Fashion houses too recognised the great marketing opportunity,
and today it’s common to send clothes to the celebs of the streets,
hoping that they’ll appear on as many photos as possible,
mentioning their brand as often as possible. Some use this
method to let barely known, young designers gain popularity,
while others go into agreements with global brands - be assured
not for pennies. Some of course see commercialisation as the
downfall of street style and a ground for refusal when it comes
to authenticity: the common man would never be able to wear
the pieces of the next collection, premiered only a couple of
days ago. And seeing the same bag or coat pop up on the @bryanboycom
photos for the hundredth time can easily get boring. In the

end it seems then, its still worth traveling after all, to see

the real street styles of Paris, London, New York or Milan.

@susiebubble
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HOL ER VEGET A MUVESZET ES HOL KEZDODIK A VALOSAG?
TELJESEN MINDEGY. VESSZUNK EL A RESZLETEKBEN!

WHERE DOES ART END AND REALITY START¢
NEVER MIND. LET'S GET LOST IN DETAILS.

llusztracié lllustration Téttés Kata
Foté Photography Hamarits Zsolt
Stylist Stylist Lendvai Lilla
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TODAY IT'S A WELLLKNOWN FACT, THAT
A NICE PRODUCT OF GOOD QUALITY,
WITH A PROPER PRICE-VALUE RATIO

® @ 5\'TENOUGH TO ESTABLISH LONG

%4 4
— : _ : : LASTING CUSTOMER PREFERENCES. IN
TIMES, WHERE TENS OF THOUSANDS
— — — OF FASHION AND LIFESTYLE BRANDS
ARE COMPETING, A HIGHLY COMPLEX
— ! ! — SHOPPING EXPERIENCE IS REQUIRED

TO KEEP CUSTOMERS LOYAL - AND

f,iilifziez’z?jéﬁl’:;’;i, _ MA MAR KOZTUDOTT, HOGY A MAIEKAH’USEG ISIA,LAISI'TASAHQZ NEM RETURNING. IN THE CREATION OF A

munkatérsa The author s @ wier ELEG, HA MAGA A TERMEK TETSZETOS, JO MINOSEGU, AR-ERTEK ARANYA BRAND EXPERIENCE AND THROUGH IT

o o TS eAnchiv MEGFELELO, VAGY EPPEN JOL ALL VISELOJEN. A TOBB TIZEZER DIVAT- ES BRAND LOYALTY, SEVERAL ASPECTS BESIDES T _
ELETMODMARKA KORABAN EGY BRANDNEK EGYSEGES, UGYANAKKOR THE PRODUCT ITSELF PLAY AN I PORTANT s e et the e mantoe, oo of e aent e
RENDKI'VUL”KOM PLEX VASARLASI ELI\QENYT,KELL NYEJJTANIA AHHOZ, ROLE: THE MANNERS, AGE AND PHYSICAL iﬁ;g;{;f;;;pf’ogg;g;g;;f;;}gg ;7{300;?;;;j§f;$3{;;;f,g;;;;;gggjglzg';;;;gggjcj;g*
HOGY VEVOI NE PARTOUANAK EL TOLE - ES LEHETOLEG MIELOBB APPEA RANCE OF THE STAFF, STYLE AND bodegas, with op(mingﬁ‘ontis. Tlienextbigstep in the history Qfs/wppingwais
VISSZATERJENEK. A MARKAELMENY, ES EZEN KERESZTUL A MARKAHUSEG VOLUME OF THE MUSIC BEING PLAYED, ~ broutiion by e ivention of phacigluss, which llowed the customers o ke
KIALAKITASABAN A TERMEK JELLEMZOIN KiVUL MEG SZAMOS ALL THE WAY TO THE FONT SIZE ON THE evolution of retail, shop windows were followed by small stores quenched into
TENYEZO JATSZHAT SZEREPET: AZ ELADOK MODORATOL, ALKATATOL ES PRICE TAGS, THE SMELL OF THE RETAIL st s oy B i o e sl oot oy vl
ELETKORATOL KEZDVE A HANGSZOROKBOL ERKEZO ZENE STILUSAIG SPACE AND THE QUALITY OF PACKAGING  indviaualh dcsigned srfrons * iis was lse the case in Budapest Our
ES HANGEREJE'G, AZ ARCIMKE BETUMERETETOL AZ UZLET ”.LATA'G, /\/\ATERIALS AND AS THE IE/RST //\/\ PRESS/ON [/70%5!""1(15 of little shops — most of them located in the don:};zown area of today
VAGY EPPEN A CSOMAGOLOANYAGOK MINOSEGEIG. S MIVEL AZ IS OF VITAL IMPORTANCE IN SHOPPING o e o™
ELSO BENYOMAS SHOPPINGOLAS ALKALMAVAL IS NAGYON FONTOS, TOO, EXTERIOR AND INTERIOR DESIGN OF  and completely eradicating the retail scene of certain neighbourhoods. Inthe
A VASARLOI ELMENY MEGSZULETESEBEN DONTE SZEREPET JATSZIK AZ THE STORE ALSO PLAYS A SIGNIFICANT S A USSR S
L'}ZLETEK KU 'Ls'é'Es BELSO KIALAKITASA: VAGYIS A PORTALOK, KIRAKATOK ROLE IN SHAPING THE CUSTOMER ?Zi}ifgi';iiﬁi}i}f}%?Jfﬁiﬁﬁﬁ)ﬁﬁf% éulﬂz/”f/”plh”fp
ES A BELSOEPITESZET. EXPERIE N CE . to be found only ino offtine shops: the paper: In recent years, part thanks to the
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Az tizlethelyiségek mai arca valamikor a X V1. szazad tajékan alakult

ki, amikor a nagy vasarok koriil felépiiltek az els6 varosok. A piacokon
ideiglenesen bérelt teriiletek helyett és mellett ekkoriban nyiltak meg az
elsé allando kereskedések, amelyek felépitésiikben még a hagyomanyos
piaci standot kdvették: gyakorlatilag nagyméretli bodék voltak, az ele-
jiiket tetszés szerint lehetett nyitni-zarni. A shoppingolas torténelmében

a kovetkez6 nagy 1épést a sikiiveg feltalalasa jelentette, amely végre le-
hetdvé tette, hogy az érdekléddk a nyitvatartasi idon kiviil is bepillantast
nyerhessenek egy-egy bolt kindlatdba. A kirakatokat a fedett arkadokban
egymas mellé szorul¢ iizletecskék, majd a hatalmas department store-
ok, nagyaruhazak kovették a kiskereskedelem fejlddésében, ugyanakkor
egészen a kdzelmultig a sok, egyedi kis tizlet altal meghatarozott utcakép
volt a jellemz6 a vilag szdmos nagyvarosaban — igy Budapesten is.

A szazadfordulon virdgkorat €16 févarosunk sok ezer kis bolttal rendel-
kezett — tobbségiikkel a mai Belvaros teriiletén, valamint a Kiraly és
Rékodczi utcakban. A XX. szazad masodik felében a plazak vették at az
uralmat az utca felett, megvaltoztatva vasarlasi szokéasainkat, és teljesen
leradirozva egy-egy varosrész kiskereskedelmét a térképrol. A XXI.
szazadban pedig megjelentek a webshopok — manapsag ezek jelentik a leg-
nagyobb vesz€lyt a hagyomanyos iizletek szamara. A monumentalis, zajos,
zsufolt plazak ugyanakkor sok ember szerint rémisztéek, a webshopokbol
pedig hidnyzik a valésag élménye: a felprobalas, kézbevétel biztonsagan
tul az offline lizletekben megtapasztalt, dsszetett marka¢lmény: az eladod
mosolya, a halk zene, a slankito tiikor, a halkan zizzend selyempapir.

Az elmult években szerencsére, részben a slow life mozgalomnak,
részben a gazdasagi valsagnak, részben a fogyasztdi tarsadalombol valo
tomeges kiabrandulasnak és a régi tipust vasarlas iranti nosztalgianak
kdszonhetben egyre tobb ,,hagyomanyos™ lizlet nyit meg (jra, és lehel

Uj életet a mar-mar kihalt belvarosi utcakba. Vevicsalogatd eszkozeik: a
portalok és kirakatok egyre latvanyosabbak, feltiinébbek, eredetibbek és
otletesebbek, odabent pedig a betéronek olykor igazi idéutazasban van
része.

A vasarlas eme 11j, élménnyé nemesiilt, XXI. szazadi valtozataval akkor
ismerkedhetett meg a nagykdzonség, amikor 2001-ben megnyilt a Prada
Epicenter. A néhany évvel korabban iistokosként feltlint, példa nélkiili
gyorsasaggal novekvd divatmarka alapitoja, Miuccia Prada korunk egyik
leginnovativabb ¢épitészét: Rem Koolhaast kérte fel arra, hogy vadonatyj
belsdtér-koncepciot dolgozzon ki j, és talan legfontosabb flagship store-
ja: a New York-i szamara. Koolhaas szinte teljesen félre is tette az els6d-
leges funkciot: az értékesitést, és egy olyan Osszetett teret alkotott, mely
egyszerre volt szinhaz és muzeum, bemutatoterem és kifutd. A hatalmas
teret egy nagy, fahullammal ,,rendezte be” — ezek a 1épcséfokok segitettek
a fel-le haladasban, de igény szerint atalakithat6 volt hagyomanyos szin-
padda is, hogy a legkiilonbdzébb eléadasoknak is teret adhasson.

A ,,néz6tér” folott vizszintesen halado, tiveg liftfiilkék zakatoltak, benniik
a legfrissebb kollekcid darabjaival. A legujabb modellek ezekben mar
sokkal inkabb mtizeumi targyaknak tiintek, mint egyszerii ruhadarabok-
nak — és igy valtak a vagy targyaiva, amelyeket késébb, a rafinaltan
megszerkesztett tér eladasra szant részében persze meg is lehetett
vasarolni. A probafiilkékben akkor még technikai ujdonsagnak szamito
webkamerak rogzitették a latvanyt, majd vetitették ki néhany masodperces
késéssel a ruhat probald vasarlo szamara — hogy hatulrol is tokéletesen
szemiigyre vehesse magat. Az lizlet szokatlan kiképzésének, a szamos
technikai ujdonsag bevetésének egyetlen célja volt: hogy a vasarlok fejé-
ben tudatositsa a Prada innovativ, modern, konvencioktdl mentes jellegét.
A kivalo PR-fogasnak is beilld, merész huzas persze megtette a hatasat:

01-02, 07-08 Prada flagship store, New York
Prada flagship store, New York

03-06 Chanel Boutique, Milano

Chanel Boutique, Milano

s

i

slow life movement, parts due to the economic crisis and the en-masse disillusion
with consumerism, as well as the nostalgia towards old-fashioned shopping,
more and more traditional stores are popping up again, breathing new life into
almost lifeless inner city streets. Customer attracting tools include ever more
spectacular; eye catching, and creative shopping windows, and interiors often
giving a time traveling experience.

This new, sensation-like version of shopping was first introduced to the public
in 2001 with the opening of the Prada Epicenter. Founder of the then recently
launched and rapidly successful fashion brand, Miuccia Prada invited one

of the most innovative architect of our time, Rem Koolhaas to design a brand
new interior concept for its new, and likely most important flagship store in
New York. Koolhaas put the primary function of sales almost entirely aside,
and created a complex space which was a theatre and a museum, a showroom
and a catwalk at the same time. The immense space was ,, furnished” with a
huge wooden wave — that is fitted with stairs to walk on, but if needed could be
turned into a stage to host a wide variety of performances. Over the heads of
the audience members, spacious glass cages containing the pieces of the latest
collection were moving horizontally. In this setting, the newest models appeared
as exhibition pieces rather than mere clothing — and thus became objects of
desire, which of course could be purchased later on in the retail segment of the
elaborately constructed interior structure. In the fitting rooms, back then still
a technical novelty, webcams captured and projected the look to the customer
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bar Koolhaas tarsadalomkritikajat (a kozosségi
terek: bevasarlokozpontok, vardtermek, muize-
umok, repiiléterek ma mar mind egyformak,
és egyetlen céljuk, hogy vasaroljunk, koltsiink
benniik. Miért ne lehetne tehat egy ruhaiizlet is
megtlizdelve kulturalis utalasokkal?) kevesen
hallottak meg, a Prada nevét egyszer s minden-
korra megjegyezték.

A markaélmény kialakitasaban természetesen
mindig is a luxusmarkak jartak az élen, és
ebben olykor egy-egy kiemelkedden tehetséges
alkoto is a segitségiikre siet. Karl Lagerfeld, a
Chanel muiivészeti vezetdje példaul koztudot-
tan minden tervezési folyamaton rajta tartja a
szemét, az iizletek belsd kiképzésében mégis
szabad kezet ad épitészének: Peter Marindnak.
Marino maga is kiilonc, aki kizardlag tet6tol
talpig bérbe 6ltézve, lancokkal diszitve, mar-
mar szado-mazo jelmeznek beill6 outfitekben
jar — és aki ennek ellenére tokéletesen érti a
Chanel finom, elegans, kifinomult vilagat.

Az altala tervezett butikok mind fekete-fehérek,
minimalista stilustak, fényl6 falfeliiletekkel,
siipped6 szényegekkel, lagy fényekkel, és
mutatds, amde mégsem tul megbotrankoztatd
szobrokkal — akarcsak egy gigantikus, art déco
puderesdoboz, milanyag kaméliaval a tetején.

Egy masik vilaghir luxusmarka, az Hermeés
iizletei a kézmiivesség linnepei. A Szajna bal
partjan talalhato, legnagyobb iizletiik valo-
jaban egy felujitott, miemlék art déco uszoda,
melynek gigantikus bels6 terében kilenc méter
magas, korisfa agakbol szott-font fészkek 6rzik
az egyes kollekciokat, intimitast és a tapintas
érzékiségét varazsolva a mozaikkal boritott

falak kozé. Az Hermés egyébként sajat window
design directorral is rendelkezik, Leila Men-
chari személyében. Az excentrikus tervezénd
szivesen csempész némi képzomivészetet vagy
formatervezést legfrissebb alkotasaba, vagy
épp kisérletezik a legtjabb technologiakkal.
2009-ben, a tokioi Maison Hermés kirakataba
példaul korunk egyik legiinnepeltebb formater-
vezdjével, Tokujin Yoshiokaval készittetett in-
stallaciot. A projekt Iényege egy monitor, amin
egy szép noi arcot latunk, amint az épp raftyj az
elotte lebegd Hermes selyemkenddre. A kend6
természetesen valodi, és a vetités ritmusara
libben fel — egyszert, tiszta, koltdi, jatékos
hodolat ez a marka ikonikus terméke elétt,
egyszersmind finom utalas a marka névadojara,
a levegd istenére.

Onazonos markakkal, névjegynek is beillé
portalokkal, a brandingben kovetkezetes és
magazinokban publikalt {izlettel szerencsére
egyre gyakrabban talalkozhatunk itthon

is. Néhany évvel ezelott példaul a magyar
divatmarka: a Nanushka flagship store-jatol
volt hangos a nemzetkozi szaksajto. A Fashion
Streeten talalhato boltban a sziikségb6l
kovacsoltak erényt, és draga belsGépitészeti
kiképzés helyett puhan leomlo textilekkel tették
otthonossé az enteriért — ami természetesen
tokéletes 6sszhangban van a divatmarka altal
eldszeretettel hasznalt textilekkel, szinekkel és
stilussal, az iizletben hallhat6 zenével, valamint
a megszolitani kivant korosztaly izlésvilagaval.
Az utcaszinten talalhato iizletek aruit pazar,
aranyozott keretben, mintegy talcan nyujtja a
jarokeldk elé a Deak Palota. Az Andrassy ut
egy-egy Uzletében jarva, a nemzetkdzi markak
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belséépitészeti standardjeinek kdszonhetéen,

akar a vilag masik végén is érezhetjilk magunkat.

A Pozsonyi uton, a Mester utcaban, a budai
Lovohaz utcaban ujjaéledni latszik egy olyan,
kisiparosokbol, vendéglatosokbol, fliggetlen
iizlettulajdonosokbol all6 tarsadalmi réteg,
mely Ujra az élhetd, sétalhatd varos iranti
reménylinket éleszti Ujra — egy olyan varosét,
ahol hangsulyos szerephez jut a kiskereskedelem,
¢és ahol ujra régi fényiikben ragyoghatnak a
kirakatok.

09-10 Hermés Boutique, Paris
11-13 Leila Menchari dltal tervezett Hermeés kirakat, Paris

14-15 Hermeés hdz, Tokio,

Leila Menchari és Tokujin Yoshioka installacidja

16-17 Nanushka bolt, Fashion street, Budapest
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with a couple of seconds delay — enabling a thorough examination of the fitting,
also from behind. The unusual design of the store and the use of many technical
innovations all served one purpose: to establish Prada as an innovative, modern
and unconventional brand. This bold move, worthy of a PR stunt, of course had
its effect: although Koolhaas’ critique on society (all public spaces, shopping
malls, museums and airports are all the same, and their only goal is for people to
spend money in them, so why couldn t a fashion store be enhanced with cultural
references?) was only heard by few, the name Prada was known all over once
and for all.

Naturally, luxury brands have always been ahead in establishing a brand
experience, and in this endeavour, from time to time some extraordinarily
talented creators are lending them a hand. Art director of Chanel, Karl Lagerfeld
Jfor example is widely known to keep his hands on all details of the design
process, but in the making of the interior spaces for the stores, he gives the
architect Peter Marino a free hand. Marino himself'is also an eccentric type,
wearing nothing but leather outfits clad chains, at the edge of BDSM costumes

— but despite this, completely understands the delicate, refined world of Chanel.
Boutiques designed by him are all black and white, in a minimalist style with soft
lighting and decorative but not too scandalous sculptures — just like a gigantic
art déco make-up box, with a plastic camellia on top.

Retail spaces of another world famous luxury brand Hermes, celebrate
craftsmanship. Their biggest store inside a renovated art déco swimming facility,
at the left bank of the river Seine, is in fact an architectural monument. Inside

its gigantic spaces, the collections are safeguarded by 9 metre high nests woven
out of ash tree branches, bringing intimacy and a touch of sensuality into the
confines of the mosaic covered walls. Hermes also employs their very own
window design director;, Leila Menchari. The eccentric designer loves to smuggle

fine arts or product design into her freshest creations, or just happens to be

experimenting with the latest technologies. In 2009 for example, she made an
installation for Maison Hermes in Tokyo in collaboration with one of the most
celebrated designer of our times, Tokujin Yoshioka. Main feature of the project
was a screen showing an aesthetic female face blowing gently at a Hermés silk

[

i
i

scarf hung in front of her. The scarf itself was of course real, but its movements
were synchronized with the rhythm of the video — a simple, clean, poetic, yet
playful tribute to the iconic product of the brand, while also conveying an elegant
reference to the namesake of the company, the god of air:

Fortunately self-aware brands, portals worthy of being business cards,

stores with consequent branding and appearances in magazine can be found
more frequently around here as well. A couple of years ago for example, the
international press was amazed by the flagship store of the Hungarian brand
Nanushka. With their store located on Fashion Street, they turned need into an
advantage, and filled the interior with cosiness by hanging gently falling textiles
instead of expensive interior architecture — which of course corresponds perfectly
with the fabrics, colours and style of the youthful fashion brand, the music in the
store and the tastes of the young age group they were aiming at. Dedk Palota
offers its goods exquisitely to the passers-by at ground level on a golden plate.
Thanks to the interior architecture standards of international brands, one can
practically feel to be at the other end of the world, while walking in some stores
of Andrassy street. On Pozsonyi street, Mester street, and Lovohdaz street in Buda,
a social class of manufacturers, restaurant or independent shop owners seem to

Jform a re-emerging class of society, which revives our hopes for a liveable and

walkable city — a city where small scale retail plays a vital role, and the shopping
windows can shine in their old glory.
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“A MUST SEE DESTINATION”, “THE COOLEST CITY IN EUROPE”, “MORE
ROMANTIC THAN PARIS”: THESE ARE JUST SOME OF THE PRAISES BUDAPEST
IS GETTING IN THE INTERNATIONAL PRESS RECENTLY. HOTEL ROOMS ARE
BOOKED OUT IN ADVANCE TO THE SEASON, AND INSTEAD OF THREE,
GUESTS TEND TO SPEND FOUR OR FIVE DAYS HERE. HOW DID WE BECOME
EVERYBODY’S DARLING, AND WHAT ARE THE MAIN COMPONENTS OF THE

BUDAPEST-EFFECTe AN ENTHUSIASTIC CITY-DWELLER EXAMINES THE MYSTERY.

P CITY BUDAPEST

Széveg Text Breitner Kamilla
lllusztrécié & Fotd lllustration & Photography Liz Mayer
Foté Photography PressArchiv

Néhany éve bejarta a magyar webet az a video, ahol Alice Cooper rocklegenda a Fox News tévécsator-
nanak Budapestr6l aradozik. ,,A feleségem szerint Budapest még Parizsnal is romantikusabb. Van benne
valami nagyon hivogatd. Tavasszal vagy nyaron érdemes odamenni, el sem tudjak képzelni, milyen jo!
Vannak méas remek varosok is Eur6paban, de Budapest mellett nem lehet elmenni!” — mindezt teljesen
spontan mondta a f6ldgoly6t szamtalanszor végigutazott sztar, és mint tudjuk, szép az, ami érdek nélkiil

A new
, o phenomenon is the great number of Russian tourists
Some years | . e . . . . .
ago, a video of the rock discovering this city, as it more and more meets their requirements and is

tetszik. Ugy tiinik, Alice Cooper jovékutatonak
is elmehetne. Budapest az6ta rendre megjelenik
a ,legromantikusabb varosok” listdkon a vezetd
nemzetkozi lapokban. Tény, hogy szerelmes
andalgasra béven van itt mod, féleg, amidta a
Belvarosban és a budai Varban befejezédtek
a felujitasok. De Budapest szamtalan mas
szempontbol is érdekes lett. A beutazo turizmus
2013-t6l markansan ivel fel; 2014-et a rekordok
évének tartjak, ekkor az el6z6 évhez képest még
7,5 szézalékkal tobben jottek el, és 5,4 szazalék-
kal tobb éjszakat toltottek nalunk. Decemberben,
ami azért messze nem a foszezon, alig volt szabad
szoba a hotelekben, 6romteli, hogy ez a tenden-
cia folytatodott idén januar—februarban is. Az
orosz turistak egyre nagyobb szamban kezdik
felfedezni maguknak ezt a helyet, mert egyre
inkabb megfelel az ¢ elvarasaiknak is, és béven
megfizethetd a szamukra.

legend Alice Cooper gushing about
Budapest on Fox News went viral on the
Hungarian part of the web. “My wife says its more romantic than Paris.

It s very warm. Go there in the summer or spring, and you’ll be surprised
how much fun that is! There's other great cities in Europe, but Budapest is
the one, people kind of overlook, but that's the one you want to go to!” - all
this coming voluntarily from a globetrotter superstar, and as we all know, real
beauty is pleasure without interest. As it turns out, Alice Cooper might also
consider starting a new career as a prophet. Since then, Budapest regularly
appears on ,,Most romantic cities” lists and is featured in major international
magazines. And in fact there are plenty of opportunities to stroll around drunk
on love around here, especially since the renovations of the city centre and
the castle district have been mostly finished. Budapest can be interesting for
a slew of other reasons too. The number of arriving tourists is on a steady
rise since 2013, and 2014 is considered to be the year of records: 7,5 % more
people arrived, and spent 5,45% more time in the city than the year before.

In December;, which is by far not the top season, one could barely find a free
hotel room, and this tendency continued well into January and February.

easily affordable to them.

One of the focal points of international attention is still the bath culture,
warmly recommended in travel logs in the Guardian or the brand new Lonely
Planet books. Renovations and reconstruction have proven to be beneficial in
this segment too, the bath culture is once again flourishing in a never before
seen variety: for the old-fashioned there's Gellért, Széchenyi, Kiraly, and
Lukacs, for connoisseurs Veli Bej, and Rudas for young people, who don t
mind running out to panorama pool on the roof.

The New York Times recently highlighted, that while Budapest is trying hard
to distance itself from the image of the impoverished east, and replace it with
symbols of western luxury — like the Four Seasons Hotel Gresham Palace
does, by the way, sweeping in the first place in TripAdvisor s European, and
coming in fourth in the global ranking —, but contrary to other cities in the
region, it’s most interesting attractions are characteristically Hungarian, and
by no means imported goods. Ruin pubs definitely belong in this category, and
keep luring in — mostly British - bachelor and bachelorette party crowds with
their weirdness and relative affordability, According to hotel owners however,
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A Budapest iranti nemzetkozi érdeklédés gytijtopontjaban még mindig a
fiirdok allnak, melegen ajanljak 6ket uti beszamolokban a Guardiantol a vaditj
Lonely Planet-kiadasig. A renovalasok és tjjaépitések ebben a szegmensben

is megtették hatasukat, a fiirdékultara sokadik viragkorat éli sosem latott
sokszintiségben: a régivagastaknak ott a Gellért, a Széchenyi, a Kiraly,

a Lukécs, az inyenceknek a Veli Bej, a fiataloknak, akik nem restek kiszaladni
a tetGtéri panoramamedencébe, a Rudas.

A New York Times nemrég azt emelte ki, hogy ugyan Budapest igyekszik az
elszegényedett Kelet imazsat a nyugati luxus szimbolumaival helyettesiteni —
igy a Four Seasons Hotel Gresham Palace-szal, mely egyébként idén elnyerte a
Trip-Advisoron Eurdpa legjobb és a vilagon a negyedik legjobb hotel cimet —,
de emellett, a régio sok mas varosaval ellentétben, a legérdekesebb attrakciok
karakteresen hazaiak, és nem importcikkek. A romkocsmak ezek koz¢ tartoznak,
kiilonlegességiik és viszonylagos olcsosaguk okan sziinteleniil vonzzak

a legény- és leanybuicstk tarsasagait, foképp Angliabol, de hotelvezetok
beszamoloi szerint a bulinegyedet az idésebb, &am minden ujdonsagra nyitott
turistak is szivesen megnézik maguknak. A VII. vagy VIII. keriilet egyes
részeirdl tiz éve még nem gondoltuk volna, hogy a kiilfoldiek kedvencei
lesznek. Most a bohém sikk és a megkopott nagypolgarisag stilusos pezsgését
vélik itt felfedezni; van, aki a 90-es évek Barcelondjanak hangulatat latja ebben
a miliében, masokat Berlin miivésznegyedeire emlékezteti.

Sokat lendit a varos keltette szimpatian, hogy a Budapest = gulyas tétel
mar régen érvényét vesztette. Kitort a gasztroforradalom és egyre nagyobb
valasztékkal kényeztet minket. ,,Az elmult 6t évben annyi minden tortént
nalunk a gasztrondmia teriiletén, mint eldtte soha. A paletta minden
kategoriaban szinesedett” — mondja Szauer Judit gasztro-PR szakérto.

,»Az 0j belépdk elssorban a

street food irdnybol

érkeznek, sok esetben vilagjaro fiatal vallalkozokrol
van sz0, akik kiilfoldon latott példakat honositanak meg itthon, a burger, a pho
¢és mas tematikdkban. Vannak mar food truckjaink, mindjobban szaporodnak
a fix utcai ételarusok, sét decemberben megnyilt az els6 street food udvar, a
Karavan a Kazinczy utcaban, tiz kioszkkal. Mindekdzben egyre tobb nagy
koltségvetéssel felépitett és mikodtetett étterem is nyilik, amelyek elkotelezett
vezetdi lassan, de biztosan felhelyezik Magyarorszagot a vilag gasztrotérképére.
Ebben nagy szerepet jatszik a nemzetkdzi megmérettetéseken valo részvétel,
igy Sz¢ll Tamas, az Onyx Michelin-csillaggal kitiintetett sous-chefjének
sikere, aki 2012-ben eldszor jutott be a Bocuse d’Or dontdjébe a magyar
szakacsok koziil, amelyen a 10. helyet szerezte meg. A hires szakacsverseny
eurdpai dontéjét 2016-ban Budapesten rendezik meg, ami nagy lehetdség a
varosnak, hogy bemutatkozzon a vilag gourmand-jainak.” A gasztroforradalom
az alapanyagokban is valtozast hozott. A Szimpla piacon példaul érdemes
koriilnézniink, ha olyan &stermeldktdl szeretnénk vasarolni, akik a varos
legvalogatosabb séfjeinek is szallitanak.

Az elmult években sokan, rengeteg energiat befektetve allitottak vissza a
magyar bor becsiiletét, és az olyan elkételezett helyeken, mint példaul a DiVino
Borbarok, a kiilfoldiek is alaposan megismerhetik a kiilonb6z0 fajtakat a

older visitors who are open to all experiences also like to check out the party
district. Not more than ten years ago, no one would 've thought about certain
parts of the seventh and eighth district to be tourist’s favourites, now however
they seem to be discovering the stylish flamboyance of the chic and faded
bourgeoisie. For some it s reminiscent of Barcelona in the 90s, while others
see a resemblance to the artist districts of Berlin.

Great momentum to the sympathy towards the city was brought on by the
decline of the stereotypical equation Budapest = goulash. With

a gastro-revolution, an ever richer selection is available
nowadays. “In the last five years, so many things happened
here in terms of gastronomy, as never before. The palette has
gotten colourful in every category” — says the PR expert Judit
Szauer. “The new players mostly arrive from the street food
scene, in many cases ran by worldly and well-travelled young
entrepreneurs, who establish examples from foreign cuisines,
along the lines of burgers, pho and other dishes. We have our
food trucks already, while established street vendors also flourish,
in December even the first street food court, Karavan opened
its gates with ten kiosks on Kazinczy Street. Meanwhil,e more
and more restaurants with generous construction and operating
budgets open up, the dedicated managers of which slowly but
steadily are putting Hungary on the gastronomical world map.
A great role in this process is taken by the participation in
international competitions, like the success of the Michelin star
awarded sous-chef from Onyx, Tamas Széll, who in 2012 made
the finals of Bocuse D’Or as the first ever Hungarian cook,
and finished in 10th place. The 2016 finals of this prestigious
chef competition will be held in Budapest, providing a great
opportunity for the entire city to make an impression in the
gourmand world. Lets not forget that this gastro-revolution also
brought a wind of change to the ingredient markets. It's worth to

have a look around Szimpla piac, if you wish to buy from farmers

who also deliver to the pickiest of chefs in town.

In recent years, many have invested tremendous energies into re-establishing the
prestige of Hungarian wines, and in devoted locations, like DiVino wine bars
for example, foreign visitors can easily familiarize with the local wines, guided
by experts. Along with wine-culture, beer-culture is also developing each year:
Elesztd, Léhiit6, Sormanufaktiira and others serve a wide selection of local

and international craft beers, many of them also from tap. In the centre of the
beer-scene in Eleszté one can also try some beer based cocktails, acquire some
brewing skills, and even a Hopstel is about to be launched soon for the beer-
fanatics among backpackers.

In places where the most important representatives of classical, jazz, crossover
music fill the schedules all year long, the guests travelling for higher culture
will show up soon enough. Conserts at Miipa, or the beautiful Music Academy
are world-class while the ticket prices remain negligible compared to the great
european institutions. Tickets for the Budapest Spring Festival are sold out in a
matter of minutes, and some even move here for the entire concert season, as a
german or swiss pensioner might easily afford to dedicate several months to the
enjoyment of arts.

Due to its versatility and relative cheapness, more and more film crews also
choose Budapest as a shooting location, which is important for several
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SIGHTSEEING IN
BUDAPEST WITH A HISTORICAL
LUXUSLIMOUSINE

WOULD YOU LIKE TO EXPLORE HUNGARY'S CAPITAL
IN A 7-8 SEATER EXCLUSIVE LIMOUSINE WHICH

WILL TAKE YOU BACK 100 YEARS IN TIME? JOIN
US FOR A GUIDED TOUR IN ENGLISH/GERMAN
LANGUAGES.

INFORMATION HOTLINE:
+36 70 77 25 300

WWW.HISTORYLIMOUSINE.COM

szakem-
berek segitségével. A
bormiiveltség mellett évrdl évre
no a sdormiiveltség is: az Elesztd, a Léhiits, a Sor-
manufaktira és tarsaik magyar és kiilfoldi kéz-
miives sorok sokasagat kinaljak csaprol is. A sorélet
kozpontjaban, az Eleszt6ben soralapt koktélokat is
kérhetiink, megtanulhatjuk a serfézést, sét hamaro-
san megnyilik a Hopstel a sdrrajong6 turistaknak.

Ahol a komolyzene, a dzsessz a crossover
legfontosabb képviseldi 1épnek fel egész évben,
ott el6bb-utobb megjelennek a magaskulturaért
utaz6 vendégek. A Miipa, vagy a gyonyoriiséges
Zenakadémia koncertjei vilagszinvonaluak, és a
jegyarak elenyészdek a nagy eurdpai és amerikai
intézményekhez képest. A tavaszi fesztivalra
seperc alatt elfogynak a jegyek, sét van, aki egész
koncertszezonokra koltozik ide, mert, mondjuk
német vagy svajci nyugdijasként megengedheti
maganak, hogy a mii¢lvezetnek szentelje az idejét.

Sokoldaliisaganak ¢s viszonylagos olcsdsaganak
koszonhetden egyre tobb filmes cég valaszt
Budapesten forgatasi helyszint, ami tobb
szempontbol is fontos. Egyrészt felemeld, hogy
siman belefuthatunk Matt Damonba a Pomo
D’ordban, vagy Jeremy Ironsba a Gerloczyban,

és bizhatunk benne, hogy jol érzik itt magukat,

s6t, talan mesélnek is otthon az élményeikrdl —
emlékezziink Brad Pittre, aki 6szinte lelkesedéssel
terjesztette, hogy ebben a varosban tobb szaz éves
torokflirddben lehet bulizni. Masrészt a filmstabok
népesek, igy egy-egy produkcio leforgasa alatt tobb
szaz kiilf6ldi szakember is megfordulhat nalunk,
raadasul a kultarturistak egy érdekes csoportjat, a
filmrajongé utazokat is idevonzzak, akik
imadnak egy-egy jelenet felvételeinél
vojoérkddni.

Egyes szenzaciok beliilrol kevésbé
ismertek, mig az online beszamolokbol
kideriil, hogy nem ritkan egyenesen a
reptérrdl hajtatnak oda a vendégek.

A New York Times tavaly nyaron kurio-
zumként ajanlotta olvasdinak a budapesti
szabaduldszobakat, melyekbdl mar vagy
50 miikodik varosszerte és exportcikként
kiilfoldon is. Mint a cikkiré megjegyzi,
mint a romkocsmak esetében, itt is

sikertilt elényt kovacsolni

a rossz gazdasagi helyzetbdl, a jaték szempont-
jabol ugyanis kiilon izgalmas a leharcolt szobak
posztkommunista hangulata. ,,Egy olyan orszag-
ban, ahol a munkanélkiiliség magas, kiilondsen a
fiatalok korében, egy ilyen jatékbol iizletet csinalni
a vallalkozas kreativ, alacsony befektetéssel jard
modja.”

Ipari hangulat uralja azt a kiilonleges 16termet

is, amely a TripAdvisor tanusaga szerint komoly
népszertiséget vivott ki maganak a kiilfoldieknél.

A lepattant miliében rengeteg fegyver koziil lehet
valasztani, a kommunikaci6 udvarias, és mégsem
tolakodo, €s sok ide érkezd a sajat hazajaban a
jogszabalyok és egyéb koriilmények miatt nem
talal hasonl6 élményre. Es ott vannak azok a rejtett
kincsek, amelyekrol szeretjiik azt hinni, csak mi,
budapestiek ismerjiik oket; féltve érizziik titkaikat,
¢és csak annak mutatjuk meg, aki fontossa valik sza-
munkra. Az elhagyott erkély a Var oldalan. A sajat
vilagot teremtd Giil baba utca. A zart kapuk mogott
megbuvo, meglepden tagas kertek Pesten és Budan.
Az antikos, akihez jarunk, a lemezbolt, a csopp
kavézo. Budapest véget nem €r6 szerelem. Mindig
6nmaga, mégis nap mint nap 0jat mutat, inspiral

és elkapraztat. Nem lehet megunni, nem lehet vele
betelni. Es amig mi, szerencsések, akik mindennap
lathatjuk, nem teliink be vele, addig egészen biztos,
hogy a vilag sem fog.

TRAVEL
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A FFTLEM IS

ART & PORTRAIT

SOMETHING

HARD TO LLEAVE BEHIND

Széveg Text Toth-Szanté Krisztina

Magazinfotoskent lettél ismert annak idején, a fotoidat azonban ma
mdr inkabb kidllitasokon, galériakban ldatni. Operatorként viszont anndl
tobbszor hallani a neved. A magazinfotozdst teljesen magad mogott
hagytad?

A fotografiam letisztult mar annyira, amelyre a magazinok mar kevésbé
vevok, igy miifajon beliil inkabb az autonom fotografiat miivelem.

Nem is tervezed folytatni?

Nem. Mert csak néha csinalhattam azt, amit igazan szerettem, amit igazan
képviselek. Persze ma is elvéllalok egy-egy munkat, ha példaul olyan
emberekrol kell portrét készitenem, akik fontosak szdmomra, és van egy-két
olyan magazin, ahol néha divatot is fotozom. Sosem voltam, nem tartottam
magam szigort értelemben vett divatfotosnak. En csak csinaltam a sajat
dolgaimat, és volt egy iddszak, ami ezt megengedte. De egyre nehezebben
fogadom el a kompromisszumokat. Az operatorség persze teljesen mas...

PHOTOGRAPHER, PHOTO ARTIST,
DIRECTOR OF PHOTOGRAPHY.
MOREQOVER, HE WAS DIRECTOR
OF PHOTOGRAPHY OF THE YEAR
2014. SOMETIMES PEOPLE CALL
HIS PERSPECTIVE AND VISUALITY
DEPRESSIVE, BUT HE RATHER
PREFERS THE TERM MELANCHOLIC.
THE MOOD THAT IS EVER PRESENT
IN ALL OF HIS WORKS.

D s

Back in the days you gained popularity as a magazine photographer,
today however, your photos are mostly to be found in galleries and at
exhibitions. As director of photography, your name comes up the more

frequently however. Did you leave magazine photography entirely behind?

My photography distilled to a point, where I'm not really able to work

for magazines anymore. Within the genre I rather practice autonomous

photography.
Does this mean no more plans to continue in this direction?

No, as I was rarely able to do what I really wanted to, what I really
represent. Of course I do take on one or two jobs to this day, if for example
[ have to take portraits of people who are important to me, and there are
some magazines where I do fashion shoots from time to time. I've never
been, I've never considered myself to be a fashion photographer. I just

did my own things, and there was a period when I could afford to do so.
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A filmes munkdidban kompromisszumkész vagy?

Muszaj. Persze volt, hogy nem vallaltam el egy munkat, mert annyira
tavol allt télem. A filmezés maga egy kompromisszumhelyzet, amely azon
a mezsgyén mozog, amit még be tudok fogadni, és nem csorbitom a ram
jellemz6 vizualitast. Valahogy sokkal jobban is élvezem, komplexebb és
mélyebb tevékenység.

Sosem szegiilsz ellen a rendezd akaratanak?

Meg kellett tanulnom, hogy nem szabad. Volt mar emiatt konfliktusom,

¢és ezt operatérként nem engedheti meg maganak az ember. A film a
rendez6¢, nekem csak addig tart a feladatom, amig leforgatom az anyagot
¢és befényelem. Ma talan valamennyire mar jobban megy, vagy legalabbis
szofisztikaltabban tudom ko6z6Ini a véleményemet. Ehhez évek kellettek:
nehéz elengedni egy filmet. Tavaly a Terdpia 2 forgatasa volt a vizvalaszto,
meg kellett tanulnom egy masfajta filmezés menetét. HBO-s film 1évén
egészen mas mércét kellett megugranom, mint korabban.

Ma madr az operatori munkdid kizelebb dllnak a szivedhez?

Igen, ha a munkat nézem. Ha a sajat vizualitisomat, akkor az autonom
fotografia és az operatéri munkaim 0sszekapcsolodnak. Amikor
felvételiztem a Szinhaz- és Filmmiivészeti Egyetem operatdr szakara,
a filmes tanaraim azt mondtak nekem, hogy tlsagosan fotografikusan
gondolkozom, a fotoés szakma meg azt, hogy tilsagosan filmszeriien.
Egyfajta furcsa kivetettséget kivetettségeet éreztem mindkét oldalrol.

A filmes munkaid mellett mikor van idod a fotoiddal foglalkozni?

Nehéz 6sszehangolni a kettot. Folyamatosan gondolkodom rajta, aztan par
napot egyediil vagyok, elmegyek valahova, és probalok csak a képekre
koncentralni. Nem véletlen, hogy nem vagyok termékeny alkoto, nincs
évente hat kiallitaisom. De akarmerre jarok, folyamatosan gyiijtom a
portrékat... Intuitiv fotografusnak érzem magam. Egy ideje livegnegativ
technikaval fotozom, Gjabban pedig azzal kisérletezem, hogy a képeimet
tiikr6zom. Most egy Uj sorozatomat készitem eld.

Marciusban debiitalt a Hivatal cimii kisjatékfilm, amelyet Nagy Viktor
Oszkar rendezdvel forgattal. Most épp min dolgoztdl vagy dolgozol?

Vécsei Marci rendezdvel forgattam egyiitt a Radnoti hétszer cimii
szkeccsfilmben. A Radn6ti Miklos életét bemutatd hét jelenet koziil én

a gyerekkorarol sz010, Tkrek hava cimii részben dolgozhattam. Radnoti
tragikus gyerekkorat idéztiikk meg. Egy kicsit felkavartuk az id6t: a
visszaemlékezés keveredik a miitermi valdsaggal, mintha egy fényképész
épp fotot készitene a szereplokrol. En pedig elkészitettem tivegnegativra
a beallitott képeket, amelyek emlékképként jelennek meg a filmben.
Hihetetleniil izgalmas feladat volt. Ezen kiviil éppen egy nagyjatékfilm

elékészitésével foglalkozom, de még nagyon korai fazisban tart a folyamat.

Egy masodik vilaghaborus torténet, amit egyiitt irunk Nagy Dénessel, a
rendezdvel. Vele forgattam a Lagy esdt, amellyel Cannes-ban is jartunk,

However it'’s becoming harder and harder for me to compromise. Directing
S P S
photography on the other hand is a completely different thing...

So you are more compromising in your cinema related work?

I have to be. There were of course occasions, where I declined a project, as
it was so distant from myself. But shooting a movie is a compromise in itself,
at the edge of things I can internalize without giving up my characteristic
visuality. In some ways, I even enjoy it much more, it’s more complex and
deeper.

Do you never defy the directors will?

[ had to learn that I can't do that. I did have conflicts because of this, but as
a director of photography, you simply can't allow this. The movie belongs
to the director, my job is done by shooting and lighting the material. It’s
hard to let a movie go, and perhaps I'm getting better at it, or at least |
have a more sophisticated way of articulating my opinions. This took years
of work. Shooting the second season of Therapy last year was the turning
point, where I had to learn the ropes of an entirely different kind of movie
making process. Being part of an HBO production, I had to live up to a new
level of benchmarks.

Are your cinema works closer to your heart by now?

If I look at the work itself, definitely yes. Considering my own visuality, my
autonomous photography and the directing work are interconnected. During
my entrance exams to the Film Academy, my teachers told me

[ was thinking too much like a photographer, while photographers said

[ think too cinema like. I was kind of cast out from both sides.

When do you find time for your photography besides the cinema work?

It’s really hard to coordinate. I think about it constantly, and when I get a
couple of days alone, I go somewhere and try to focus exclusively on this.
No wonder I’'m not a productive creator, I don't have six exhibitions each
year. But anywhere I go, I keep collecting portraits... I consider myself to be
an intuitive photographer. For some time now, I’'m also working with glass
negative techniques, and I recently started experimenting with mirroring my
images.

I’'m currently preparing a new series.

The short you did with Viktor Oszkdr Nagy, titled The Office premiered
in March. What have you been working on since, and what are you up to
nowadays?

With Marci Vécsei we shot an episode of the sketch movie titled Radnoti
Seven Times. From the seven scenes of the life of Miklos Radnoti, I had
the chance to work on filming the one about his childhood, with the title
Month Gemini. We had to invoke the tragic childhood of Radnati. For

this, we mixed up the timelines a bit. Scenes of reminiscence are entangled
with studio reality, just as if a photographer would be taking pictures of




ezt szintén nagyon szerettem. A filmforgatas sok energiat és id6t igényel,

¢és nagyon bizonytalan sok minden benne: két év mulva talan lesz 40 nap,
amikor végig forgatsz, kiadsz magadbol mindent, teljesen arra koncentralva,
emiatt szétesik a parkapcsolatod, lefogysz, eligénytelenedsz, és mire véget
ér, depresszios leszel, mert utdna nagyon hianyzik.

Hozzd lehet szokni?
Nem. Nem lehet. Nagyon fajdalmas.
Pedig jo par film van mar a hdtad mégott.

Nem lehet megszokni, mert 40 napig rolad szol az egész. Minden energiadat
beletolod, és az az tiresség, ami utana jon, a kreativitas, a gondolkodas
hianya, ami persze eldszor nagyon jolesik, pihentetd, 2-3 nap mulva elkezd
dolgozni benned. A felgyiilemlett rengeteg élmény, amit forgatas alatt fel
sem fogsz. Aztan, amikor vége van, megéled az elvesztés fajdalmat.

Operatorkent melyik film all legkozelebb a szivedhez?

Tobb is van. A Lagy esot és a Masik Magyarorszag ciml
dokumentumfilmet, a Levé! Istenhez és a Hivatal cimi filmeket is nagyon
szerettem. Vagyis minden film, amit elvallalok, amit leforgatok, abba kicsit
beleszeretek, és teljes erébedobassal csinalom. Igy tudok csak elégedett
lenni. Eppen ezért kevesebb is a munkam. A film vilagéra nagyon jellemzd,
hogy akkor hivnak, ha azt a vilagot akarjak viszontlatni, amit te képviselsz.

Tavaly tobb dijat is kaptdl, az év operatorének is téged valasztott a
szakma. Mennyire hatnak szamodra inspirdléan a dijak?

Fontosak szamomra. Vilagéletemben kishitli ember voltam, a
visszaigazolasok megerdsitenek. Jolesett, hogy tavaly a szakma azt
gondolta, 2014 legjobb operatére Dobos Tamés. Ugyanekkor nyertem
meg a kisjatékfilm kategoriat a Levél Istenhez cimii filmmel, a Terdpia 2
fényképezéséért pedig Herbai Matéval egyiitt kaptunk dijat a tévéfilm
szekcioban. Arra szamitottam, hogy az egyiket biztosan megnyerem,
mindkett6t sikeriilt. Az est végén hiredették ki, ki lett a legjobb operator.

Jfollows, the lack of creativity and thinking,

ART & PORTRAIT

the characters. I then did the pictures on glass negatives, which appear
as memories in the film. It was an incredibly exciting challenge. Apart

rom that, I'm involved in the preparation of a feature length movie. It'’s a
. v P S

story from World War I1. , which we are writing with director Dénes Nagy.
Previously I shot Soft rain with him, which I also liked a lot. And it was
successful too, even making it to Cannes. Now we work together again,
though we still are only in the early stages. We still have to invest a lot

of energy and time ... Then in two years we might have 40 days to shoot
continuously. That’s where you give everything you got, concentrating on
nothing else, wrecking your relationship, losing weight, getting trashy and

finally sinking into depression. Because once it’s finished, you start missing

it the most. The depression after a movie is an incredible thing.
Can you get used to it?

No, you can't. It'’s really painful.
Well you do have quite a few films in your resume already.
You can't get used to it, because for 40 days, literally everything revolves
around you. You put in all of the energy you have, and the emptiness that

g, which of course feels nice and
relaxing at first, starts eating you up in no more than 2-3 days after the
project is finished. During the shoot so many experiences pile up, which you
don't even realise at the moment, and when it’s all done, you start feeling
pain of losing it all hits you hard.

Which movie is closest to you as a director of photography?

There are several. I'm really fond of Soft rain, the documentary titled The
other Hungary, A Letter to God, The Office.

Meaning that all films you participate in, you also fall in love with a little,
and work on it with total commitment, and are satisfied with the result?

Yes. For this very reason I have less work. In the world of cinema, one is
typically called when they want to see the world you represent.
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Ahogy ott iiltem, arra gondoltam, milyen j6 lehet majd annak, aki atveheti
a dijat. Eszembe sem jutott, hogy az én is lehetek. A dijat Koltai Lajos adta
at, és a zsliriben olyan emberek voltak, akik szamomra nagyon fontosak és
hitelesek.

Rengeteget dolgozol. Reklamfilmeket, videoklipeket is forgatsz, legutobb a
Bin-Jip zenekarnak, fotozol...

Igen, széles a spektrum, de van egy halmaz, amibe ezek mind beletartoznak.

Marad idod a magdnéletre?

Nincs csaladom, kapcsolatban élek. Terveim vannak, szeretnék

csaladot és gyerekeket is. Itt az ideje. Csak az a baj, hogy nem allok

jol a kompromisszumokkal. Lehetnék nyitottabb... Kozben pedig azt
gondolom, hogy amit az élet egyik oldalon ad, a masikon... Nagyon
szerencsésnek tartom magam. Hihetetlen az az Gt, amit bejartam, egy 800
fés faluban sziilettem Borsod megyében, és onnan idaig jutottam. Nem
tudok efelett szemet hunyni, szdmomra ez nagyon fontos. Sokszor azt
érzem, csodalatos dolog.

Gyakran megfordulsz otthon?

Igen. Edesanyam egyediil él tiz éve, de szerencsére jO egészségben.
Gyakran hazajarok hozza, és vettem egy kis hazat is kozel oda, ahol
sziilettem. Ott t61tédom fel. Egy nap is elég hozza. Kitisztit, feltolt

energiaval. Mezitlab a f6ldon...

Last year you received several awards, and even were chosen by
professionals as director of photography of the year. How much do these
prizes inspire you?

They are important to me. 1've been a defeatist my entire life, and these
confirmations give me strength. It felt good to know that those in the trade
thought, the best director of photography in the year 2014 was Tamas
Dobos. At the same time I won in the category short film, with A Letter to
God, and for the photography of Therapy 2 we received an award together
with Maté Herbai in the category television. I was expecting to win one of
them, but in the end, we took both. Then when the evening was near the end,
the best director of photography was about to be announced, and I thought
to myself, how good it must be to stand up there, and how happy the one
receiving the award will be. I didn 't even consider that it could be me. The
award was presented by Lajos Koltai, and the entire panel of judges was full
of authentic people who are extremely important to me.

You obviously work a lot. You also shoot commercials, music videos, last
time for the band Bin-Jip, and you do photo shoots...

Yeah, that's a broad spectrum, but there'’s a special set, where all these
things fit in.

Do you have any time left for a private life?

[ don't have a family, but I do live in a relationship. I have plans, I would
like to have a family and kids. It's about time, the only obstacle being my
relationship to compromising. I could be more open ... meanwhile I think,
what life gives with one hand, the other... I consider myself a very lucky
person. The journey I travelled is incredible. I was born in a village in
Borsod, with 800 residents, and I got this far. I just can 't ignore this, and it'’s
very important to me. I often feel what a beautiful thing this is.

Do you visit home often?

Yes. My mother lives all by herself since 10 years, fortunately in good
health. 1 visit her often, and I also bought a house near the place where 1
was born. That's where I recharge. Sometime one single day is enough. It
clears my head, and refills me with energy. Barefoot on the ground...
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Foté Photography Métydssy Jénds

Smink Makeup artist Kovalik Natasa
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Cushman & Wakefield is the exclusive leasing
agent and property manager of Fashion Street.

Deak Palota
1052 Budapest,
Deak Ferenc utca |5.

Tel: 061 2681288 |I|“I CUSHMAN &
www.cushmanwakefield.hu.com &,, WAKEFIELD®




Audi
A haladas technikaja

Messze
tobbet Lat.

Uj Audi Q7 valaszthaté Matrix LED fényszérékkal.

Executive Chef
Miguel Rocha Vieira

COSTES COSTES

R E S TAUURA ANT downtown

Uj AUdi Q7- Uj mérce- 1051 Budapest, Vigyazd Ferenc utca 5.
Heétfd - vasarnap O7:00 - 23:00
+36 1 219 0696

www.costesdowntown.hu

1092 Budapest, Raday u.4
Szerda - vasarnap 18:30 - 23:00

Kombinalt izemanyag-fogyasztas: 8,3-5,7 l/100km;
kombinalt széndioxid-kibocsatas: 193-149 g/km. +36 1 219 0896 * www.costes.hu

Az lizemanyag-fogyasztasi és CO,-kibocsétasi értékek az eldirt szabvéany (715/2007/EK rendelet)
jelenleg érvényes valtozata szerint keriiltek meghatarozasra.
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Kivil tdgasabbl!

Megkértink négy tiatal tehetséget,

akik a szabadsdg és a mozgds szerelmesei,

hogy osszdk meg velink a friss levegdn toltott idd szépségeit.

Let's go outside.
We asked four young talents,

who are the lovers of freedom and motion,
to share the beauty of being outside with us.
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mindig Telszabaditd
R tevékenység. llyenkor csak
Jomem  én vagyok és a handbike.

FENYVES| ZOITAN

A SUHANJI ALAPITVANY HANDBIKE-VERSENYZOJE,
VALAMINT TILL ATTILA KESZULO FILMJENEK EGYIK FOSZEREPLOJE

N ° HANDBIKE RACER AT SUHANJI

AND ONE OF THE PROTAGONISTS OF ATTILA TILL'S UPCOMING MOVIE

lo me running
s always /iberafm?.

- When there's only
% . me and my handbike.
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van, hogy szaguldds

a Grande Corniche szerpentinjein,

SUGAR IERTA&AN

"ENEKES,JOGAOKTATO
SINGER, YOGA INSTRUCTOR

Cvery practice is a journey:
sometimes it's a scuo

on the serpentines of Grande Corniche,

other times it's a weightless tlotation

Oon ocean waves.
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Sokat sétélunk igy hdrman, ahovd lehet,

gyalog megyink. Akar naponta tébbszér Buddrdl Pestre, Pestrél Budara,
mindentéle hidakon, kérutakon, utcakon, parkokon, kévézokon és
kocsmakon keresztil. Mindig figyelink egymasra és mindenki mésra.
Nagyon érilok, hogy nekem mindennapi élmény, hogy gyerekek
-legydzve a télénkségiket-boldogan simogatjak a kutydkat,
hogy megmosolyognak a jarékelsk,
hogy dicséretet kapok, amiért két ilyen gydnyori és okos
kutyat nevelek, pedig enyém a megtiszteltetés.

We, three walk a lot together, whereever we can go,
we go on foof. We cross bridges, boulevards, streets, parks, cafés and pubs,

sometimes we go from Pest to Buda, and from

Buda to Pest several times a day. To me it's an everyday
experience, that children - overcoming their fear - pet my dogs

with joy, that people in the streets smile at us,
and that | get compliments, because | educate

these two beautiful and smart dogs,
though the honour is mine...
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8 Nem tudom, &l végén a
,, napsitést vérom-e jobban,
>3 g; vagy hogy végre telilhessek a

z,, robogomra Mert az
— maga a szabadsdag.
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| don't know it | look forward
fhe sunshine or the moment

:_ when | fma//y hop on my
~ scooter. Because
My that's freedom tself



Vodafone
Power to you

Utazasi célra, személyi hasznalatra,
magyar szamokra, egyeéni elofizetokngk.
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ARE YOU BARELY PRESENT ON SOCIAL
NETWORKING SITES? DO YOU ONLY HAVE A

FEW ONLINE FRIENDS, AND EVEN LESS LIKES OR
FOLLOWERS? ARE YOU ALMOST [NVISIBLE IN SOCIAL
SPACE? IF THE ANSWER IS YES, YOU ARE LIKELY TO
FACE SIMILAR PROBLEMS IN REAL LIFE TOO!

Az talan manapsag mar annyira nem kérdés, hogy

az érvényesiiléshez sziikséges-e az aktiv jelenlét a
kozosségi térben. Persze hogy az. Amikor jelent-
kezel egy allasra, és itt most mindegy is, hogy a
modell szakmarol vagy a marketingesr6l, netan a
programfejlesztdirdl beszéliink, a palyaztatok elsd
dolga megnézni téged a Facebookon. A LinkedI-
nen, a Twitteren, az Instan. Meg az Gsszes tobbin.
Hol vagy jelen, milyen szamokkal biiszkélkedsz,
kiket ismersz, miket posztolsz. Mindez névelheti,
illetve csokkentheti is az azsiodat. Ez elsdre talan
ijesztd lehet, mert hat az, végiil is a maganéleted
részletei kozott is turkalnak. Mégis teljesen norma-
lis, hétkoznapi és logikus az eljaras. Az életiinket
(nagy) részben a kozosségi térben éljiik, amir6l
mi magunk dontéttiink igy. Vagyis mi magunk
teszlink k6zzé magunkrol, az intim szférankrol,

a véleményeinkrol, a legbelsé gondolatainkrol
informaciokat. 1110zi6 lenne azt gondolni, hogy
azok rejtve maradnak az emberek nagy részére.
Pléne hogy az elmult par év alatt sokszorosara
nott a feliiletek szama, a fent emlitett kozosségi
alapvetések mellett mindenki fel tudna még sorol-
ni legalabb kett6t-harmat.

Bar én olyan teriileten (reklam, marketing) dolgo-
zom, ahol a k6z6sségi térben folyo torténéseket,
és a szinte gombamod megszaporodott oldalakat
ismerni illik, mégis meglepett, amikor egyik nap
a HR egy felmérést kiildott korbe. Azt szerették
volna feltérképezni, hogy a kollégak mennyire
ismerik a kdzosségi térben zajlo eseményeket,
mennyit tudnak réla, mennyire up to date-ek,

¢s hogy a tudasuk mennyire jon a gyakorlatbol
(mennyire vagyunk felhasznalok is), vagy csak
elméleti alapu (a szakmai tajékozodasbol fakado).
Az alapos és mélyre tekintd, egyébirant anonim
felmérés azzal lepett meg, hogy olyan képet
vazolt fel elottem a kozosségi térrdl, ami joval
szerteagazobb, mint ami a fejemben addig élt.
Példaul a teszt rakérdezett olyan oldalakra is, me-
lyek létezésérdl egészen addig fogalmam sem volt.
Miko6zben magamat tajékozottnak tartom, kozel
naprakész, aktiv felhasznalonak, gyakorlatilag 24
orasnak, aki 6rokos készenléti allapotban van, és
stirlin kattintgat, a tudasom a k6zosségi térrél, bar
jonak mondhato, mégis hianyos. Ez lett magam
szamara a rovid konklizié. Nem konnyi 1épést
tartani azzal, ami ennyire intenziven fejlédik. Ez
picit el is gondolkodtatott. Arrél, hogy vajon men-

nyire meghataroz6 a totalis kdzosségi teres jelenlét
(és tudas) az egyén szintjén? Mondjuk a szakmai
érvényesiilése terén? Mennyire kell részt vennie
benne barkinek is? Van-e erre valamiféle szabaly?
Hogy meddig elény és meddig hatrany? Vannak-e
szamok? Barmiféle adat err61? Tudomasom szerint
kébe vésett nincs. Még nincs. Lehet, hogy nem is
lesz.

Ha hasznaljuk, nem art tisztdban lenni a kdzosségi
tér miikodésével, elsésorban azzal, hogy lathatdak
vagyunk, kis tilzassal ismeretlenek szamara

is hamar megismerhetéek, de anélkiil, hogy
személyes talalkozasra keriilne sor. Egy alapképet
mindenki megoszt magar6l. Nemcsak a fotojat
teszi kozszemlére, hanem a tudasat, a véleményét,
a habitusat, a vilaglatasat is. Szinte mindenét.
Posztjaink és kapcsolati halonk, kovetéseink és
l1ajkolasaink, valamint kovetdink és 1ajkoloink
csoportjai arulkodnak rélunk. Ez éppugy lehet
sorscsapas a tobbi emberre tett hatasa tekintetében,
mint ajandék. De ha ezzel tisztaban vagyunk, ak-
kor azt is tudhatjuk, hogy csak rajtunk all, mi lesz
a végeredmény. Epithetjiik magunkat tudatosan is
a kozOsségi térben.

A tudatos Onépités, vagyis az ugynevezett self
branding okosai szerint a népszertiséghez 6t
dologra van sziiksége a sikeres embernek. Legyen
sajat weboldala. {rjon szakmai blogot, ahova
iizletfelei, partnerei szamara értékes informaciokat
tesz ki. Képezze magat szakértévé, végezzen ku-
tatasokat, irjon cikkeket, és ezekrdl szamoljon be
a blogjan, a Facebook és Twitteroldalan. Mindig
kommenteljen, ahol szakmai eszmecsere zajlik,
vagy feltiinik egy potencialis iigyfél. Es végiil,

de nem utolsdsorban legyen aktiv és felting a
kozosségi térben. Vagyis ez alapjan, ha szak-
mailag érvényesiilni akarunk, akkor a k6zosségi
teret sem szabad figyelmen kiviil hagynunk.

Ezt a luxust csak és kizarolag akkor engedhet-

jiik meg magunknak, ha szakmai szempontbo6l
szamunkra teljesen érdektelen a kozosségi tér,

és csupan szorakozasra, hirolvasasra, személyes
kapcsolataink apolasara hasznaljuk. Akkor tényleg
masodlagos, hogy mennyire aktiv és szertedgazo a
jelenlétiink. Akkor csak az szamit, masok milyen
képet kapnak rolunk. Mar ha az szamit barkinek
is, hogy ki mit gondol réla. Szakmai szempontbodl
persze szamit. Nagyon is. A kdz0sségi térben valod
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Nowadays it possibly isn t too big of a question,
that in order to succeed, one necessary needs to be
actively present in the social media landscape. Of
course it is. Any time you apply for a job, and at
this point it doesn 't matter whether you want to be
a model, a marketing strategist or a programmer,

first on the recruiter s to-do-list is to check your

Facebook profile, look you up on LinkedIn, Twitter
and Instagram. Where are you present, what
numbers can you show for, who do you know,
what are you posting? All this can improve, but
certainly also harm your reputation. At first this
might sound frightening, because well, it kind of
is, in the end, people are sniffing around in your
private life. Still this is the normal, commonplace
and logical procedure. We spend a significant
amount of our time in social spaces, based on
our own decision. Meaning, that we ourselves
provide information about our most intimate
things, opinions and even most precious thoughts.
1t would be an illusion to think that these can
stay under the radar. Especially with the recent
increase of platforms, and the above mentioned
social ground rules only being two of the many
reasons.

Although I work in a field (advertising, marketing)
where it’s mandatory to know what s happening

in the social space and all the new sites spreading
like wildfire, I was still baffled, when HR sent
around a survey recently. They wanted to find

out, how aware people are about events in

social media, how much information they have,
how up-to-date they are, and how much of their
knowledge comes from experience (to what degree
we ourselves are users, or of we only rely on
theoretical materials as part of the professional
preparedness). The thorough and deep, on another
note anonymised survey managed to surprise me
by painting a picture about social media, which
was way more diverse than I previously thought.
The test asked about pages for example, whose
existence I wasn t even aware of. While I consider
myself to be a well-informed, up-to-date, active,
almost 24/7 user, in a constant state of alertness,
surrounded by clicking noises, my knowledge about
social media was debunked as incomplete at best.
This was the short conclusion. It s not easy to keep
pace with something developing this quickly.

And this made me think, how determining total
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jelenlétink nyomai hamar az egekig emelhetnek fel, de éppugy hozhatjak a
bukasunkat is. Mindkett6t konnyen és gyorsan.

Az, hogy mennyire vagyunk 6szinték és nyiltak, hogy mennyit manipulalunk
a kozoOsségi térben, az egyéni dontés kérdése, és sarkalatos. A magunkrol
kialakitott kép ugyanis mindig visszaigazolja magat, vagy sem. Utobbi eset-
ben csalddést keltiink, és mindenki szépen visszavonja, hogy ismerne. Ujra
kell mindent épiteni, az alapoktol, de azzal a bélyeggel, hogy egyszer mar
hazugsagon kaptak minket. A k6zosségi tér nem felejt.

@ @ A folyamatos jelenlét is nagyon sokat szamit. Manapsag mindenki a 15 perc
hirnévre vagyik, és aki tudatosan épiti magat, tudja jol, a kozosségi térben ez
az id6éintervallum jocskan kitolhato. Aki tigyesen safarkodik a jelenléttel és a
posztokkal, gyorsan meger6sodik, hamar stabil és combos szamokat mutatd
rajongodi bazist épit ki maga mogott. Idealis esetben ilyenkor mar csak hatra
kell d6lni, és fogadni a lehetéségeket. A kozosségi térben vald népszeriiség
ugyanis a tomegek szeretetének fokmérdje is egyben. Amennyiben meg-
bizhatéan megvan, akkor abbdl masok is kapni, profitalni akarnak. Cégek,
termékek, partok és nemes tigyek is. A népszerliség ugyanis kifizetddo.

Csak juss be, mondjuk, egy valosag- showba. Meg se kell, hogy nyerd, csak
hasznald ki az ismertséget, és massz fel a hatan a cstcsra ugy, hogy kdzben
felépited a népszertiséged stabil alapokon nyugvo varat, persze a kozosségi
térben. Széles kérben népszerii szinész vagy zenész se a szerepeid vagy a
slagereid alapjan valhatsz els6sorban. Gyorsabb 1t a ,,Népszerti Ember Ra-
jongoi Oldal” megkedveltetése és folyamatos lajkoltatasa. Tobbre mész ezzel,
mint a Hamlettel vagy az 0j Yesterday-jel.

Van, ahol ezt persze mar tudjak jol. Mend modell mar nem is lehetsz, csak
ugy, ha a k6zosségi térben is rendkiviil aktiv vagy. Ellendrzik. Szerzodésben

kikotik. Es ha nem teljesited, akkor inkébb keress masik allast. Mondjuk, ey Fes .S
menj gyogyszerésznek. A modells.com oldal a legtobb kovetdvel rendelkezd - '
modellek gytijtéhelye. Ok a kozosségi térben is mindenhol jelen vannak. Egy- ek S
vagy akar tdmondatos véleményiik barmirdl (termékrol, tigyrdl, emberr6l, tay . -v ‘
gyakorlatilag tényleg barmirdl) maga a kanon. Ha valamit szeretnek, akkor & i
a fél vilag szeretni és venni fogja. Pénzért, akar sokért is. Viszont ha valamit LE ﬁ .:"; =
nem birnak, lehet az akarmilyen jo dolog is egyébként, akkor arrdl el is lehet ‘f. i _.'1. g g
felejtkezni. Mert az onnant6l halott dolog, nem tobb. :::__:;’ E ] ]

Kiprébalhato és megvasarolhato minden iSTYLE uizletben.

Egy dolgot azonban sose felejtsiink el. Lehet, hogy a kozosségi térben te vagy
a kiraly (vagy a kiralynd), élet és halal ura, sokak szamara hivatkozasi pont,
az origod, a valosaghoz, a valodi valosaghoz vald viszonyod sose veszitsd el.
Mint sok mas esetben, ugy ide is all a megfontolnivald igazsag: ne a k6zosseé-
gi térben vald jelenléted hatarozzon meg téged, hanem forditva. Sose veszitsd
el onmagad felett az iranyitast.

I 4
A legkozelebbi Apple-szakérté: iSTYLE Fashion Street. .STVLE «
1 Premium

www.istyle.hu
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social media presence (and knowledge) for the
individual actually is? Let's say in professional
success? How actively does one have to
participate? Is there a rule of thumb? To what
degree is it an advantage, and at what point does it
become a burden? Are there any numbers? Where's
the data? As far as I know, there s nothing carved in
stone. Not yet. And maybe it never will be.

If we use it, it’s most certainly useful to familiarise
with the mechanisms of social media, primarily
with the fact, that we are visible, and approachable
to strangers too, without ever meeting in person.
Everyone shares a basic profile, and it s not just
that one picture, but also our opinion, character,
worldview, and almost everything. Our posts, our
networks, the people we follow, our likes and our
own followers reveal a lot about us. In terms of the
effects this has on others, it can be a real plague,

Just as well as a valuable present. But once we

are aware of this, we also know that the end result
entirely depends on us. We can consciously build
ourselves up in the social space.

According to experts on conscious self-development,
or as it 5 called self-branding, successful people
need five things to achieve popularity. Have your
own website. Write professional blogs containing
information that is valuable to associates and
clients. Educate yourself to be an expert, conduct
research, write articles, and don t forget to report
about these on your blog, Facebook and Twitter.
Comment everywhere, where a professional debate
is happening, or potential clients show up. And last
but not least, be active and prominent in the social

space. Based on this, for professional success,
social media better not to be avoided. This luxury is
only affordable, if the whole social space is entirely
irrelevant for our profession, and we merely use

it for entertainment, news, and private contacts.

In this case it s really secondary how active and
elaborate our presence is. The only thing that
matters then, is what picture the others see about
us. Of course only if one cares about what others
think. In a professional context however; it does
matter. A lot. Traces of our social media presence
can lift us to the skies quickly, but can also bring
about our downfall. Both come easily and rapidly.

How honest and open we are, to what degree we
influence and manipulate in the social space, is
an individual, albeit cardinal decision. Our image
always gets confirmed or refuted. In latter case
we disappoint, and everyone quickly retracts from
knowing us. We then have to rebuild everything

from scratch, but with the stigma of having been

caught deceiving. And social media doesn t forget.
Continuous presence is indeed important.
Nowadays everyone is longing for his/her own 15
minutes of fame, and those who build themselves
up consciously, can easily extend this timeframe in
social media. Those cleverly managing presence
and posts gain strength quickly, and can build

a massive followership. In a perfect world, at

this point one only has to lay back and wait for
the opportunities to roll in, as social media is at
the same time also a measure of the love from

the masses. If it is permanently sustained, other
will also want to be a part of it and profit from it.

SOCIAL MEDIA | 2015 SPRING & SUMMER

Companies, products, parties and noble causes.
Popularity pays. Just get into a reality show. You
don't even have to win, it'’s enough if you use the
publicity to climb higher, and to build a solid

foundation for your own popularity, in social media

of course. An actor or a musician doesn t achieve
wide popularity solely by their performance or hit
records either. A quicker path is the introduction of
a ,,Famous Person Fanpage” and taking care of
the steady like-supply. This will get you further then
a ground-breaking Hamlet or the new Yesterday.
This of course is well known in some segments, and
one can hardly be a successful model for example
without an especially strong social media presence.
1t’s checked, part of the contract to be fulfilled, and
if you can t manage this, you better start looking

for another job. How about pharmacology? The

website modells.com is such a depository of models
with the most followers. They are present in all

Jacets of social media. Just a two worded opinion

about a certain thing (product, cause, person,
basically anything) can be salvation. If they like
something, half the world will like it, and more
importantly buy it. Even pay copious amounts for
it. But something may be as good as it gets, if they
dismiss it, you might as well forget it.

Let's never forget one thing though. You might be
the king, or queen, decision maker reference point
to the reality of social media, never lose your
touch with actual reality. Just as in many other
cases, the truth to be considered applies here too:
don't let your social media presence define who
you are, work on the opposite. Never lose control
over yourself.

Vasarolj Apple-termékeket most kamat-
és koltségmentes hitelre.

A legkozelebbi Apple-szakértd: iSTYLE Fashion Street.
www.istyle.hu

iSTVLE | .&.

Reseller
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TENYEZOK  SZOKATLAN

HOZZ FL FUSZEREZVE.

L ATVANYKONYHANKON A TESZTAK,

PZZAK ES A SALATAK KIVETEL

FRISS, GONDOSAN  (OSSZEVALOGATC
ALAPANYAGOKBOL — KESZUILNEK,
SONDOLIUK:  LETEZK  FNOM  ETH,
DRSAN FLKESZUL HAGYOMANYOS

MLYEN  ETEROL  BESZELUNK,
CEL VEZEREL  BENNUNKET
FLMENYEKET — KINALJUNK — ETELEX
. ES EBRE NEM CSAK AZ 1ZFk

_— ] ’ ARTOZNAK BELE, HANEM A LATVANY IS,

DO IZEK KELLEMES, NYUGODT,
W ) )‘"H}’ }’“}‘ } ‘{ ‘7\\
VENDEGEINKNEK NE CSAK  AZ  [ZEKTOL

MARADJON TATVA A SZAJK.

VAPIANO®

PASTA | PIZZA | BAR




A NYAR OLYAN, MINT A DZSUNGEL. TELE V.

VESZELLYEL. EGY SZOVAL: ELETTEL.

SUMMER IS LIKE THE JUNGLE. IT'S FULL OF EXC
.. IN ONE WORD: WITH LIFE.
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Facebook: facebook.com/loftbudapest
Phone: 061-950106
Address: 1052 Deak Ferenc Utca 10. : <>
Opening Hours: 09:00 - 24:00 : S
Email: info@loftbudapest.com
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EXCLUSIVE

DEAK TER 3.

| ;." P "‘ - . . "
R . - p R s FASHION STREET

Valuta vétel-eladas
BUDAPEST V,,

THE INTERNATIONAL MONEY EXCHANGE COMPANY ] . - X s - “ DEAK FERENC TER 3.
¢¥ o | r ¢ . F A - 2 ¥ 1

TELEFON | PHONE
+36 (1) 266 0377

NYITVATARTAS | OPEN
11:00-24:00

Péntek-Szombat
Friday-Saturday

11:00-03:00

A Pizza Me haldzat Jj tagjakeént,
megnyitottunk a Fashion Streeten!

Mindségi, friss pizzaszeleteink olasz recept alapjan,
100% olasz alapanyokbdl kéeszllnek.

Egy szelet Olaszorszag,
kivald mindseglben, elérhetd aron.

Pizza Me Fashion Street is a new member
of the Pizza Me team.

Quality fresh pizza made with love
from 100% lItalian ingredients.

Taste it and feel the difference.
Pizza Me, what else...



Az eskUvd egy vardzslatos esemény,
ahogy a vdlasztott virdg is.

www.arioso.nu info@arioso.nu + 361 266 3555 #AriosoBudapest

@
ARIOSO

BUDAPEST

Taska Bag Furla 74 500 Ft
Cips Shoe Massimo Dutti 34 995 Ft

Ora Waiches Massimo Dutti 39 995 Fi
Cip6 Shoe Lloyde 49 990 Ft

Karksts Bracelet Massimo Dutti 10 995 Ft
Taska Clutch Lloyd 34 990 Ft

Bikinifelss Bikini Top Oysho 6995 Ft
Bikinials® Bikini Pant Oysho 6 995 Ft
Ingruha Shirt Dress Nanushka, 42 000 Ft

Firdsruha Swimsuit Oysho 9 995 Ft
Ov Beli Massimo Dutti 10 995 Ft
Szoknya Skirt Nanushka 40 000 Ft

Selyemruha Kaftan Dress Nanushka 60 000 Ft
Boritékaska Cluich Oysho 5 995 Ft

Karksts Bracelet Massimo Dutti 14 995 Ft
Cip8 Shoes Lacoste 21 700 Ft

Firdéruha Swimsuit Oysho 11 995 Ft
Bikinifelss Bikini Top Oyshe 6 995 Ft
Bikinialss Bikini Pant Oyshe 5 995 Ft
Taska Bag Furla 74 500 Ft
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Boritéktaska Cluich Furla 26 500 Ft
Magas sarkt cipd Heeled Shoes Lloyd 54 990 Ft

~

.
Napszemiveg Sunglasses Furla 50 000 Ft
Csésze Cup Zara Home 3995 Ft

Taska Shopper bag Lacoste 31 900 Ft Selyemsal Silk Scarf Furla 15 000 Ft

Ruha Dress Tommy Hilfiger 38 999 Ft

Kotott felsé Knitted Top Siiel 12 900 Ft
Ov Beli Massimo Dutti 9995
Selyemruha Silk Dress Hugo Boss 119 990 Ft Sort Short Massimo Dutti 19 995 Ft
Taska Bag Furla 111 500 Ft
Bluz Blouse Tommy Hilfiger 32 999 Ft

Boritéktaska Cluich Furla 26 500 Ft

; Kolen kaszénet a viragokért az ARIOSOnak!
Poncsé Massimo Dutti 29 995 Ft
Bikinifelss Bikini Top Oyshe 6 995 Ft

Bikinialss Bikini Pant Oyshe 3 995 Ft

Napszemiveg Sunglasses Massimo Dutti 19 995 Ft
Taska Bag Furla 186 500 Ft
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Ruha Dress Hugo Boss 149 990 Fi

Triké Top Oysho 7 995 Ft

Selyemfelss Silk Top Hugo Boss 56 990 Ft
Selyemnadrag Silk Trousers Nanushka 55 000 Ft
Taska Bag Furla 67 500 Ft

Bomber dzseki Bomber Jacket Lacoste 54 900 Ft
Szoknya Skirt Nanushka 50 000 Ft

Teniszpold Polo Shirt Lacoste 31 100 Ft
Szoknya Skirt Nanushka 39 000 Ft

Felsé Top Oysho 7 995 Ft
Nadrag Trousers Oysho 11 995 Ft
Cip6 Shoes Llyod 54 990 Ft

Selyemruha Silk Dress Hugo Boss 149 990 Fi

Kotott ruha Knitted Dress Siel @ 800 Ft

Fels¢ Top Intimissimi 13 995 Ft

Nadrag Trousers Oysho 6 995 Ft

Cips Shoes Llyod 54 990 Ft
Napszemiveg Sunglasses Furla 61 000 Ft
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Katott ruha Knitted Dress Siel 9800 Fr
Zokni Socks Oysho 1 995 Ft
Papucs Sliders Oysho 12 995 Ft

Felsé Top Oysho, 2 995 Ft

Miniszoknya Mini Skirt Lacoste, 35 000 Ft
Ora Waiche Furla 50 500 Ft

Espadrillos Espadrille Nanushka 50 000 Ft

UZLETLISTA
SHOPPING LIST

EXCLUSIVE CHANGE

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk tér 3.

hétfs - szombat Monday - Saturday: 9:00 - 21:00
vasérnap Sunday: 9:00 - 18:00

FURLA

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 23.
+36 1328 0851

hétfs - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 20:00
vasérnap Sunday: 11:00 - 19:00

furla.com

HUGO BOSS

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 15.
+36 30 992 5901

hétfs - csiitértok Monday — Thursday: 10:00 - 19:00
péntek - szombat Friday - Saturday: 10:00 - 20:00
roland.hu

INTIMISSIMI

Fashion Street, 1054 Budapest Dedk Ferenc utca 19.
+36 30 437 0060

hétfé - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 21:00

ISTYLE

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 23.
+36 1453 3939

hétfé - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 21:00
istyle.eu/hu

KFC

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc tér 3.
+36 30 398 8780

mindennap Every day: 9:00 - 03:00

kfc.hu

LACOSTE

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 21.
+36 30 676 9458

+36 1266 9792

hétfs - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 20:00
lacoste.com

Filbevalé Farring Massimo Dutti 28 500 Ft
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Gy(ri Ring Massimo Dutti 28 500 Ft

LLOYD

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 21.
+36 14290101

hétfé - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 19:00
lloyd.de

LOFT BISTRO

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 10.
+36 70 774 0245

mindennap/Every day: 8:00 - 24:00
www.facebook.com/loftbistro

MASSIMO DUTTI

Fashion Street, 1052 Budapest, Bécsi utca 5.

+36 1 501 2030

hétfé - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 21:00
massimodutti.com

NANUSHKA

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 17.
+36 1202 1050

hétfs - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 20:00
nanushka.hu

NIKE

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 19.
+36 70 881 9463

hétfs - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 21:00
nike.com

OYSHO:

Fashion Street, 1052 Budapest, Bécsi utca 5.

+36 1580 2313

hétfs - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 21:00
oysho.com

PIZZAME

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk tér 3.
+36 1266 0377

mindennap Every day: 11:00 - 24:00
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Karksté Bracelet Massimo Dutti 28 500 Ft

STARBUCKS

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 23.
+36 1 423 4000

vasdrnap - szerda Sunday - Wednesday: 07:00-22:00
csiit - szombat Thursday - Saturday: 07:00-23:00
starbucks.hu

SUBWAY
Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk tér 3.
mindennap Every day: 0:00 - 24:00

SUEL

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 17.
+36 30 670 1455

hétfé - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 21:00
vasérnap Sunday: 10:00 - 19:00

suel.hu/suel

TOMMY HILFIGER

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 15.
+36 30 676 9458

hétfs - csitértok Monday - Thursday: 10:00 - 19:00
péntek - szombat Friday - Saturday: 10:00 - 20:00
roland.hu

VODAFONE BELVAROS

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 19.
+36 70 288 8459

hétf - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 20:00
vasdrnap Sunday: 10:00 - 19:00
vodafonesmartstore.hu

VAPIANO

Fashion Street, 1052 Budapest, Bécsi utca 5.

+36 1 411 0864

vasérnap - csiitdrtdk Sunday - Thursday: 11:00 - 23:00
péntek - szombat Friday - Saturday: 11:00 - 24:00
vapiano.hu

ZARA HOME

Fashion Street, 1052 Budapest, Bécsi utca 5.

+36 15802356

hétfs - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 21:00

zarahome.com









