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PROLOGUE

Foté Photography Zsélyomi Norbert

Arisztotelész allt el ezzel a kifejezéssel eldszor, de
évszazadokig figyelmen kiviil hagytak. A tabula rasa
empirista megkozelitése szerint a személyiség, a
tarsadalmi, illetve érzelmi viselkedésiink, valamint
az intelligenciank is teljes mértékben a sziiletés utan

alakul ki. Minden ismeretiink a kdrnyezetiinkbdl, a
nevelésbdl és a tanulasbol szarmazik. A divatdik-
tatorok is megtanultak az elédjeiket, a zeneszerzok
is és az irok is mind ismerték a klasszikusaikat. Azért,
hogy rajuk cafoljanak, vagy éppen azért, hogy jobbat
és mast alkossanak.

A tabula rasa a divatban gy jelenik meg, hogy
inspiraciéért mindig visszanytl a mualthoz, majd
megkérddjelezi és belehelyezi egy modern kontex-
tusba. Ez az 6 dinamikaja. De még miel6tt megszok-
hatnank, hirtelen ismét egy 11j arcat mutatja, amit
mintha mar lattunk volna, de mégsem. Ettdl is lesz
a divat olyan kovethetetleniil magaval ragad6. Elér-
kezett az ideje, hogy a Fashion Street életében is
lezarjunk egy korszakot, és a hagyomanyokat tisz-
teletben tartva 0j dimenziokat nyissunk.

A Fashion Street 5 évvel ezelotti sziiletése Ota a
budapesti belvaros egyik meghatarozo ékszerévé
notte ki magat. Ugy gondoljuk, hogy tijsagunk lap-
jaira is atiiltetend6 ez a lendiilet. Raadésul az elmult
iddszakban rengeteget tanultunk és tapasztaltunk, igy
elérkezett a pillanat arra is, hogy atlépjiink magun-
kon és masképp, jobban csinaljuk mindazt, amit
eddig tettiink. A fejlodés elengedhetetlen hozzavalo-
ja sajat magunk idonkénti megkérddjelezése. Hogy
azon a bizonyos babéron ne szunnyadjunk el, kilép-
tiink egy kicsit a komfort zonankbol, és Gjradefinial-
tuk magunkat. Azon dolgoztunk, hogy a magazin
stilusdval méginkabb hozzasimuljunk a folyamato-
san animalt és egyre pezsg6bb divat utcjanak
vonalaihoz. Ime!

The first to use this expression was Aristotle but for
centuries nobody really cared. According to tabula
rasa’s empirical approach, our personality, social
and emotional behaviour and intelligence are all
formed after our birth. All our knowledge comes

from our environment, education and studies. The
fashion tycoons all studied their predecessors, as
well as the musicians and writers also knew their
classics. To contradict them or to create something
better or different.

Tabula rasa appears in fashion with reaching back
to the past, questioning it and placing it into a brand
new modern context. This is its dynamics. But
before we get used to it, all of a sudden it shows yet
another face, something what seems familiar but of
course it is completely new. This makes fashion so
unique and magnetic. It is time in the life of Fashion
Street to close a chapter and respecting all traditions
immediately open new dimensions. Fashion Street
opened five years ago and since its birth it became
a significant jewel in the center of Budapest. We
think this dynamism has to appear on the pages
of our magazine and also in the past few years we
learned and experienced a lot, so it was time for us
to make a step and do something new and different.
To be able to develop, we must question ourselves
sometimes. We stepped out of our comfort zones,
to redefine ourselves so we do not fall asleep. We
did our best to make the style of this magazine
correlate with the continuously animated and
developing lines of the street. Enjoy!

Csipak Péter
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Minéség és varazslat

Quality and fascimation

Emile Bootsm

,Széles létc’)kérﬁség, nyitottsé% és elfoEadés” - vczérigazg at()ja szerint ezek a £6 kellékei egy olyan,
toretlenil sikeres hotelnek, mi]lt a Kempinski.
Az alabbi interjl’lban mesél nekiink a részletekro] és a k 'zcljévé en rank vard érdckcsségckrél.

‘Open mind, open eyes, open arms’ — these are the kty characteristics 0f a stable Sll[CfA‘.f/il/ hotel
like [\/c’mpz‘mki Hotel Corvinus Budszst, says the general manager.
Now he also opens up about the details and excitement that wait for us nearby.

Széveg Text Lami Juli
Portré Portrait Hamarits Zsolt
Enteriér Inferior Kempinski Hotel Corvinus Budapest
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On szerint mi a titka ennek az utcinak mint helyszinnek?

A Fashion Street, csakigy mint a Kempinski Hotel Corvinus Buda-
pest, igazi dragaké Budapest szivében. Azon utcéak talalkozasanal
all, amelyek a Dunatdl indulnak az Andrassy 1t és a Kiskorut felé.
Fontos csomodpont, hiszen harom metrovonal is itt, a Deak téren
fut 6ssze. A tér tiloldalan, a régi zsidonegyedbdl Budapest sajat
Sohoja sziiletett, divatos barokkal és éttermekkel, melyek minden
1étez6 helyen felbukkannak, legyen az egy elhagyatott bérhaz vagy
kihasznalatlan udvar. A varosvezetés folyamatosan azon dolgozik,
hogy csokkentse az autds forgalmat a belvarosban, és tisztabb, zol-
debb, kényelmesebb, ¢lhetdbb és gyalogosbaratabb tereket hozzon
1étre, olyat, mint a Fashion Street. Ha ehhez hozzavessziik Budapest
Osszehasonlithatatlan épitészeti 6rokségét, a kiilonbozo stilusok
egyedi és harmonikus keverékét kapjuk ebben az utcaban.

On szerint miért jelenthet tibbet ez az utca egy dtlagos utcdindl?

Itt a divat, a stilus és a design talalkozik a gasztronomiaval. Barmi-
lyen célbdl is jon ide az ember, 0j tapasztalatokkal fog gazdagodni egy
nyugodt sétaloutcaban. Emellett mindig torténik valami: 0j gasztro-
teraszok nyitnak nyaron, idészaki vasarok telepiilnek ki a legfontosabb
iinnepek ideje alatt — a legnagyobb karacsonykor —, kiilonbodz6 ételeket,
kézmiives ajandéktargyakat kinalva.

Mit terveznek a nyadri sporteseményekre?
Megalmodtunk egy mini arénat, hogy elhozzuk a labdaragé-vilag-kupat

a Fashion Streetre. A sport iranti rajongas kiilonosen kdzosségi élmény:
akkor lehet a legjobban élvezni, ha meg tudjuk osztani masokkal. A sport-
eseményekre izgalmas gasztrondmiai ajanlatokkal késziiliink.

Mi a véleménye, az ilyen jellegii események hogyan tudjik osszehozni
az utca embereit?

Nyilvanvalo, hogy a varosnak az a célja, hogy gyalogosbarat varoskoz-
pontot hozzon 1étre azaltal, hogy korlatozza az autds kozlekedést a
belvarosban. A sétaloutcak szama latvanyosan megndvekedett az elmult
idészakban, ennek kdszonhetden az iizletek vissza tudjak csébitani az
embereket ide. A vallalkozok batrabban nyitnak éttermeket és barokat
teraszokkal. Ez fontos, hiszen egy varos szerkezete az emberekbdl épiil
fel, akik elfoglaljak a tereket, hiszen szeretnek ott lenni. Ez az, amit6l
zsongani fog, ami energiaval és élettel tolti meg a kornyéket. Ellenkezd
esetben csak szép épiileteket bamulnank az iires utcakon. Ugy érezziik,
hotel és étterem révén a mi feladatunk is, hogy meghatarozzuk a kozve-
tlen kornyezetiinket azaltal, hogy magas szinvonalu ajanlatokkal varjuk
az itteni lakosokat, a latogatdkat és a turistakat egyarant. De a zsongastol
eltekintve, minél tobb ember fedezi fel Budapest belvarosat és alakit ki
kotodést vele, annal tobb szolgaltatast fog igénybe venni, és igy tobb
tizletnek lesz haszna beldle.

Hogyan vezetett az ut a Kempinski vezérigazgatoi posztiahoz?
Milyen tapasztalatokat gyiijtott az elmult évek alatt a hoteliparban?
Tobb mint huszonegy éve dolgozom hotelekben. Miel6tt 2010-ben
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What do you think the secret is
of this street as a location?
Fashion Street, like the hotel
itself, is a gem in the heart of Bu-
dapest. We’re at the crossroads of
all the streets that lead from the
Danube towards Andrassy ut and
Kiskorut, the inner ring road. It
is an important junction as three
underground lines converge here
on Deak tér. Across the square,
the old Jewish quarter has
morphed into Budapest’s own
Soho with cool hangouts, bars
and restaurants popping up in
every possible location including
derelict, uninhabited courtyards.
Simultaneously, we see the city’s
administration making a concerted
effort to restrict downtown
vehicle traffic and create cleaner,
greener, more comfortable, more
liveable pedestrian — friendly
spaces such as the Fashion
Street. Add to this, central
Budapest’s unparalleled eclectic
architectural heritage, and you
have a unique and curiously
harmonious mix of various styles
on this street.

Why do you think this street
represents more than an
average street?

Here, fashion, style and design
meet gastronomy. Whatever your
motivation, you’ll discover a
new experience, in a relaxed

PORTRAIT

zone. There is always something
fun happening: a whole slew of
gastro-terraces open in summer,
seasonal fairs set up with tem-
porary food and arts and crafts
stalls for all the major seasonal
celebrations with the largest
being Christmas.

Tell us about your plans for this
summer’s sports events.

We had a vision of an “Arena” to
bring the World Cup to Fashion
Street. Sport is specifically a
social experience, best enjoyed
when you have a chance to share
it with other people. You can take
in the excitement of the World
Cup in a truly communal setting
on these pleasant summer nights,
in the company of your family,
friends and others who share the
same surge of energy. We will
complement this fantastic social
experience with equally thrilling
gastronomic offerings.

How do you think this kind of
gathering can make connections
between people on the street?

It is evident that the admin-
istration is aiming to create a
pedestrian — friendly city centre
by way of regulating downtown
car traffic. Lately, the number

of pedestrian streets has grown
tremendously, which allows busi-
nesses to attract people back into

the heart of Budapest. There is
an encouragement for businesses
to set up terraced restaurants
and bars. This is vital because
the fabric of a city is made up of
the people who take ownership
of the space, as it were, because
they like being there. That’s what
creates a buzz, and pumps energy
and a life force into neighbour-
hoods. Otherwise, we would only
be looking at beautiful buildings
on empty streets. We feel that it
is also up to us, as a hotel and ser-
vice provider, to define the identity
of our immediate neighbourhood
as we create highquality events
and experiences, for residents,
visitors and tourists alike. But buzz
apart, in very practical terms, the
more people discover downtown
Budapest and develop an affinity
to it, the more services they’ll
take advantage of, and the more
businesses will benefit.

Tell us about how you became
the head of Kempinski and the
years and experiences you

had in the hotel industry.

I have more than 21 years of ex-
perience in the hospitality industry.
Before arriving in Budapest in
2010, I spent two years at Kem-
pinski Hotel Beijing Lufthansa
Centre, managing the 526-room
property and well over 1,000
permanent employees. Prior to

THE PROMENADE
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Budapestre jottem, két évet toltottem a Kempinski Hotel Beijing
Lufthansa Centerben, 526 szobat és tobb, mint 1000 allando6 alkalma-
zottat feliigyelve. El6tte pedig szintén egy Kempinski hotelt igazgattam,
a miincheni Hotel Vier Jahreszeiten Kempinskit. E lanc el6tt pedig
az Arabella Starwoodnak dolgoztam Frankfurtban, Miinchenben és
Fokvéarosban kiilonb6z6 vezetdi poziciokban.

Meséljen nekiink a szdlloda felujitasdarol!

A Kempinski Hotel Corvinus nemcsak abban volt az els6 a budapesti
otesillagos hotelek kozott, hogy belevagott egy ekkora felujitasba,

de uttérok voltunk abban is, hogy 1étrehoztunk egy forradalmian uj
éttermi koncepciot. Tudtuk, hogy egy sima ,,rancfelvarras” manapsag
nem elég. A hotel halljanak 0j designja egyrészt tiikkrozi azt a vagyat,
hogy lenyligozziik a belépd vendéget, masrészt a szandékot, hogy
kihasznaljuk a tereket. Az 0 f6ldszint harmonikusan egyesiti a koz-
mopolita stilust és a helyi kulturalis utalasokat, mikdzben kiszolgalja
a hagyomanyos funkciokat, mint a be- és kijelentkezést, foportaszol-
galat stb. Biiszkék vagyunk ra, hogy 11j gasztronémiai kozpontot
hoztunk létre a szallodan beliil. A prémium éttermi negyedben
megtalalhat6 a laza magyar-bécsi konyhat vivé ES Bisztro; Budapest
nappalija, a The Living Room; az innovativ koktélokat mixeld Blue
Fox The Bar és természetesen régi partneriink, a Nobu. Az Gjjaépitéssel
kialakitottunk egy passage-t, a The Promenade-ot, amely a mi kortars
magyar miivészeti kdzpontunk, valamint a Kempinski Galéria extra
kiallitotereként is miikodik.

Melyek az on iizleti latasmodjanak és attitiidjének

legfontosabb jellemzji?

Arra torekszem, hogy inspiraljak. Inspiraljam a kollégdimat, a szal-
lodavendégeket. A vendéglatas alapvetden a felfedezésrdl szol, olyan

emberek szamara, akik nagyon tavoli helyekrdl érkeztek és eltérd
hattérrel rendelkeznek. Finom egyenstlyt kell talalnunk. Egyfeldl
vadonattj, egyediilallo élményt nydjtunk, amelyet athat a helyi hangulat
és a kozmopolita életérzés. Masfeldl vendégeinket minden szempont-
bol igyeksziink komfortzonajukban tartani. Ehhez széles latokorinek,
nyitottnak ¢és elfogadonak kell lenniink.

A Fashion Street szlogenje ,.simply fancy”. Mit jelent ez 6nnek?
Nem talzo, természetes, hétkdznapi kifinomultsagot. Manapsag a
tapasztalt utazokat mér nem az iires fény{izés vonzza, hanem a
mindség és az 1j élmények.

ES BISZTRO

this experience in China, [ managed another
signature property in the Kempinski port-
folio, Hotel Vier Jahreszeiten Kempinski in
Munich, Germany. Prior to Kempinski,

I worked for the Arabella Starwood in
Frankfurt, Munich and in Cape Town in
South Africa in various executive positions.

Tell us about the rejuvenation of Kempinski!
Kempinski Hotel Corvinus was not only
amongst the first to embark on property
refurbishment among the five-star hotels in
Budapest, but we also pioneered a revolu-
tionary restaurant concept. We were fully
aware that a plain old facelift wouldn’t

do in this day and age. The re-design of
the hotel’s lobby reflects both a desire to
create a stunning sensation and the inten-
tion to utilise the space to create thrilling
experiences. The new interior integrates
cosmopolitan and local styles, as well as
co-locates traditional functions like arrival,
departure, concierge intelligence and more.
Our brand new signature, Gastronomic
Quarter Downtown Budapest showcases a
cluster of premium restaurants including the
casual Hungarian — Viennese ES Bisztro; a
contemporary Budapest-style coffee house,
The Living Room; Blue Fox The Bar, which is
a hotspot for creative cocktails and of course
our long-term partner, Nobu. The re-design

BLUE FOX THE BAR '

also created The Promenade, which also
functions as an additional exhibition space
to Kempinski Gallery, our very own modern
Hungarian art centre.

What are the most significant specifics

of your attitude and worldview in this
business?

[ seek to endlessly inspire. Inspire my
colleagues, inspire my guests. Hospitality is
fundamentally about discovery and explo-
ration by people who come from very, very
distinct and diverging backgrounds. We have
to strike a delicate balance. On the one hand,
we offer a brand new, unique experience —
local flair, with a cosmopolitan touch. We
integrate the local with the global, the new
with the known. On the other hand, we keep
our guests in their comfort zone, in more
ways than one. This requires an open mind,
open eyes and open arms.

The slogan of Fashion Street is “Simply
Fancy”. What does this mean to you?

An understated, unforced, casual sophisti-
cation. Today’s discerning traveller no lon-
ger takes interest in flashy extravagance —
now quality and fascination motivate them.
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ALIG EGY EVE DIPLOMAZOTT A MOME-N, MARIS FEL-
HIVTA MAGARA A FIGYELMET TOBB PROJEKTJEVEL IS.
FENNTARTHATOSAG, ALKALMAZOTT MUVESZET ES
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VARGA NOEMIVEL, A NUMBERNOW EGYIK TAGJAVAL

@ JELENROL ES JOVOROL BESZELGETTUNK.

APPLICATION AND FLOODPLAIN,
OR DESIGN IN THE 21 5T CENTURY
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A sziileid épitészmérnokok. Te az épitészet
nehezebben leirhato oldaldt valasztottad, az
épitomiivészetet. Olyan projektek kothetok a
nevedhez, mint a kedvelt egyetemi projekt a
Nanushka Store, vagy az idei Média Epitészeti
fodijas terv is. Csapatodrol, a Numbernow-rol
azt mondjak: ujszerii, egyben megvalosithato
designszemléletetekkel tiintok ki.

A lényeg szamunkra a probléma maga, amit
meg kell oldani. Az eredmény igy egy
végteleniil komplex folyamaton megy
keresztiil, s megismételhetetlen lesz. A mi
munkank tulajdonképpen ennek a folyamatnak
a vezetése. Elsére nem hangzik tul miivészinek,
pedig minden a megérzésen, &m egyben a
felelésségen mulik. Egy arculat, egy hely
tervezése esetén az a fontos, hogy a koncepcio
teljes egészében ki legyen talalva, de ne nyomja
agyon a betérot. Egy hely karaktere akkor atél-
het6bb ¢s igazabb, ha nemcsak a megjelenése,
de miikodése is azonos. Ugyanakkor a kompakt
gondolkodason tul a tervezésnél meg kell hagy-
ni a természetes megujulas lehetdségét is. A mi
feladatunk egy értékgeneralo, kiemelkedd terv
megteremtése, de a szolgaltatas szinvonaléért,
illetve a mikkodtetésének kvalitasaért a tulaj-
donos a felelds.

Mindezek a valtozasok szerinted a generd-
ciodra jellemzoek, vagy a vilag valtozik ilyen
iranyba?

Nem lehet ezt kiilonvalasztani. A valsag
egyébkeént jot is tett a szakmankkal. Amikor
elkezdtem az egyetemet, még a hatalmas
koltségvetéssel dolgozd, nagystilii épitkezések
voltak reflektorfényben a szaklapokban.
Amiota azonban begylrlizott a valsag, vissza-
tértiink az egyszeri megoldasokhoz, amelyeket
meg is tanultunk értékelni. A valsag ota a ter-
vezoi értekek egészen jo iranyba haladnak.

Téged ez lathatoan inspiradl. Taldn ez is egy
egészen uj szemléletmod: a kis koltségvetés
nem elrettent, hanem motival.

Igen. Aki szerint a minéség csak a ,,marvany-
burkolat”, megretten, ha azzal szembesiil,
hogy egy teret harmadannyibdl kell kihozni.
Mi ezt inkabb szituacioként fogjuk fel, amit
meg kell oldani a prioritasok folyamatos ke-
zelésével. Mi —Vizkelety Ritaval és Lengyel
Martonnal, a tarsaimmal — csapatban dolgo-
zunk, és projektenként bdviiliink, ami nagy
rugalmassagot igényel. Minden projektben
mindenkinek megvan a maga feladata.

Min dolgoztok éppen?

Egy olyan megbizason, ahol a megrendeld a
hely teljes koncepcidjat rank bizta. Nagyon
érdekes munka. A megfelel6 mindség mellett
baratsagos teret kell megalmodnunk. Hogy

az emberek, bar stilusos iizlethelyiségrél
beszéliink, mégis be merjenek térni. Most
eldszor a palyank soran szabadkezet kaptunk:
a piackutatastol a gasztrondmiai és a zenei
irdnyon at egészen a belséépitészetéig,
vagyis minden egyes szegmenst nekiink kell
meghataroznunk. Ugyanakkor meg kell felel-
niink szamos egyéb elvarasnak is. Azt szoktak
rank mondani, hogy minden hely, amelyhez
koziink volt, erds hatasu, de nincs benne azon-
nal rank utalo stilusjegy. Ez pedig szamomra
azt jelenti, hogy jol tudunk alkalmazkodni az
adott feladathoz.

Melyik az izgalmasabb? Ha a legtobb
feltétel adott, vagy ha teljes szabadsdgot
kaptok?

Tulajdonképpen mindegy. A Iényeg a jo
kommunikacié. En ebben hiszek. A team
Osszes tagja legyen dontésképes és belato
egyszerre.

Ez idedlis projektnek tiinik.

Ugy érzem ¢én is. Egy masik nagyon fontos
szempont, ami a munkankat megneheziti,
hogy amikor egy projekt elkésziil és atadjuk,
utana mar nem tudjuk rajta tartani a keziin-
ket, €s nem tudjuk az esetleges valtozasokat a
megalkotott tér eredeti koncepcidjaba illesz-
teni. Ilyenkor sériil az &sszkép. Szerencsére
most a tulajdonos maga kérte, hogy a nyitas
utan is kisérjiik figyelemmel, hogy a koncep-
ci6 sértetlen maradjon.

®

®

Your parents are architects, but you went to
a direction a little more difficult to define and
became a building artist. You designed many
interesting projects, like Nanushka Store and
yours is this year’s winning ’Media Building
desing”. Your team, Numbernow is considered
to have a very innovative and yet practical
vision.

For me the main thing is the problem
itself. It has to be solved and the solu-
tion like this goes through an extremely
complex progression and finally becomes
something unique. Our work is to take the
lead in this process which at first does not
sound very artistic but still all depends

on the empathy and the responsibility we
take. When we design a place for example
it is important that we entirely develop
the concept yet it must not put too much
pressure on the visitors. The character of
a place is true when not only its beauty is
remarkable but also its usability. At the
same time when designing apart from the
compact idea we also have to think about
how the place can renew itself at one
point. Our task is to create a value generating
design but the quality of the service at the

given place is the responsibility of the
owner at the end of the day.

These changes are characteristic of your
generation would you say or the world is
changing towards this?

You cannot separate this. The credit crunch
was actually extremely beneficial for our
profession. When I started school all the
specialty magazines featured very costly huge
investments. Ever since the credit crunch
became a reality in our everyday life, we
returned to simple solutions which we even
learned to value. In my opinion since the start
of the credit crunch designer values have been
progressing quite well.

You seem to be inspired by all this. Maybe
this again is a new perspective, low budgets
are becoming motivating instead of scary.
Definitely. Those who think quality equals
»marble surface” become pretty scared when
they realize that they only have the third of
what they would feel comfortable with when
creating a space. We try to think about this as
a situation, something that has to be solved
constantly bearing in mind all the quality
issues. Our team, that
is Rita Vizkelety,
Marton Lengyel and
myself, works together
and when a project
requires we hire more
people. We need to
be flexible, everyone
has their own tasks in
each project.

PORTRAIT

What are you working on these days?

A place where the owner appointed us to
create the whole concept from the very begin-
ning. It is a very interesting work, we need to
create a friendly atmosphere and yet live up to
the quality expectations. People have to have
the courage to enter in spite of the place being
very stylish. For the first time in our career
we are given total freedom from the market
research, the gastronomy or the music as well
as the interior design, so we have to define the
entire concept. At the same time we also have
to live up to many other requirements. People
usually say that all the spaces we created are
strong but they cannot be identified that it

is done by our team, for me it means we are
good at adjusting to any given task.

Which one is more exciting? When there
are more conditions given or when you get
total freedom?

Well, honestly it does not really matter that
much. The point is the good communication,
this is what I believe in. All the team mem-
bers have to be able to make decisions and
compromises at the same time.

Does this seem like an ideal project?

Yes, I feel so. Another very important issue
that can make our job difficult is that when it
is finished and given to the owner, we cannot
keep our hands on it any longer and cannot
adapt when changes are needed. The final
concept is a little damaged at such cases. For-
tunately this time the owner asked us to keep
an eye on the place when it opens so that the
concept remains intact.




Mas vizekre evezve: a nevedhez kitheto egy mobilapplikdcio dtlete,
az ARYS is, amellyel elsd helyezést értél el a Startup Weekend
Budapesten, majd a csapatoddal bekeriiltetek a nemzetkizi Global
Startup legjobbjai kizé is. Honnan jott az applikdcio otlete?

Meég az egyetemen kaptunk egyszer egy feladatot, gondoljuk at,
hogyan népszeriisitenénk a MOME-t. Akkor jott az otlet: egyszeriien
mutassuk meg a gépeinkben tarolt rengeteg alkotast a vilagnak, azaz
helyezziik el az applikacioban azokat, igy barhol, barkinek elérhetd.

Mindezt egy applikdcio segitségével?

Igen. Az ARYSS egy augmented reality (kiterjesztett valosag) mobil-
app, tulajdonképpen egy k6zosségi platform. Virtualis lizenetet
hagyhatunk széveggel, képpel, videdval és zenével amerre jarunk,
majd ezt megoszthatjuk a nyilvanossaggal. Igy egészen Gjszerlien
alakul majd az ismeretségi hal6. Lathatova tehetjiik a gondolatainkat,
a munkankat vagy a kedvenc dalunkat — az egész varos a virtualis
kiallitoteriink lehet. A megosztott tartalmakat dssze lehet kdtni egy
sajat weboldallal; megoszthatjuk, visszajelzést kérhetiink. Fontos,
hogy nem csak designereknek sz6l: gy gondolom, mindenkiben
megvan a megosztas, a hozzaadas igénye.

Hol tart most az alkalmazas fejlesztése?

Miutén a startup versenyeken sikeresen bemutatkoztunk, rengeteg
nemzetkozi visszajelzést is kaptunk: iizletileg lattak benne fantziat,
potencialt. Osszeéllitottunk egy tervet, meghataroztunk egy érat,
amelybdl varhatdan le tudjuk fejleszteni a prototipust.

Melyik munkaddra vagy a legbiiszkébb?

Még kezd6nek szamitok, de talan a diplomamunkamra, amellyel
Média Epitészeti Dijat is nyertem terv kategoridban. Egy vizre
épithetd feldolgozorendszert terveztem a Tisza-partra. Ez a projekt
kozel 4l a szivemhez, éppen ezért elindultam a Holcim Awardson
is vele — egy svéjci cég nemzetkozi palyazatan. Ha sikeriil nyerni,
akkor a dijbol le tudnank gyartani az elsé modult, amelyet a tivadari
artérben szeretnék felallitani. Az eredményre 6szig varni kell.

Epitészként mi az, amit szived szerint terveznél?
Imadom a koztereket, foglalkoztat miikodésiik, nagy és apro 1épték
egyszerre, ezek kozel allnak hozzam.

Mi dltal tudsz allandoan megijulni?
Az utazasok, beszélgetések feltltenek. A hétkdznapok abszurditasa
meg kreativitasra edz.

Mikor jut idod ennyi minden mellett egy kis maganéletre?
Ritkan. Bar az egyiitt eltoltott id6 mindsége segit ezt elfogadni.
Igyekszem keveset besz€lni a munkarol ilyenkor. ..

A mobile application, ARYS is also connected to your name. It won

you first prize at Startup Weekend Budapest and you and your team

also got into the best of the international Global Startups. Where
did the idea of the app come from?

Back at the university we once got an appointment to come up
with ideas as how to promote MOME. That is when we thought we
should just show all those works we store in our computers,
meaning let’s place them in it to basically anywhere and to anyone.

All this with one application?

Yes, ARYS is an augmented reality mobile app, kind of like

a community platform. Wherever we go we can leave virtual
messages with texts, pictures, videos or music and then share
those with the public so to create a new circle of acquaintances.
We can make our thoughts, works or favourite song visible, all
the city can become our virtual gallery and exhibition. We can
link the shared content with our own website and we can ask for
feedback. It is important that it is not only for designers, I think
everyone has a desire to share and add.

How is the project progressing now?

After introducing the project at various startup contests we got quite
a lot of international feedback as well, people saw the business
opportunity, the potential. We put together a plan, defined the costs
which would cover the development of the prototype.

Which work of yours are you the most proud of?

[ am still a beginner, but I probably would say my thesis work at
the end of university which also won me first prize at the Media
Architecture Awards. I designed a processing system built on
water on the bank of the Tisza. This project is very important for
me so I even nominated it at Holcim Awards, an international
pitch by a Swiss company. If we succeed we could produce the
first module of the prize and would place it to the tivadar flood-
plain. We have to wait until autumn for the result.

As an architect what would you really like to design?

[ adore public spaces, I think a lot about how they work, the
small and the big together, this interests me a lot.

Where do you gain new impulses from?
Travel and talking to inspirational people charge me. And the
absurdity of our everyday life is a very useful creativity training.

If you are so busy with so many projects to work on, when do you

have time for your private life?

Seldom, although the quality of the time spent together helps to
accept that. I try to avoid talking about work at such occasions.
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TERJUNK VISSZA AZ ALAPOKHOZ.
EZ EGY UJ KEZDET.
FEKETEN-FEHEREN.

LET’S GE'T BACK TO THE BASICS.
THIS IS A NEW BEGINNING.
BILACK AND WHITE.

Foté Photography Oleg Borisuk

Stylist Stylist Bognér Hajnalka
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Szdveg ésiillusziracié Text and lllustration Dévid Mété
/ / 144
VADIUJTOL AZ IDOTLENIG,
RENESZANSZA
’, ’
KORANTSEM VOLTAK, ES
KORANTSEM LESZNEK
ujra beilleszkedését a tarsasagba, igy jelképesen a tarsadalomba is — hiszen a
M | N D I G VI SZO N T M O ST szalonmozgalmak és izlésfilozofidk pontosan ezt tiizték ki céljukul. Ahogyan
/ Radnéti Sandor filozofus-esztéta is szamtalan bolcsészettudomanyi kurzusan
Z emlitette a példat: a kis tarsasagban osszecsiszolt izlés, amelynek egyik eszkoze
I | | VAN N AK E S N E M az udvariassag, kihat az egész tarsadalomra is.
. .o / P Van azonban egy ellentét a két kor, tegnap és ma kozott. Méghozza az, hogy
Balzac idejében, st egészen a masodik vilaghabortig nem volt szokas kétszer
v E LET |_ E N U L. B E D O LN | ugyanabban a ruhaban mutatkozni, révid id6in beliil. Ciki volt, a szegénység és
’, izléstelenség billogja. Marie Antoinette példaja allt valamennyi né szeme elétt,
E P P A N N YI R A N E M K E LL & minden ruh4jat egyszer viselte életében. Ez a nagy fluktuacidji ruhaviselési
szokas egyértelmiien a tehetds felsbosztaly kivaltsaga volt, vagyonukat reprez-
entalta, de hozza kell tenniink, akkoriban minden roluk szolt.
N E K | K M | N T AZ A kocka akkor fordult, mikor a haboruk sziikdsebb megélhetést és paradézast
/ engedtek meg, valamint a harcok és egyéb tarsadalmi mozgasok
’ I szinte tejesen felszamoltak az osztalyrendszert.
UJ A B B A N H U SZO N N E GY Hirtelen barkibol lehetett valaki. A divat
egy sokkal demokrati- kusabb férum
z e z e 4 lett, Chanel jott, latott,
ORANKENT VALTOZO s
andk testét
szabadi-
DIVATNAK, VISZONT 2@
flizok és = L.
4 4 hord- .
UGRODESZKANAK
’ ’ an
A divat a modernség megtestesitéje. Erre jutottam szerteagazo kutatasaim
soran, mikor nekilattam anyagot gyfijteni az elmult hetekben a szakdolgozatom-
hoz. Mikor pedig ratalaltam erre a gondolatra a szociologus Georg Simmelnél;
megnyugodtam, és mantraként magoltam magamba. Ez lesz az a mondat, amit
majd odavetek azoknak az embereknek, akik vérbeli kelet-eur6paiként a diva-
tot holmi Ui murinak, csecsebecse idéfecsérlésnek tételezik. Csakhogy a divat
és a divatossag sokkal tobbrol szol.
Az, hogy mar a 19. szdzadban is a modernség jeleként jelenik meg a divat,
kifejezetten inspiralo. Es egyben vicces. A nagy korrajzolo, Balzac Elveszett
illuziok cim@ nagyregényében Bargeton baroné vidéki odivatiisaga példaul
egyértelmiien a maradisagot, a benyomasokat felszivni képtelen, megrekedt és
besavanyodott provincialis né képét kelti, aki kinnrekedt az informaci6 — igy
a divatiranyzatok — aramlasabol is. Marginalizalddott személyéhez hason-
l16an véleménye igy a fovarosi, parizsi tarsasagi élet szamara nem mérvado.
Tekintélye visszaszerzéséhez hamvaibol kell minél elobb vjjasziiletnie, és rovid
idén beliil kell a kényes tarsasagi élet el6tt Gjraprezentalnia sajat magat. Roko-
na, az dnreprezentacidban jocskan jaratos és mesteri fortélyokkal rendelkez6
d’Espard markiné szerencsére segitségére van tjjasziiletésében, és partolja
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FROM BRAND NEW
GARMENTS TO TIMELESS
PIECES -ATALEABOUT THE
RENAISSANCE OF THE

BASICS THEY'VE NEVER BEEN, AND
LIKELY NEVER WILL BE
ALWAYS AROUND, BUT
RIGHT NOW THEY ARE

Fashion is a manifestation of modernity. H E R E, AN D TH E R E/ S A
GOOD REASON FOR THAT.

At least that’s one of the conclusions
from the extensive research I did for
my thesis in the recent weeks. When
I found this thought from Georg

and won Chanel. Thanks to her, female
bodies could not only escape the claw
of tight corsets and unwearable peg-top
skirts, but the first basic pieces have also

been a gift from her: following times of
Simmel, calm came over me, and I kept F A I_ I_l N G FO R T H E M S H O U I_D over-decoration, the small black dress

reciting it as a kind of mantra. From that

was an endlessly cool gesture by Coco!

moment on, I was determined that this B E J U ST AS M U C H AVO | D E D Discrete and elegant, with simple and

shall be my answer to all full-blooded

eastern-europeans, who despise fashion A A /

as some sort of merry, rich peoples S W | T H TO D Y S Ev E R
whimsy, as just a tacky waste of time.

Fashion and being fashionable however, C HAN G | N G FAS H | O N

is about so much more then modernity.
The fact that fashion has been a

sign of modernity already back in the

19th century, is positively inspiring,

wanm ancameime mens. HOWEVER, THEY CAN
e gmitnowet oy neraine e PROVE TO BE EXCELLENT
INSTRUMENTS.

of his time Balzac, for example clearly
appears as a symbol of the retrograde
woman, incapable of absorbing new
experiences, stuck and bitter in her old
ways, excluded from the flow of information — and with that from all fashion trends.
Just like her marginalized persona, her opinions are of no significance whatsoever
for the “parisienne” social circles. In order to regain her standing, she has to rise
from her ashes in the shortest possible time, and has to reintroduce herself to the
finicky social life. Her relative d’Espard, more than well experienced in self-presen-
tation and a master of cunning, in a fortunate turn of events helps her in reinventing
herself and fitting into the company of guests, and with that metaphorically into
society — just like the salon-movements and taste-philosophies have intended. As the
example mentioned in many of his liberal arts lectures by the philosopher and aes-
thete Sandor Radnoti also points out: the taste refined in company of small groups,
where one important tool is courtesy, also has an effect on the whole of society.
There is a difference though between the today’s era, and the yesteryear of the
novel. In times of Balzac, and even up until the Second World War, it wasn’t at all
common to wear the same clothes in public within a short period of time. On the
contrary, it was embarrassing, a true mark of poverty and bad taste. Back then, the
role model for most women was Marie Antoinette, who didn’t wear any piece of
clothing twice. This high fluctuation dressing habit was clearly a privilege of the
wealthy upper class, representing their fortune - though it has to be said, that back
then pretty much everything was all about them.
The tide turned when the many wars forced most into a scant livelihood and
allowed for much less parading, while the battles and other social changes almost
entirely eradicated the class system. Suddenly everyone could be somebody, and
fashion morphed into a much more democratic forum. And then, along came, saw,

nicely variable accessories — the small
black was born to be a key piece in
every woman’s wardrobe, and what
better way to show its greatness, than
the uninterrupted gratitude of countless
women to date: the already working and

HYPES. AS A SPRINGBOARD g o

the time, or didn’t want to ponder about
what to wear, have been liberated from
everyday dilemmas and burdens.

The second blow to the snobbery of
the upper classes was brought along by
the likewise legendary fashion designer,
Yves Saint Laurent, by lifting unusual
pieces into the world of fashion, which
previously were only worn by men of
the British army, or due to their practicality, on occasion as streetwear by returned
soldiers. Up until the bold gesture from Saint Laurent, the trenchcoat, just like
practicality, were non-existent concepts in the world of fashion. After the introduc-
tion of the trenchcoat to everyday life in the sixties, it instantly became, and until
today remains a timeless hit. Of course many other pieces of clothing also went
through this process. Interestingly, many of these have never been a canonized part
of the classic wardrobe before. Jeans, the biker jacket, and the tuxedo all are great
examples of this phenomenon.

And with the birth of new basic pieces, a new attitude also emerged, which
didn’t only make unrecognizably simple clothing acceptable to the public, but to
some extent helped the acceptance of other iconic pieces. Just think about British
actress Keira Knightley, and oh what a precious phenomenon she was in ”Pride
and Prejudice”, which I still keep re-watching because of her. Knightley herself
for example wears her wedding dress again and again casually — of course in the
properly rock’n’roll way, with jeans jacket, biker boots and her husband right by
her side. She is of course not alone in what she is doing. Kate Middleton, HRH, etc.
for example, regularly offended the public by showing up as a representative of the
royal family on official visits, wearing dresses from Zara. Blasphemy, for god’s sake
arrest her!

But of course in London you can do anything. The open and accepting spirit of
the city tolerates, moreover even promotes the boldest of fantasies. The importance
of basic pieces is also underlined by the fact, that in the coolest districts, where
according to my boss trends get their start, and in the coolest vintage shops, where
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,.bukjelszoknyak” kotelékébdl, de az elsd alapda-
rabot is ¢ adta nekik: a kis fekete egy forradalmi és
végteleniil vagany gesztus volt a tilcicomazottsag
koraban téle! Diszkrét és elegans, egyszerii és jol
varialhat6 kiegészitokkel. A kis fekete kulcsdarabnak
sziiletett, Coco Chanel tervez6i nagysagat mi sem
mutatja jobban, mint hogy a mai napig sziinteleniil
megszamlalhatatlan n6 ad halat a kreatornak:
gondoktol és dilemmaktol szabaditottdk meg a mar
dolgozd, épp ezért 61tozEkiikon tal sokat agyalni nem
tudo noket.

csapast az ugyancsak legendas divatter-

vez0, Yves Saint Laurent mérte, mert egy

olyan szokatlan darabot emelt be a divatba,
amelyet korabban a brit hadseregben férfiak
hordtak, majd a frontr6l hazatéré katonak
el-elvétve — praktikus volta miatt az utcan.

A ballonkabat Saint Laurent vakmerd

gesztusaig nem létez6 fogalom volt

a divatban, ahogyan a praktikum is.

Miutan ballonkabatokat mutatott be a

60-as években, egy csapasra slager lett a

darab. A mai napig az. Ezen a folyamaton

persze még szamos ruhadarab esett at.

Erdekes modon leginkabb azokrol van

sz0, amelyek nem képezték kanonizalt

részét a klasszikus ruhatarnak. A farmer,

a motoros dzseki, a szmoking példaul

mind kival6 példa a ,,talélésre”.

Ahogyan pedig 0j alapdarabjaink
sziilettek, ugy egy 1j attitiid is, amely nem
csak a felismerhetetlentil egyszeri ruhak
viselését tette elfogadhatova a nyilvanossag
elétt, de félig-meddig az ikonikus darabokat is.

Elég csak az angol szinészndre, Keira Knight-

ley-ra gondolnunk — 6, micsoda tiinemény volt

a Biiszkeség és balitéletben, miatta azota is Gjra-

ujra megnézem. Knightley maga példaul az es-

kiivdi ruhajat veszi fel az utcan — persze kelloképp
rock’n’roll szellemben hordja, farmerdzseki, motoros
csizma, és oldalan férje, igy vonulnak. Amit & tesz, megteszi

persze mas is. Kate Middleton példanak okaért rendszeresen

okozott kozfelhaborodast, mikor az angol kiralyi csalad tagjaként

Zara ruhaban mutatkozott hivatalos latogatasokon. Szentségtorés,

az Isten szerelmére, kapjak el! Londonban persze barmit lehet, a

hely nyitott és befogado szelleme a legmerészebb fantaziat is toleralja, st
szorgalmazza. Az alapdarabok fontossagat htizza ala példaul még az is, hogy a
legmendbb negyedekben — ahonnan a f6nokdm szerint a trendek elindulnak, a
legmendbb vintage lizletekben, ahonnan a trendek szintiigy szarnyra kap-

nak — hatalmas szerepet kapnak az extravagans, egyedileg atalakitott darabok
mellett a régi idok nagy klasszikusai. Bérdzsekihegyek, ballonkabathalmok,
zakotenger, fekete, tengerészkék és sziirke.

A szinek kulcsfontossaguak az alapdarabok esetében, a fekete pedig verhetet-
len a bézsek, barnak, krémek, sziirkék, kékek és pirosak kozott. Egy baratom
szerint a legszinesebb szinrdl van sz6 — allitja, a lyoni takacsok tobb szaz arnya-
latat tudjak megkiilonboztetni. Jo moka.

A fekete mindig is a kiviilallosag, igy a trendek szeleinek ellenallo idotallosag,
a stabilitas és a tekintély jelképeként miikodott — papok, szerzetesek, a
biirokracia eldljaroi, miivészek ¢s hat a gyaszolok viselték. A fekete ugyanakkor
misztikumot is hordoz magaval, ami trendeldrejelz6 érzékeim szerint mar most
az egyik legkeresettebb érték a vilagon. Amikor minden lathatd, minden és min-
denki nyomon kdvethetd, amikor minden nd, kislany vagy
jolszitualt harmincas a kebleit teste kirakataba oltozteti,
felmeriil a kérdés: mi van, ha mindent latni unalmas? Hol a
vadaszat, a rejtvények megfejtése, a szalak felgombolyitése,
a jelek kiolvasasa? A fekete a nem megmutatast szim-
bolizalja. A legszexisebb attitidot.

Egyévnyi hezitalas utan Gigy dontdttem, mégsem csinalta-
tok a bal csuklomtol a vallamig futé fekete vonalat, majdnem
egy centiméter vastagot. Nem azért, mert, hogy fog kinézni
6tven év mulva, nem azért, mert sosem dolgozhatnék
ezutan bankban, na, nem mintha képesitve lennék ra, de

nem is azért, mert mindenki tetovaltat. Hanem mert bar naiv elképzeléseim
szerint meglehetdsen szexis lett volna a felcikazo végtelen egy darabja pulover
alol kikandikalva, de poloban, amiben tobb mint az év felét toltom, tobb mint
talzas. Sok. Uvolts jele a személyiségemnek, marpedig hova akkor a nemes
egyszerliség, csondes nagysag, ha mindenki lathatja, mindenki értelmezheti,
mindenki megkaphatja? Mit adnék annak, aki el6tt nem csak a ruhaimat, de a
gatlasaimat is levetem?

Osszességében csak annyit mondhatok, én magam a sajat alapdarabok
érvényében hiszek, nem az univerzalis darabokban. Ha az ember megtalalja a
maga sziluettjét, ami elénydsen ¢és ettdl erdt adva all jol neki, akkor a kovet-
kezd 1épésben a szineknek kell kdvetkeznitik. Ki mondta, hogy a klasszikus
bordzseki nem lehet piros vagy kék? A farmer fehér vagy a blézer bézs? Scott
Schuman fotds az utcan szerezte élményeit, a legstilusosabb embereket fotbzza
New York, Milano, Roma és tobbnyire Parizs utcain. Szerinte a jo stilus harom
dologbol all: valami klasszikusbol, valami éppen divatosbol és valami szokat-
lanbol. Jatsszon hat batran, draga olvaso, és kérem, érezze jol magat és értékelje
a kifinomult extravaganciat!

osugha Apaethleat
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new trends are just as likely to be born, besides the extravagant,

custom made pieces, great classics of times long gone keep play-

ing a significant role. Heaps of leather jackets, stacks of trenchcoats, a sea of black,
marine, and grey jackets seem to be ever present.

Colors are of course a key element when it comes to basics, and black is unbeat-
able around beige, cream, grey, blue and red tones. A friend of mine likes to call it
the most colorful color — claiming that weavers of Lyon can differentiate several
hundred shades of it. Fun times!

Black has always functioned as a symbol of being an outsider, thus of timeless

~ resistance against the winds of change
.] ' ' bringing trends — worn by priests, monks,
A prominent bureaucrats, and well, mourners.
. k At the same time however, black also
o -\ - carries a lot of mystique, which according
to my trend-forecasting senses, is more and more the most sought after value in the
world. In times where everything and everyone can be followed, where every wom-
an, girl or well-set lady in her thirties puts her breasts in the storefront of her body,
the question arises: What if seeing everything is in fact actually boring? Where
is the hunt, where is the thrill of solving riddles, untangling threads and reading

signs? Black stands for not showing, which is the sexiest of attitudes. After a year of

hesitation, I decided not to get a tattoo of a one centimeter wide black line running
from my wrist to my shoulder. Not because of how it might look in fifty years, and
certainly not because it would keep me from being able to work in banks — not that
[ would have the qualifications anyway — but also not because everyone seems to
be getting tattoos nowadays. The reason for changing my mind was, that although

TREND

my naive thoughts about the sexiness of a piece of endlessness showing from

underneath my sweater were, I think justified, when wearing a t-shirt, as [ do more
than half of the year, the whole image seems rather more than extreme, just simply
too much. A screaming sign of my personality, but where is the noble simplicity, the
quiet grandeur, if anyone can see, interpret, and get me? What would I have left to
give to the one, to whom besides taking off my clothes, I would also dismantle my
inhibitions?

On the whole, all I can say is that I believe in the power of my own basic pieces
against the universal ones. If we find our own silhouette, which is becoming and
suits us while giving us confidence, the next step has to be about the colors. Who
said that a classic leather jacket can’t be red or blue? Jeans white, or a blazer beige?
The photographer Scott Schuman got his experiences in the streets, and is taking
pictures of the most stylish people in New York, Milan, Rome and mostly Paris.
According to him, three things are necessary for style: something from the classics,
something from the actual fashion, and something unusual. Let us play then, please
have good time while doing so, and remember to value the refined extravagance.



Foté Photography Zsélyomi Norbert
Stylist Stylist Igor Deseatnikov
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Audi
WORLD CAR OF THE YEAR A haladas technikaja

2014 VVWVNLLY VAN AVWWANY Y

Az utak meghadditasa

csak a kezdet volt.

Az Audi A3 Sportback
az év autdja.

2014-ben 22 kiilonb6z6 orszag Ujsdgirdinak szavazata alapjan
az Audi A3 modelleket vélasztottak az Ev Autéjanak. Készonjiik!

. wwww.audi.hu

3 Kombinalt tzemanyag-fogyasztdasa: 5,6-5,3 /100 km, kombinalt szén-dioxid-kibocsatdsa: 130-123 g/km.
A képen lathatd autd illusztracid, extrafelszereltséget tartalmaz.
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A Le Parfum Croisette korantsem
szokvanyos parfiiméria. Még csak
nem is az. ,,Parfiiméridnak latszo
targy, az én koltséges hobbim” —
ahogy tulajdonosa, Zélyomi Zsolt,
Magyarorszag egyetlen orra, azaz
parfiimére fogalmaz. ,,Meg akartam
mutatni, hogy a luxusiparban mi az,
ami még kiilonleges. Amikor végez-
tem Versailles-ban, és bejutottam a
Guerlain kommunikacios igazgato-
jahoz és mas élvonalbeli helyekre,
Osszebaratkoztam Sir Roger Moore-
ral és Cindy Crawforddal. Kezdtem
rajonni, egy magyar ember milyen
messzire eljuthat a luxusiparban” —
kezd bele torténetébe.

Ma a parfiimipar nem ugyanaz,
mint a nyolcvanas években volt. A
jol ismert markak szinvonala sokat
romlott, az eldallitasi ar nagyon lee-
sett, a vilagcégek inkabb reklamra
koltenek vagyonokat. Zsolt ezzel
szemben a kicsi manufaktirakat
keresi, a kevésbé ismert markakat
preferalja. Uzletében, amelyet a
belga Elle egyébként a legszebb
butiknak valasztott, és amelynek
designjat a Cannes-i tengerpart
ihlette, kicsivel dragabb parfiimoket
arusit, mint a mindenki altal ismert
termékek. A kiilonbséget azonban

elmondani sem lehet. ,,Ez a bolt
képviseli a vilag legkiilonlegesebb
luxusmarkait, és képvisel engem

is. Magyarorszagon egykor létezett
parfiimipar, és én azt szeretném,

ha ez az lizlet szellemi miihely

is lenne, ahol talalkozik a hazai
parfiimk6zosség” — mondja Zsolt.
Az lizletben épp ezért szakkonyvek
kolcsonzésre is lehetéség van,
valamint alapanyagokat is lehet
szagolgatni. Az igazi kiilonlegesség
azonban a személyes tanacsadas. ,,A
parfiimvasalok 75 szazaléka nem
tudja, milyen parfiimét szeretne,

¢és az emberek értékelik, ha egy
szakember segit nekik valasztani.
Marpedig én azt akarom, hogy a
magyaroknak jo illata legyen.”

A személyes tanacsadas ugy
mikdodik, hogy a vasarlo eldre
egyeztetett idOpontban érkezik
az lizletbe, és eldszor kitolt egy
kérddivet. Zsoltot azonban igazabol
nem a konkrét valaszok érdeklik,
ez inkabb afféle 0sszehangolodas.
Valamint sziikség is van erre az
5-10 percre, amig a vasarlo bére
lenyugszik. Ekkor jon a lényeg:
Zsolt megszagolja az illet6t.
Szerinte az aktualis testillatunknal
semmi sem jellemez minket jobban,

ZOLYOMI ZSOLTNAK NEM MINDEN-
NAPI CELJAI VANNAK. AZT AKARJA
MEGMUTATNI, MI AZ, AMI MEG A LUXUS-
IPARBAN IS KULONLEGES. HISZEN
KEVES NAGYOBB LUXUS LETEZIK, MINT
AMIKOR VALAKINEK OLYAN PARFUMJE
VAN, AMI SENKI MASNAK A VILAGON.

PORTRAIT & BEAUTY

Awant Hungﬂrmm to smell nice”

ZSOLT ZOLYOMI HAS PRETTY EXTRA-
ORDINARY GOALS. HE WANTS TO
SHOW SOMETHING THAT IS SPECIAL
EVEN IN THE LUXURY BUSINESS, AS
THERE IS NOT MANY THINGS AS
LUXURIOUS AS HAVING A PERFUME
NO ONE ELSE OWNS.

The Le Parfum Croisette is not
a usual perfumery, not the least.
It is not even a perfumery —
,»,Something that looks like a
perfumery, an expensive hobby
of mine” — as the owner, Zsolt
Z06lyomi, puts it who is the only
nose (perfumer) in Hungary. “I
wanted to show something special
in the luxury business. When |
graduated in Versailles and got to
meet Guerlain’s communications
director, made friends with Sir
Roger Moore and Cindy Craw-
ford, I started to realize how far a
Hungarian can get”— he starts his
story.

The perfume business today
is very different to what it used
to be in the 80s. The quality of
the well-known brands is much
lower, the production prices got
very cheap and the big companies
rather spend fortunes on adver-
tising. Zsolt, on the other hand,
is looking for smaller manufac-
tures, prefers smaller brands. In
his shop, which by the way was
chosen the prettiest boutique by
the Belgian Elle and the design of
which was inspired by the
Cannes beach, he sells perfumes

a little more expensive than the
brands everybody knows. The
difference though is huge. “This
shop represents the most special
luxury brands of the world and
represents me as well. There used
to be a perfume industry in Hun-
gary and my aim is to
establish kind of a workshop for
the local perfume audience.” —
tells Zsolt. This is why customers
can borrow specialized books at
the shop and can also smell ingre-
dients. The real specialty is per-
sonal perfume consulting though.
“People usually have no idea what
perfume they would like and they
appreciate having a professional
helping them. And luckily I want
all Hungarians to smell nice.”
Personal consulting follows the
usual agenda. The customer gets
an appointment and first fills in
a form. Zsolt is not particularly
interested in the answers, he needs
some time to get the vibes and
also the skin of the customer needs
this time to calm down. This is
when they get to the point, Zsolt
smells the customer. He thinks
that the actual body odor is the
most important message we all
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és ez egyéni szintli beazonositasra alkalmas. ,,Ha a megnyugodott testillatot
megszagolom, az olyan, mint a festének a vaszon. Ezek utan teszem fel a
kérdést: mire akarja hasznalni az illatot? A sarki fiszeres fit1 tetszik, vagy
egy szazmillios szerz6dést kell alairnod?” Altaldban a vasarlok harom-
féle ,,alkalomra” keresnek maguknak illatot: sokan szeretnének valakit
meghdditani az ellenkez6 nem képviseldi koziil, egyre tobb az iizleti jellegii
igény is, sokan olyan illatot szeretnének, ami a sajat védjegyiikké valhat.
A célkitiizés utan kozosen elkezdik szaglaszni a parfiimoket. Zsolt nem azt
nézi, hogy kliensének az adott parfiim tetszik-e, hanem azt, hogy a benne
1év6 akkordokra hogyan reagal. Olyan ez, mint egy vezetett borkdstolo egy
nemzetkozileg elismert szakember segitségével. Zsolt szerint ez annyira
egyediilalld, mintha valaki Raikkonen segitségével szerezne jogositvanyt.
,,14-15 éves korom o6ta jatszom ezt a jatékot, hogy segitek emberek-
nek megtalalni azt az illatot, amivel elérhetik céljaikat, és szerencsére
nagyon nagy a talalati aranyom. Abbodl indulok ki, a vésarlo reagal az
Ismernem kell az érzelmeit, mert az illatok elsdsorban érzelmek” — mondja
a parfimor.
A luxusszolgaltatasok sora azonban itt nem all meg, s6t inkabb itt kezd6-
dik. Zsolt ugyanis teljesen egyedi, személyre szabott illatokat is készit. E

,AZT AKAROM,HOGY
A MAGYAROKNAK JO
ILLATA LEGYEN”

szolgaltatasat Szaud-Arabiatol Norvégiaig mindenhonnan igénybe veszik,
de akadnak magyar megrendeldk is. Egy krealt illat 2-3 milli6 forintnal
kezdédik, és elkészitése honapokba, akar egy évbe is beletelhet. Zsoltnak a
vilag szamos pontjan all rendelkezésére labor. A személyre szabott parfiim-
készités nem mas, mint a teljes absztrakciobol 0j esztétikai mindséget
alkotni. A parfimér szerint ennek a munkafolyamatnak az a legfontos-

abb része, amikor kialakul az ihlet. Ha ez nem torténik meg, visszaadja

a megbizast. Ezutan megkezdddik a labormunka, a hosszu kisérletezés
szakasza, ami sokszor nagyon unalmas és rengeteg a kudarc benne. Zsolt
havonta, kéthavonta talalkozik az tigyfelével, és folyamatosan alakitgat az
illaton. Itt nincs hatéridd, altalaban az torténik, hogy a vevo beleszeret az
egyik kifinomult verzidba, és igy lesz kész a parfiim. Az ar egyharmadat az
elején kell kifizetni, ezt mar nem lehet visszakérni, a masodik kétharmadot
azonban csak akkor kell odaadni, ha tetszik a végeredmény.

,»Az illat biibajosan manipulativ dolog — mondja Zsolt —, és egy életre
sz0l. Ha valaki vagy valami megfog az illataval, az 6rokre bevésddik. Ezért
tartom igen fontosnak a Magyarorszagon egyeldre gyerekcip6ben jaro illat-
marketinget. Szerencsére egyre tobb ilyen tipusu felkérésem is van, tereket,
rendezvényeket is illatositok. Az Operabalon példaul illatos meghivokat
készitettiink, valamint illatositottuk a bejaratnal a teret és a bucsuajandékot.
Az illatokkal nagyon lehet hatni.”

Zsolt maganak nem csinalt parflimét, minddssze egyszer, a Versailles-i
évek alatt, amikor honvéagya és szerelmi banata volt, krealt maganak egy
Balaton-felvidéki nyari illatot. ,,Nekem az a munkam, hogy szagolok,
nagyon ritkan veszek fel illatot sajat célra, inkabb csak tesztelek. Es sze-
rencsére kellemes a testillatom” — teszi hozza nevetve.
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carry on ourselves and this message is capable to identify us on a per-
sonal level. “When I smell the calm body odor, it is like a clean canvas
for a painter. Then I ask the customer what they would like to use the
perfume for. Do they like the waiter at their local coffee shop or do
they want to sign a billion-dollar contract?” People usually have three
kinds of purposes with their scent. Many would like to get the heart of
someone from the opposite sex, another group has business

purposes and many search a smell that becomes their trademark. When
they find the purpose, they start smelling perfumes together. Zsolt is not
interested in how the customer likes the scent, rather in how they react
to the accords hidden in them. The process is like a led wine tasting or
as Zsolt puts it, it is like making the driving licence with Kimi Raikon-
nen’s instructions.

.1 have been playing with the scents since I was 14 years old, I have
been helping people to find the scent they can get to their goals with
and luckily my record is pretty successful. I start with the reactions a
customer is giving to a scent, I listen to their memories, associations
during the smelling session. I get to know their feelings because scents
are basically feelings and emotions.” — says the perfumer.

The range of the luxury services does not stop here, in fact this is just
the beginning. Zsolt is also creating unique, personal perfumes. His
luxury services have been provided all over the world from Norway to
Saudi Arabia and there are a few Hungarian customers as well. A per-
sonal scent creation costs around HUF 2-3 million and it takes months,
sometimes even a year to create. There are many laboratories available
for Zsolt all over the world and he thinks creating a personal scent is to
create a new aesthetic quality out of abstraction. The perfumer says that
the most important part of the creation process is when he gets the first
inspiration. If he does not get there, he gives the job back. Then the
long experimental period starts, the lab work, which is often boring and
is full of failures. Zsolt meets the client every second month and keeps
fine-tuning the scent. There is no deadline here, usually the customer
falls in love with one of the versions and so the perfume is ready. One
third of the price has to be paid in advance the rest is only due though if
the customer likes the scent.

»Scents are charmingly manipulative — says Zsolt —, it is for a life-
time. When someone makes a mark with a scent, it imprints forever.

So I think scent marketing is of extreme importance, although it is very
rarely used in Hungary. I hope in the future I will get even more orders
for scenting spaces and events. For example for the Opera Ball we sent
out scented invitation cards and also scented the entrance and the gift
bags. Scents are very effective.”

Zsolt does not create a perfume for himself. It happened only once
when he was homesick and lovesick at once in Versailles, he created
a summer scent reminiscent of the Balaton highlands. ,,My work is to
smell, I very rarely wear perfume, I rather test them. And luckily my
body scent is very nice” — he adds laughing.
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ETRO Paisley

Orientalis fiiszerbomba, friss citrusokkal, a hives Paisley mintds toeg Egy illat, amit éjjel érdemes felsenni; hogy feltdrhassa minden vardg

Oriental spice bomb with fresh citrus, in the famous Paisley plid | A scent that should be used by night when it shows all its magie
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Strawberry
Cream

Frappuccino’
blended beverage

Caramel
Frappuccino’
blended beverage
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Széveg Text Lami Juli

RADNAI MARK

LENDULETESEK ES ELSZANTAK. EZEK A FIATAL
MUVESZEK FOLYTON UTON VANNAK, ALKOT-
NAK, VAGY VALAMI UJBA VAGNAK BELE. EPP
EZERT ROHANO VILAGUKAT CSAK NEHANY
VILLAMKERDESSEL IGYEKEZTUK LELASSITANI.
MINTHA CSAK EGY KOZOSSEGI OLDALON
KAPTUK VOLNA EL OKET.

THEY ARE LIVELY AND DETERMINED. THESE
YOUNG ARTISTS ARE AIWAYS ON THE ROAD,
CREATING OR GETTING INTO SOMETHING
NEW. THAT'S WHY WE TRIED TO MAKE THEM
SLOW WITH ONLY A FEW LIGHTNING
QUESTION. JUST LIKE WE WOULD BE ON

A SOCIAL NETWORK.

BA: F¢l 6ra mulva szinpadra allok a tantermi dramasorozat kovetkezd
eléadasaban, egy gimnaziumban fogjuk jatszani a Merle regényébdl
késziilt Uvegfal mogott cimii darabot. Epp az eléadas szdvege jar a
fejemben.

In half an hour I’'m going to be on stage with “Behind the glass”,
which is a play adapted from Robert Merle’s novel. We are going

to play it in a high school.

HM: Balaton, nyér, fiirdéruha.
Lake Balaton, summer, swimsuit.

KV: Az, hogy mennyire izgalmas, hogy jovo héten elkezdem forgatni
az uj Goda Kriszta-filmet.

That exciting fact that next week I’m going to start the shooting of
Kriszta Goda’s new movie.

PO: Eppen ki fogom valogatni a ruhdimat szinek szerint,
és mosni fogok.
I’m about to assort my clothes according to colors and wash them.

RM: Whisky. Es hogy jov6 héten elutazom.
Whisky. And a getaway next week.

BA: Remélhetdleg egy nagyjatékfilm.
Hopefully it’s a feature film.

HM: Alig varom, hogy a Veszprémi Pet6fi Szinhazzal Budapesten

is bemutassuk 4 kavéhdz cimii darabot. (Junius 12-én a Klebelsberg
Kultarktriaban, jalius 17-én a Varosmajori Szabadtéri Szinpadon.)
I’m looking forward to the Budapest premiere of A kavéhaz”, that is
the production of Pet6fi Theatre in Veszprém. (12th June Klebelsberg
Kultarkuria, 17th July. Varosmajori Szabadtéri Szinpad)

KV: A Garzonpdanik cimii darab bemutatdja a Thalia Szinhdzban.

& The premiere of "Garzonpanik™ in Thalia Theatre.

PO: Természetesen a fesztivalszezon, ami mostanaban indul. Idén a
legnagyobb fesztivalokon veszek részt, elséként a Volton julius 6-an.
Of course it’s the festival season, that is starting now. This year I
perform on the biggest festivals, first at Volt on the 6th of July.

RM: Junius 7-ét61 11-¢éig keriil megrendezésre a 011 Fesztival
(www.011production.com). A 011 Alkotdcsoport mind a négy eddigi
eléadasat eljatsszuk. Probalunk minél tobb fiatalt behozni a szinhaz
kozelébe.

From the 7th of June to the 11th we are going to have 011 Festival
(www.011production.com). We are going to play all of the four plays
of 011 Creative Team. We try to invite more and more young people
to the theatre.

BA: 1997 nyara, amikor 0sszejottem azzal a finval, akire két évet
vartam.

The summer of 1997, when I got together with the guy I had been
waiting for for 2 years.

HM: Az érettségi utani nyar, amikor o6nfeledten, kilabalva a tinédzser-
korbol vetettem bele magam az j felfedezésekbe. A gimnaziumnak
vége lett, tudtam, hova megyek tovabb, tagra nyilt szemi fiatalként
tekintettem a jovore.

The summer after graduation, when after the teenage years I dig into
new discoveries carefree. High school was ended, I knew where to,
and I looked into the future with eyes wide open.

KV: Az érettségi utani nyar, mert akkor valt valora sok minden,
amirdl addig csak dlmodtam.

The summer after graduation, because that was the time when a lot of
my dreams came true.

PO: Az érettségi utani nyar, amikor Budapestre kdltdztem, és él-
hettem a fiiggetlenségemmel, ahogyan akartam.

The summer after graduation, when I moved to Budapest, and I lived
my independence the way I wanted to.

RM: Amikor tizenhat éves koromban két honapon at egyediil utazgat-
tam Olaszorszagban.
When [ was 16, and I traveled around in Italy alone.

BA: Klasszikus, de mindig probalok belevinni valami csavart az
oltozékembe. Igyekszem batran klasszikus lenni.

It’s classic, but [ always try to put a twist in it. [ try my best to be
bravely classic.

HM: Hanyagul elegans.
Carelessly elegant.

KV: Trehanyan-sportosan elegans.
Messy-sporty-elegant.

PO: Ha meg kell jelenni valamilyen eseményen, igyekszem magyar
tervezok ruhait viselni, és télen-nyaron bordzsekit hordok. A hét-
koznapokban a kényelmes, sportos, mégis ndies ruhakat szeretem.

If I have to show up on an event, I try to wear Hungarian designer
clothes, and a leather jacket on them, no matter if it’s summer or winter.
On.average.days.l like.comfortable, sporty, but.still feminine. clothes.
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RM: Sajnos leggyakrabban a tipikus szinhazi rendez6 uniformist
viselem, azaz farmert és fekete polot, de azért igyekszem.
Unfortunately I often wear the tipical theatre director uniform, jeans
and a black T-shirt, but I try to do my best.

BA: Az nem publikus.
[t’s not public.

HM: Adrian Brodyval k6z0s jelenetben jatszani.
A common scene with Adrian Brody.

KV: Voltam Romaban. Varazslatos volt.
[ went to Rome. It was magical.

PO: Aprilis kozepén jelent meg az Gj albumom, amit hosszd munka-
folyamat el6zott meg, és amikor a koltészet napjan végre megjelent,

nagyon boldog voltam. ( l\ \ \/ r
My new album was released in the middle of April, which was the

end of a very long working process. When I finally held it into my

GERMANY

hands on the day of poetry, I was very happy.

RM: A Garzonpanik cimi eléadésunk.
Our play, ”Garzonpanik™ in Thalia Theatre.

BA: A szinhazakat. @
The theatres.

HM: Elhetd, nyugodt és sokszinii varosnak tartom, amely tele van
valtozatossaggal. Nagyon jot tesz neki, hogy egyre tobb nyitott

fiatal él itt.

[ find it liveable, calm and colorful, a city that is full of diversity.
There are more and more open minded young people in it and it has a
good affect on it.

KV: Azt, hogy el lehet benne rejtézni.
That I can hide in it.

PO: A lakasomhoz tartoz6 kis erkélyt, ahova minden reggel kiiilok
kavézni, és gyonyorkddni a fakban.

That little balcony that belongs to my small flat. Every morning I sit
down there to have my coffee and be amazed by the trees.

RM: Az éjszakai életet.
The nightlife

BA: Harom ilyen is van. Depeche Mode: Broken, Pink: Give me a
reason, Truth: Addictive.

There are 3 songs like this. Depeche Mode: Broken, Pink: Give me a
reason, Truth: Addictive.

HM: Alexander: Truth L LOY D CO N C E PT STO R E

Alexander: Truth. FASHION STREET | Deak Ferenc utca 21. | Budapest www.lloyd.de
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KV: London Grammar: Strong.
London Grammar: Strong.

PO: Mostanaban Arctic Monkeyst hallgatok.
Recently I listen to Arctic Monkeys.

RM: Filter: Happy Together. A Nagy Gatsby filmben hangzott el.
Filter: Happy Together. It was in ”The Great Gatsby” movie.

BA: Sétalni és teniszezni.
Walking and playing tennis.

HM: A fiirdémedence.
A pool.

KV: Egy kutya.
A dog.

PO: Fagyit enni.

Having an ice cream.

RM: Egyediil maradni.
To be Teft alone.

BA: Ha valami 0jat kezdiink el, ne ragddjunk a multon.
That when we start something new, stop thinking about the past.

HM: Az én szakmamban ezt nagyon sokszor kell alkalmazni. Ha
példaul torténik egy baki a szinpadon, azonnal Gjrakezdést kell
inditani. Nekem szerencsére jo a készségem arra, ha latom, hogy nem
jo az irany, konnyen alkalmazkodom és varialok.

[ iy profession we hiave to do thisa Tot. Tf Toi example a blopper
happens on stage, a restart is needed immediately.

KM: Ez egy olyan dolog, amit csak lazan, de nagyon komolyan lehet
csinalni. Nagyon nehéz.

This is something that is needed to be done loose, but very seriously.
[t’s very difficult.

PO: Minden, ami eddig tortént, azt szépen kategorikusan lezdrom,

és egy Uj rendszer szerint kezdek élni. Ha én tiszta lappal indulnék,
biztosan mas rendszert vezetnék be az életembe.

[ shut everything that happened before, and I start to live according to
a new system. If [ started with a clean sheat, I surely would pass into
anew system.

RM: Barmelyik pillanatban meg lehet tenni.
That it can be done in any moment.

RM Archiv

Foté Photography BA Archiv | HM Archiv, Heisler Zséfia | KV Archiv, Galén Géza | PO Hencz Péter, Wicsek Andras
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AZ EN MUVESZETEN
A SZEPSEGET HIRDETI

Elet, ers, egészség, 2012, olaj, vészon, 70 x100 cm
Life, Strength, Health 2012, oil on canvas, 70 x100 cm

MY ART

PROMOTES BEAUTY

Szdmos forumon ért és ér ma is az a vdd,
hogy divatfotokat masolsz. Nem zavar?
Nem. Azt gondolom, hogy a fotoredl elterjedése
6ta ez mar elfogadott dolog. MésfelSl sosem
titkoltam, hogy divatfotokat masolok. Egy
divatlapban megjelenik egy fotdsorozat, fut egy
ideig, aztan eltiinik. Ha viszont én lefestem,
egészen mas réteg is megismerheti, masrészt
értékesebb lesz mar azaltal, hogy olajjal és
vészonra késziil. Sokan tdmadtak azzal, hogy
ez plagium. En nem gondolom annak, hiszen

a végeredmény sosem lesz ugyanolyan, mint

az eredeti — valtozik, atalakul, megtijul sok
részlete.

Vagyis a masolds mint alkotds jelenik

meg ndlad.

Azt gondolom, igen. Valtoztatok a képeken,
az egyik sorozatnal példaul kitalaltam, hogy
belefestem a képeimbe a hozzam kozelallokat:
a hiigomat, vagy akar magamat is. Egyébként
ez volt a legnehezebb.

Hogyan talalsz ra a fotokra?
Egyszeriien a neten nézel6d6m, €s ami
megtetszik, azt megfestem. Igy talaltam
Miles Aldridge divatfotés munkaira is.

There are many accusations of you copying

fashion photos. Do these annoy you?

No, I actually think that since photo realism
has appeared in the art scene, this kind of art is
totally acceptable. On the other hand I always
admitted that I copied fashion photos. A
photoset appears in a magazine and in a month
it disappears but when I make a painting out
of a photo, it will preserve the moment, it
reaches a different audience and it somehow
becomes more valuable just because it is paint
on canvas. Many accused me of plagism but
the painting is never the same as the photo, it
changes and transforms during the making.

So copying is a form of art in your life then?
I think so, yes. I change the photos every time.
There was a photoset which I worked on and

[ thought I paint people that are close to me
on the pictures, my sister for example or even
myself.

How do you find the photographs?

[ simply surf the web and when I find some-
thing I like, I simply paint it. This is how I
bumped into the works of Miles Aldridge, the
fashion photographer.

Pillangékisasszony, 2011, olaj, vészon, 70 x 50 cm / Madame Butterfly, 2011, oil on canvas, 70 x 50 cm
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Bardzdabillegets, 2011 olaj, vészon, 40 x 40 cm / Motacilla Alba, 2011, oil on canvas, 40 x 40 cm

Megvan a foto. De mi munkdl kozben ben-
ned? El lehet ezt magyardzni szavakkal?
Kezdetben az inspiralt, hogy tanuljak, fej-
16djek. Erdekesebbnek talaltam ezt, mint ha
sajat fotokat kezdenék el megfesteni. Hiszen

a fotd megjelenése hatott a festészetre is: mar
nem kell kint {ilni a szabadban, és varni, hogy
lemenjen a nap. Amikor mar ugy éreztem,
hogy sikeriilt elsajatitanom a fotoreal technikat,
j dolgokat talaltam ki. Készitettem példaul
kettds portrét: Az Almos holgy legendaja és a
Tango cimi képeim parban élnek igazén. Aztan
kisérletezni kezdtem. Kivancsi voltam, mi
torténik, ha dsszefirkalom a képeimet alkoholos
filccel, ahogy az utcan talalhaté tokéletes noket
abrazolo reklamokat a fiatalok. Izgalmasnak
tartottam. De azok, akik a képeimet szerették és
gyljtotték, azt mondtak: hogy juj, ne mar!

Sok cimkét rad siitottek mar: hiperredl,
pornografikus, szuperné-abrazolds, feminis-
ta festészet. Melyiket nem érzed igaznak a
miivészetedre?

A feminista festészet szerintem nem igaz.
Témaimban nem vagyok feminista. Sokkal
inkabb amellett allok ki, hogy vannak n6i
szerepek, és jO lenne, ha a n6 lehetne szép,
aranyos, nevelgetné a gyerekeket, €s mas
dolga nem lenne. Nem tudom, hogyan alakult
ki nalam a néi idealok festése, de azt tudom,
hogy a divat mindig is érdekelt. Ahogy sok
kislany, én is sokaig divattervezd akartam
lenni. Aztan rajottem, hogy a rajzolas jobban

megy.

Ez még nem akaddlya annak, hogy valaki
divattervezo legyen.

Igen. De kdzben arra is rajottem, hogy
engem nem is igazan a ruha fog meg, sokkal
inkabb az arc. Mindig is az arcot rajzoltam
meg, dolgoztam ki eldszor. Ez a mai napig
igy van: az arccal, pontosabban a bal szem-
mel kezdek.

A képeiden minden né szép.

Fogékony vagyok a szépre, és a szép ndi
alakok foglalkoztatnak. Amikor aktképeket
festettem, sokan nem értették, hogy nd
létemre, miért festek meztelen néalakokat.

Mit szeretnél iizenni a képeiddel?

Csunyan hangzik, ha azt mondom, én csak
azt szeretném, ha az a valaki, aki hazaviszi,
aki kiteszi otthon a falra, aki tényleg méltatja
annyira a képeimet, hogy pénzt 4ldoz ra,
elégedett legyen. En a miivészetemmel nem
szeretném megvaltani a vilagot. A szecesszid
ebbdl a szempontbol szamomra példaértékii:
Klimt sem azon agyalt, hogy mi legyen az
lizenete, elvallalt megbizasokat is. Ha egy
festd vallal portrékat is, attdl még nem jobb
vagy rosszabb. Nekem életemben el6szor
most van portrémegbizasom, de nem érzem
lealacsonyitonak. Egy festének ez a dolga:
ha adnak egy igazolvanyképet, hogy ebbdl
fess végzet asszonyat, akkor azt meg kell
tudni oldani. Ugy, hogy hasonlitson is. Az
én miivészetem, mondjuk gy, a szépséget
hirdeti. Klimt feleségportrékat festett, aztan
kidiszitette. Ettol lett az, ami. Ugyanez igaz
ram is, csak én divatfotokat festek meg, de
kdzben beleteszem a személyiségemet is.

So alright you have the photo but what
happens next? What drives you during the
painting, can you explain that with words?
At first my inspiration was to learn and to
develop my skills. I found it more interes-
ting then doing my own photo. In fact photo-
graphy did influence painting, one did not
have to sit outside waiting for the sun to go
down. When I felt I was mastering photo re-
alism, [ started to experience with new things,
[ painted for example double portraits- two of
my works, "The Legend of the Sleepy Lady”
and ”Tango” actually make sense together

as opposed to one by one. [ was wondering
what happens when [ scribble my paintings
with a permanent marker just like youngsters
do it with the perfect girls on the posters, but
people who like my works were asking me to
stop that.

You and your art has been given a lot of
labels, like hyper realistic, pornography,
super women paintings or feminist art. Is
there any label which you think is not valid
for your art?

[ don’t think I am a feminist at all, on the
contrary, I think the traditional female roles
are important and it would be great if ladies
could be nice and pretty and could take care of
their children and family full time. I have no
idea how I got to paint female idols, I always
enjoyed painting beautiful women, in school
[ thought I would become a fashion designer
but later it turned out I was much better at
drawing then designing.

Well, that is not really an obstacle, you could
have still gone for designing.

Yes, but I realized I was a lot more interested
in the face of the models than the designs

and clothes. Even as a child, I always started
working on the face, as a matter of fact, the
left eye and I still do that these days.

On your pictures all the women are beautiful.
Well, I like beauty, I admire a beautiful body.
When I painted nudes, people were surprised,
they did not really understand why I was so
into naked girls when I am female.

What message would you like your paintings
to convey?

[t might sound bad but I have only one wish
when someone who likes my work enough

to buy it for money and takes it home. I only
want them to enjoy looking at it. I do not want
my art to have a message, in fact I thought art
nouveau was an example to follow, Klimt for
example would never thought about how his
pieces should have a message, he even took
orders. I think a painter can took orders for
paintings, this would not make a better or
worse painter. | now have my first order and

[ am not the least bit ashamed. I think if you
are a good painter you have to be able to paint
a picture of a femme fatale after any given
photo. Klimt painted pictures of wives and
then put ornaments on the pictures, I paint
fashion photos while I also put my personality
in my works.
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Kis idore kikeriiltél a korforgdsbol, kevesebbet lehetett hallani
rélad.

Két és fél éve elvesztettem a parom, Kadar Miklos keramikust és zenészt.
Egyediil maradtam a hat macskammal vidéken, egy zsakfaluban, ahova
egyiitt koltoztiink. A bezarkozas jot tett velem, nekialltam egy uj képnek,
amellyel eltereltem a figyelmemet, mikdzben azért tovabbra is dolgoztam
egy galérianak. Ez id6 alatt rengeteget tanultam sajat magamrol, lelkileg és
technikailag is egy nagyobb fejlddésen mentem keresztiil.

Most épp inspirdciot gyiijté vagy alkoto fazisban vagy?

En altalaban nyaron festek. Amikor minden normalis ember kint van
a kertjében, én begubdzom, €s alkotok. Mar a képzon is ezt csinaltam,
a mesterem, Radak Eszter mindig nevetett ezen. Nyaron nagyjabol
megfestettem elére a munkaimat, és az év folyaman szépen adagolva
bevittem, leadtam.

Most épp min dolgozol?
A régi képeimbdl nyilt majus 6-an a Rakospalotai Mizeumban egy

Orék dta nem eszem, 2013, olaj, vészon, 40 x 40 cm / | haven't eaten for hours, 2013, oil on canvas, 40 x 40 cm

kiallitas, azt allitottam Gssze. Szeretném folytatni a meghokkentd, kont-
rasztos képeim sorat. Szinesben gondolkodom. Ami viszont Gjdonsag,
hogy elkezdtem kis akvarelleket festeni. Eddig mindig olajjal dolgoz-
tam, most fedeztem fel ezt a vonalat. A szupernd téma azért megmaradt.

Szerinted milyen a 21. szazadi szuperno?
Nehéz kérdés.

Olyan, mint te?
Nem. Inkabb amilyenné szeretnék valni. Ez egyébként mindegyik
képemben benne van.

Milyen az idedlis né?

Szép bdre van, nagy szeme, hosszi szempilldja. Fontos a kiilsé, és a
bensdjével is rendben van. Régebben sok képemnél kérdezték, hogy
Onarcképek-e. Tudat alatt minden miivész belefesti magat egy kicsit a
miiveibe.

For a while there were less to hear about you.

[ lost my partner two and a half years ago, Miklos Kadar, musician
and pottery artist. | widowed and remained put in a one way village
with my six cats but in a way I found myself in the mourning, to be
able to concentrate on something else, I started a very detailed
painting and also kept on doing the photos for a gallery. I learned a
lot about myself and my technique also developed significantly.

Are you now in a collecting inspirations or creating period?

[ ususally paint in the summer. When all the normal people are
outside I lock myself in my studio and just paint. I was the same in
school, my teacher Eszter Radak used to laugh about that a lot. In the
summer [ painted most of the pictures to be handed in throughout the
year and then gradually gave them to her.

What are you working on these days?
There was an exhibition of my past works in May. I would like to
go on with my surprising works, I think in colours. A new approach

Rozs, 2012, olaj, vészon, 40 x 40 cm / Rouge, 2012, oil on canvas, 40 x 40 cm

is that I started doing small watercolours. So far I only used oil, but
now [ somehow started exploring this trend. The super woman theme
remained though.

What is a super woman like in the 21st century?
[t is a difficult question.

Is she like you?
No, more like someone I like to develop into. This is reflected in all
my pictures.

What is a beautiful woman like?

She has nice skin, big eyes, long eyelashes. The outside is important
but she is also alright in the inside. People used to ask me if my paint-
ings are self-portraits. I think all artist paint themselves into their
pictures a little.
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Ugorjunk egy kicsit vissza az idében. Még a képzore jartal, amikor
felfigyeltek rad, viszont volt, aki nem akart diplomdt adni neked.
Akkoriban talalkoztam néhany olyan férfi vasarlommal, akinek nagyon
tetszettek a meztelen ndalakokat abrazolo képeim, de a feleségiik miatt
nem merték hazavinni. Ezért kitalaltam, hogy készitek egy triptichont,
amely csukott allapotban csendélet, kinyitva viszont akt. Ezt szantam
diplomamunkamnak. A mesterem szerint ez azonban az emberek
vallasossagat, annak jelképeit sérti. Mivel abban az idében azt is meg-
kaptam sokszor, hogy giccsfesté vagyok, elhataroztam, a témam a giccs
lesz: csOkoldzod par a tengerparton, a viz alatt, kutya a szorfdeszkan...
Volt, akinek az volt a véleménye, a maga nemében ez jo. A bizottsag-
ban viszont volt olyan is, aki azt mondta, ha ennek a lanynak diplomat
adnak, akkor 0 visszaadja az 6vét.

Es visszaadta?

Nem. S6t a sors furcsa fintora, hogy nem sokkal utana a Kogart
Galériaban, ahova nem hivtak meg akarkit, egy szalon alkalmaval
egyltt allitottak ki a képeinket.

A triptichont elkészitetted?
Igen. Otthon van. De Gyérben az Erotik-Art kiallitdson bemutattam.

Ha visszagondolsz, mikor tudatosult benned gyerekként, hogy
szeretsz rajzolni?

Anyukdmmal mar az oviban is mindig csillagszemii kiralyndket raj-
zoltunk. Innen egyenes Ut vezetett egy rajztagozatos altalanos iskolaba,
majd a Kisképzébe. Aztan egy évig jartam a Képzoén jatékkészitd szakra,
mert a felvételinél azt gondoltam, én nem vagyok elég jo festének. Egy
év mulva viszont — miutan kisautokat kellett esztergalni és tolltartokat
késziteni — mégis atjelentkeztem a festd szakra.

A sziileidnek van kapcsolatuk a miivészetekkel?

Egyaltalan nincs. Teljesen polgari foglalkozast tiznek. Viszont mindig
is partoltak az ambicidimat. S6t a hiigom is animacio6 szakon végzett
az Iparmiivészeti Egyetemen.

Mire vagy a legbiiszkébb?

Soha nem gondoltam volna, hogy harminc éves korom elétt kikertil
akar egy képem is a Miicsarnokba. Kérai Lajos annak idején felkarolt,
és A né homarral képeket kiallitotta az Artfair keretein beliil.

Mi az, ami szamodra a megujulast jelenti?

Nem torekszem ra tudatosan. Ez valahogy megtorténik, ahogy valtozik
a vilag, ahogy valtozom ¢én is. Bennem is van egyfajta fejlédés, képrol
képre jobb vagyok, ez is egyfajta megiijulas. Nem torekszem éles valtasra,
inkabb aprobb 1épésekkel haladok eldre.

A festésen kiviil mi az, ami feltolt?

A kertészkedés, amikor a kis piros traktorral nyirom a fiivet. Sokaig
nem gondoltam volna magamrdl, és masok sem, hogy egy vidéki kis
zsékfaluban fogok élni Nograd megyében, és még élvezem is.

Ha tiz év mulva taldlkozunk, mit mesélnél magadrol szivesen?
Nagyon szeretném, ha 6nmagaban a festészetb6l megélnék, ha lenne
legalabb egy gyerekem, és minden évben egy sikeres kiallitisom.

Let’s go back in time a little. You were still attendig art school when
you were discovered but there were still people who did not want to
give you a diploma.

In this period I met quite a few men who very much admired my nudes
but they said they are afraid to take those home to their wives. So I figured
[ would make a triptichon which would be a still life on the outside and a
nude when it is open. My teacher said it was not quite a good idea because
it could insult many people in their religion. So I thought [ would open
towards kitsch, another direction I was accused of anyway, and started
painting a kissing couple on the beach or a dog riding a surf board. There
were people who said it was alright in its genre but in the commitee there
were members who said they would give back their diploma if T get one.

And what happened? Did they give it back?
No, but funnily enough in Kogart there was an exhibition once where
our paintings were shown together.

Did you prepare the triptichon?
Yes, I did. It is at home but once I exhibited it in Gyor at an Erotik Art
show.

When you look back, when do you think it was final that you enjoy
drawing the most?

When I was a little girl, my mother and I used to draw starry-eye
princesses, so I went to a drawing specialty primary school, then the
art college and later to the University of Fine Arts, where at first |
studied toy manufacturing because I thought I was not good enough
for painting, but after a year of preparing tiny model cars, I finally
went on the painting faculty.

Are your parents related to the art scene?

No, they have absolutely civil jobs, but they were always very
supportive with my ambitions. In fact my sister also went to an art
school, the University of Applied Arts to study animation.

What are you the most proud of?
[ never though any of my paintings would be shown at Miicsarnok, but
Lajos Kérai supported me and in an Artfair my painting, called "Woman
with Lobster”, was exhibited there.

What is it that means renewal for you?

I do not want to renew my work, it somehow happens by itself. As time
goes by, we change and so does my work. My painting skills get better
year after year for example. I like to change in small steps.

Apart from painting what is it that charges you?

It is gardening, when I sit on my little red truck and do the lawn
mowing for example. If someone had said to me I would be living in
a tiny village once, I would have never believed it but as it happened,
I even enjoy it.

What would you like to tell me when I meet you in ten years?

I hope I will have at least one child by then and it would be nice to be
able to support myself from painting only and have exhibitions every
year.
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Ma te mosogatsz! 2012, olaj, vészon, 70 x 100 ecm / You do the dishes today! 2012, oil on canvas, 70 x 100 cm



us silyos mellékhatdsai, 2011, olaj, vészon, 80 x 80 cm / The serious side effects of Alcoholism, 2011, oil on canvas, 80 x 80 cm

« Desszert, 2011, olaj, vaszon, 70 x 50 cm / Dessert, 2011, oil on canvas
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KACSINT A FAL,
GOZOIOG A JARDA,

KIHAJT A JELZOLAMPA
GERILLAMARKETING A JELEN!

EGYETEMISTA EVEIMBOL VISSZAEMLEKSZEM EGY GON-
DOLATRA - AMI AZOTA SOKSZOR SZEMBEJOTT -, EGY
FELEVEN KERESZTUL TANULTUNK KOZGAZDASAGTANT,
MELY SOKKAL INKABB ANNAK FILOZOFIAJAROL SZOLT.
KARIZMATIKUS, NAGYHANGU TANARUNK BEJOTT AZ
ELSO ORAN, ES AZT MONDTA: , JEGYEZZEK MEG, A KOZGAZ-
DASAGTANNAK KET EGYMASSAL VITAZO ALAPELVE VAN,

KI AZ EGYIKET VALLJA, KT A MASIKAT: A KINALAT 1 EREMTI
MEG A KERESLETET ES A KERESLET TEREMTI MEG A KINAL A-

TOT. ELARULOM, HOGY MINDKETTO IGAZ.”

A 2008-as gazdasagi valsagot kovetden valt
jellemzdveé, hogy kis és nagy markak is elkezdtek
alternativ modokat keresni a kommunikaciora, a
fogyasztasi mutatoik megtartasara és a vasarlok
szimpatidjanak kivivasara. Ha a fenti elveket
vessziik alapul, ugy tinik, hogy az 0] jatéksza-
balyok a kinalat szamara adtak fel komoly leckét.
rohamléptekben akarnank vazolni, akkor is kozel
négyszaz évet kellene attekintentink. 1839-ben
mar annyi plakat boritotta el London utciit, hogy
szankciokat kellett bevezetni. 1867-re dataljak
az els6 oriasplakat megjelenését. Az 1920-as
években elindultak a tomeges radios reklamok,
majd 1944-t61 az els6 tévéreklamok is. A haboru
utan az amerikai haztartasokba érkez6 minden
masodik telefonhivas valamely hazal6 tigynok
ajanlata volt.

A nyolcvanas években radikalis fordulat
kovetkezett be, a szamitogépek megjelenésével
jelentésen esni kezd a print médiaban elhelyezett
hirdetések szama, 1992-ben pedig kikiildik az
els6, SMS-ben megfogalmazott reklamot.
1998-ban piacra 1ép a Google, ¢és elkezdi , kat-
tintas” alapon rangsorolni a website-okat, ami
0j kihivasok elé allitja a szereploket.

Ugyanigy a kilencvenes évek vége a blogok
térhoditasanak ideje, melyek demokratizaljak a
marketingpiacot: gyakorlatilag barki barmivel
iizenetet kozvetithet, amely egy sajatos ma-
trixon keresztiil osztodik és terjed. A kétezres
évekre olyan démpingben arad az informacio,
hogy 2003-ban sziikségessé valik az antispam
applikacio, egy évvel késébb pedig tobb mint
300 millio ember allitja be e-mail cimére a ,,do
not disturb” (ne zavarj) allapotot, és ez pontosan
a hagyomanyos reklamcélil megkereséseket
sziiri ki. Az évtized masodik felében a kozossé-
gi média par éven beliil felforgatja az egész
piacot, majd ezt a tendenciat gyorsan lekdvetve a

3G-alapt médiamarketing gyakorlatilag eluralja
a terepet. Miutan az un. hagyomanyos
kommunikacios csatornak befagytak, nem
miikddtek tobbé, sot egyenesen taszitani
kezdték a vasarlokat, Gj modokat kellett talalni a
megszolitasra, megtartasra, és a hiiség fenn-
tartasara. Ennek egyik izgalmas modja — mely a
divat fel6l érkezett, hiszen a reklamnak altalaban
ez a legérzékenyebben reagal6 szegmense —,

a fogyasztaskritikaval és sokszor dnkritikaval
operald gerillamarketing lett, amely jellegébdl
adodoan vizualis mitvészeti alkotasként 61tott
testet.

De mi is a gerillamarketing 1ényege? A ha-
gyomanyos reklamhordozok és lizenetekt6l meg-
faradt fogyaszt6i szem szamara egy olyan alter-
nativa, ami a marka tizenetét kozvetiti ugyan, de
lehet6leg nem tolja az orrunk ala a termékét. A
lényege, a szive a kreativitas, meghokkentés, és
nem a raforditott hatalmas sszegek. S6t: minél
egyszerlibb és tomorebb, annal jobban mikodik:
mész hazafelé, egyszercsak valami bizarr, félel-
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metes tarul a szemed elé: egy hatalmas focilabda
porra tort egy parkold autot. Megallsz, nézed a
katasztrofat, aztan felismered, hogy egy Nike
labda az, és rajossz, hogy amit latsz, pusztan a
szemben 1év0 sportiizlet reklamja.

,»A hippi mozgalom kezdte bevonni a kritikus
gondolkodast, a politikailag tudatos allas-
foglalast. Amikor a hetvenes években véget
ért, mindannyian elkezdtiink visszanyulni sajat
torténelmiinkhoz, az én esetemben ez a lazadas
gesztusainak kutatésa volt. fgy teremtettiik meg
Malcolm McLaren és én ezt a varosi gerilla
imidzset. Malcolm egyik elsé kitalalt szlogenje
a ,,Viselj latexgumit az irodaban is!” Tényleg
alternativat kinaltunk az 6nkifejezés felszaba-
ditasara, az S&M (szado-mazo — szerk.)

¢és a pornografia eszkoztaranak beemelésével”
— mesélte Vivienne Westwood hetvenedik
sziiletésnapjan késziilt interjtijaban a The
Guardian hasébjain. Az eurdpai punk teremtd-
anyja nemcsak a divatot forradalmasitotta,
hanem a divatkommunikaciot is és annak
feleldsségét. Nem véletlen, hogy a ma hasznalt
izgalmas gerillamarketing-elvek a divatban a
punkbol erednek: mint megannyi poszthatvan-
nyolcas mozgalom, erésen tarsadalom- és fo-
gyasztaskritikus, 6nkritikus, szubkulturélis, azaz
a kiviilallosag erényét timasztja a beolvadassal
szemben, a rombolas, pusztulas esztétikajat emeli
be a XXI. szazad apokaliptikus, vilagvége-han-
gulatara kdnnyen rezonalva. Nem véletlen, hogy
a punk attitlidnek jelenleg is hatalmas come
backje van a tdmeggyartott Ramones poloktol
Karl Lagerfeld Chanel kommunikécidjaig.

A reklamkanon — azaz a hiteles, elfogadott,
,,bejaratott”, és igy tul kiszamithato {izenethor-
dozok — bombazasa az utcan zajlik. A markak
egyszeriien kivonultak a koztérre, és elkezdték
némi modositassal hasznalni, ami ott van, hogy
az emberek belebotoljanak; nem agresszivan,
hanem a humorral operalva. Olyan szellemes
példak sziilettek, mint a Folgers Coffee koztéri
kampanya, amikor is g6z6lgd csatornafedeleket

THE WALL

S BLUNKING, TH
1S STEAMING, THE STREE!
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Széveg Text Oltai Kata
Foté Photography PressArchive

E PAVEMENT
LGHT 1S

BLOOMING. THE PRESEN

GUERILLA MARKETING!

Following the economical crisis in 2008 it be-
came typical that both smaller and bigger brands
started to look for alternative methods in com-
munication, for keeping their consumer markers
and gaining their customers’ attention. If we bear
in mind the above, it seems that the new set of
rules were most challenging for the supply side.

If we just want to sketch the development of
advertising in a nutshell, we would have to start
at around 400 years ago. For example in 1839 in
London there were so many posters they actually
had to introduce regulations in the matter. The
first billboard is dated 1867.

Mass radio advertisement started in the 1920’s
and from 1944 television ads also appeared.
Following the war every second phone call
received in an American household was from
a sales agent. From the 80’s there was a radical
decline in print advertisement as computers
appeared and in 1992 a company sends the first
text message ad. In 1998 Google appears on
the market and starts ranking websites based on

I REMEMEBER AN IDEA FROM BACK IN MY
UNIVERSITY YEARS THAT HAS COME ACROSS
SEVERAL TIMES EVER SINCE. WE STUDIED
ECONOMY FOR A SEMESTER OR EVEN MORE
ABOUT THE PHILOSOPHY OF ECONOMY. THE

the number of clicks which is a new challenge
for the players. The end of the 90’s we see

how blogs start reigning which is a democratic
turn, from that time on practically anybody can
convey the message and it is spread through a
special matrix. By the year 2000 information
comes in such huge measures that in 2003 an
application becomes necessary — we get Anti
Spam and exactly one year later more than 300
million people set their email accounts to *do not
disturb’ which is against advertisements. In the
second half of the decade social media is the new
feature that gives a totally new approach to the
communication industry and in no time 3G based
media marketing rules the market. Since tradi-
tional communication channels stopped working,
in fact became disturbing for the customers,
experts had to come up with new ideas to keep
the loyalty. An exciting new form emerged from
fashion, an ironic genre, even operating with self
irony, a visual art concept — guerilla marketing.
What is guerilla marketing? An alternative for
the tired customer,
what conveys the
message of the brand
but in a highly enter-
taining way. The point
is not the huge amount
which it costs, rather
the surprise element

TEACHER , A CHARISMATIC AND LOUD MAN  @nd the creativity. In

CAME IN THE ROOM ON THE FIRST LESSON
AND SAID: REMEMBER, ECONOMY HAS TWO
BASIC ANTAGONISTIC THESISES AND AL-
THOUGH SOME AGREE WITH ONE, SOME
WITH THE OTHER, BOTH ARE CORRECT.
ONE IS SUPPLY CREATES DEMAND AND THE
OTHERIS DEMAND CREATES SUPPLY.

fact the more simple
and compact, the better
it works. You walk
home for example
and all of a sudden
something scary and
bizarre happens: a
huge football crashes a
car parked by the side
of the road. You stop
and watch the drama

127

FASHION STREET MAGAZINE BUDAPEST

T1S

when you realize it is a Nike ball and it is only
the ad of the sport store across the street.
Vivienne Westwood in The Guardian in an
interview for her 70th birthday tells us all about
her experiences. ,,The hippie movement started
to incorporate critical thinking and political
consciousness. When it was over in the 70’s we
all started to reach back to our historical roots, in
my case it was the research of the revolutionary
gestures. This is how Malcom McLaren and I
created this urban guerilla image. Malcolm’s first
slogan was: *Wear latex to the office too!” We
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fedtek le feliilrél fotdzott, teli kavéscsészét mutatod
matricakkal, igy az emberek az utcan gézolgo,
inycsiklando kavéfoltok mellett mentek el. A
Mini Cooper 2013-as egyik gerillakampanyaban
az Egyesiilt Kiralysagban London bizonyos pont-
jaira a kukak mellé hatalmas, kibontott karton-
dobozokat rakott le, oldalukon az aut6 sematikus
rajza volt lathato, eliiltetve az agyakban a Mini
egyik f6 vonzerejét, hogy ,.kicsi varosi auto”.

A mai napig sokkal jellemzdbb ez a fajta
batorsag a kis- és kdzépbrandekre. A luxus-
markak sokaig tavol tartottak magukat a gerilla
fogasoktol, azonban a piaci verseny ,,rakény-
szeritette” a legéberebbeket a nyitasra. Az elsd,
aki rendszeresen és tudatosan hasznalni kezdte,
Donna Karan volt, 2012 marciusidban Dél-
Koreaban rendezte meg elsd gerilla-divatbe-
mutatdjat: a modellek egyszercsak feltiintek az
utcan és mint egy szines tomeg (akar tiintetd
tomeg — sic!) végigvonultak. A forgalom megallt,
az emberek bamultak a demokratizalt catwalkot.

Ha a hazai helyzetet vessziik gorcso ala, igaz
sajnos itt is, mint mas teriileteken, hogy ,.kicsit
sargabb, kicsit savanylibb”. Sok igazan bator és
innovativ 6tlet bukik el a kreativiigynokségek
kozépvezetésének sziirdjén, akik jellemzden a
biztonsagosabb, ,,dominal a termék” utat valaszt-
jak. A z6ld joghurtot z61d poloban reklamozzak,
a kék bankot kék sapkaban. Ha eltekintiink
a kis tizletek, tervezok, szorakozohelyek low
budget, altalaban ismeretségen alapulo, helyes,
merész-pimasz, jellemzden egymas feliiletein
— WC-kben, tablakon, falakon — megjelené mat-
rica- vagy festett lizeneteivel, amelyek szubkul-
turalisan nagyon erésen hatnak, a nagy markéakat
illetéen is van ok az idealizmusra.

Tavaly a Vodafone tobb hazai fiatal kreativot
hivott egyiitt gondolkodni, a Sziget Fesztivalon
valo megjelenésiikre. Az eredmény egy hatal-
mas, izgalmas LED-konstrukcio lett, melyre
a Kiégo 1zzok készitettek animaciot és egy
specialis, erre fejlesztett alkalmazassal lehetett
tartalmat kiildeni a feliiletre, ha a szolgaltato
utasitasait kovetted.

Ugyantigy az interaktivitas eldmozditasara épiilt
a Fashion Street tavalyi Megmozdult a kirakat a
Fashion Streeten! kampany, ami egy ligyesen
szervezett, utcahossznyi lizletsor kdzos brandingje
volt. Adott volt egy iires kirakat, amelyet kreativ
otletekkel kellett megtolteni. A koncepcid a mo-
soly koré épiilt, mivel ez az egyetlen dolog, amit
ha adunk, tobb lesz beldle. Célunk minél tobb
der(is tekintet 6sszegyjtése volt —jegyezték meg
a szervezok. A helyszinen szenzor és egy LED-
tévé feliilet 6sszekapcsolasaval a digitélis tartalom
jelen id6ben reagalt a jarokelok mosolyara. A két
hétig futdé kampany elézetes célja 1000 mosoly
Ossszegyijtése volt. A szamlalé a masodik hét
végére 7200 mosolynal allt meg, és a kampany
utan rovid iddvel az lizlet is Ujra gazdara talalt.

A fiatal épitészeket és kommunikécios szakem-
bereket tomoritd Hello Wood 2013 karacsonyan,
a MUPA el6tt 365 szankobol allo karacsonyfat
hozott létre, mely hetekig allt a 1étesitmény el6tt,
hirdetve a kulturélis intézményt, a jotékony célt-
hiszen a végén az S.0.S Gyermekfalu kapta meg
a jatékokat — és a szponzort, a Telekomot, ame-
lyik ugyan logéelhelyezéssel nem élt, de sajnos
nem tudott eltekinteni att6l, hogy s6tétedés utan
magenta fénnyel legyen megvilagitva a szobor,
tudat alatt kodolva a jarokelkben a tarsasag
brandingjét.

Itthon jellemzé médon a tarsadalmi felelds-
ségvallalas jegyében sziiletnek olyan kampany-
ok, melyek adott esetben vizualis miivészeket
vagy alternativ helyszineket is bevonnak, azon-
ban a legtobb esetben a logderdd, a brand imazsa
vagy éppen a raforditott sszeg kevéssé elegans
feltiintetésével sériil a nagyvonalusag.

Hol vagyunk még attol, hogy egy politikai
kampanyban az egyik elndkjelolt plakatjat egy
street artist rajzolja meg...

1.a-1.i: Ramones divat

Ramones fashion

2-3: Orids Nike labda 2013

Giant Nike Ball 2013

4-5: Donna Karan kifuté, 2012 Dél-Koredban
Donna Karan catwalk, 2012 South Korea
6: Vivienne Westwood

Vivienne Westwood

7-8: Mini Cooper kampény 2013

Mini Cooper campaign 2013

9: *Hello Wood” kardcsonyfa 2013
’Hello Wood” Christmas Tree 2013
10-11: Névtelen

Nameless

12: Folgers Coffee kampdny

Folgers Coffee campaign
13-16: Megmozdult a kirakat a Fashion Streeten!
The shop window is moving on Fashion Street

really offered an alternative for the freedom of
expressing oneself involving the tools of S&M
and pornography.” The mother of European
punk not only revolutionized fashion but also
fashion communication and the responsibility of
that as well. It is no coincidence that the basic
guerilla marketing ideas in fashion basically
root from punk. As many movements following
1968 it strongly criticizes society, consumption,
the self, it is very subcultural and praises being
an outsider as opposed to blending in, it lifts
the aesthetics of destruction rhyming with the
apocalyptic mood of the 21st century. No coin-
cidence that the punk attitude has an enormous
comeback these days from the mass production
of Ramones T-shirts to Karl Lagerfeld’s Chanel
communication. Advertising takes place on the
streets. Brands simply went out to public spaces
and started using what was there so people bump
into them. Not aggressively, rather operating
with humorous tools. We could see very witty
examples, like Folgers Coffee’s campaign, when
they covered steaming drain lids with pictures of
coffee cups photographed from above, so people
walked on the streets among tasty steaming cups
of coffee. In Mini Cooper’s campaign in 2003

in the UK on various points in London they put
huge cardboard boxes with drawings of the car
on the side so representing the main attraction
of the car, how the Mini Cooper is a small
urban car.

Even today this kind of brave attitude is rather
typical of the smaller to medium size brands.
Luxury brands stayed away from guerilla
marketing for quite a while until the market sort
of forced the bravest ones to open up to new
solutions. The first one who consciously started

using it was Donna Karan. She made her first
guerilla fashion show in March 2012 in South
Korea where models suddenly and like a colorful
crowd appeared on the street and started their
walk. Traffic stopped immediately and people
stared mesmerized at the democratic catwalk.

If we examine the Hungarian situation, in this
field like on others it is true that not everything is
perfect. Many innovative and brave ideas never
make it through the filter of the middle level
managers of the creative agencies who rather go
for the safer product-oriented solutions. Green
yoghurt is being advertised in green T-shirts,
blue banks in blue hats. But we have a reason to
be optimistic, even with the big brands because
the messages of small boutiques, designers or
bars on stickers or paintings on walls, boards or
in restrooms are there and are strong, no doubt
about that. Last year for example Vodafone
called many young Hungarian creatives to do a
brainstorming for their installation at Sziget
Festival. The result was a very exciting huge
LED construction on what Kiég6 1zzok created
an animation and on following the requirements
of the operator you could send your own message
with a special tailor-made application.

Fashion Street’s campaign The shop window
is moving on Fashion Street last year was also
to encourage interactivity which was a common
branding activity of a whole street-long commu-
nity of shops. There was an empty shop window
which had to be filled with creative ideas around
the concept ‘smile’ being the only thing which
becomes more when we give it out. The target
was to collect a lot of smiling faces, so on loca-
tion there was a sensor and a LED TV connected
and it reacted onto the smiles of the passers-by.
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Initially they meant to collect 1000 smiles during
the two-week campaign but at the end of the
second week they reached 7200, and soon after
the campaign the shop was again rented.

Another example was the installation of Hello
Wood (gathering young architects and communi-
cation experts) at Christmas 2013. They created a
Christmas tree construction made of 365 sleighs
in front of MUPA which stood there for weeks
advertising the cultural institution and the ben-
eficiary aim since after it was pulled down, the
sleighs went to SOS Kidvillage. The sponsor was
Telekom who did not put their logo on set but
unfortunately could not refrain the installation
to be lit with a magenta light in the evenings so
coding the company’s branding into passers-by’s
minds.

In Hungary we mostly see CSR campaigns
which involve visual artists or alternative
locations but most of the time the generosity is
damaged by tons of logos, the brand image or
even showing the amount spent in a not very
elegant way. We probably have a long way to go
until one of the presidential election campaign’s
posters will be drawn by a street artist.
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HANDRAS

Széveg Text Lami Juli

PORTRAIT

BRAND NAME: HANDRAS

Szeptemberben egyesiilt egykori sikercége, az XMS az iStyle-lal,

igy on vezeti a Fashion Streeten talalhato iStyle iizletet.

Hogyan vezetett ide az ut?

Miiszerésznek tanultam, de nincsen diplomam, mert el kellett kezdenem
dolgozni, hogy meg tudjak ¢lni. Dolgoztam étteremben, pultoztam a
Diakszigeten, aztan munkat kaptam egy PC-jatékkolcsonzében. Ahogy

telt az id6, egyre inkabb azt éreztem, hogy nem akarom, hogy kiilonb6z6
fonokok korlatozzanak abban, hogy jobban mend iizletet hozzak létre. Ugy
éreztem, hogy sajat vallalkozasba kell fognom. Mindez a kilencvenes évek
végén tortént. Késébb néhanyszor alaposan megbantam a vallalkozosdit,
hiszen nem kdnnyti miifaj, de aztan szép lassan egyenesbe jottem.
Csindltam egy baratommal egy PC-s jatékkolcsonzot és alkatrésziizletet
netkavézoval. Egyszerti 6tletb6l indultunk ki. Ebbdl aztan kés6bb hazi-
mozi-iizlet lett, akkoriban ez nagyon ment, engem pedig érdekelt a téma,
és ez a vallalkozas sikeres is lett. Aztin egyszercsak bejott az Apple. Epp
meguntam a Windows-t, amikor 2003-ban megjelent a Power Mac G5, és
vettem egyet 600 ezer forintért. Nem volt olcso, de Apple terméket az
ember hosszu tavra vesz. Ahogy jottek be az emberek a hazimozi-iizlet-
be, folyton kérdezgették, mi ez a szép gép. 2003-ban szazadennyien
ismerték az Apple-t, azt sem tudtak, hol lehet egyaltalan kapni. Ugyhogy
nyitottam egy Apple-boltot. Akkoriban két-harom honapot kellett varni egy
gépre. Marpedig én azt szoktam meg, hogy azt lehet eladni, ami van. Pénzt
tettem bele, mert azt akartam, hogy legyen raktaron minden. Mindenki

In September your success company XMS merged with iStyle, so now
you manage the iStyle store on Fashion Street. How did your path lead
to this?

[ studied to become a mechanic but never graduated because I had to start
working so I could earn a living. I worked in restaurants, was a bartender at
Sziget Festival and then I got a job in a PC game store. As time was going
by I started to feel that [ wanted to become my own manager and wanted
nobody to limit my ideas to establish a cool store. I felt I had to start my
own business. This all happened at the end of the 90’s and although later I
regretted a couple of times that I became an enterpreneur, since it is never
easy, we finally managed to become profitable. First I made a PC game and
spare part store with an Internet cafe. We started with a simple idea and
then this became a home entartainment centre which was very popular back
in those days and I personally was very interested in the topic as well. We
succeeded and then all of a sudden Apple appeared. I was just getting bored
with Windows when in 2003 I bought a Power Mac G5 for HUF 600k. It
was not easy but you buy an apple product for years. As people were com-
ing into the home entertainment store, they kept asking what that beautiful
computer was. In 2003 about one in every 100 people knew about Apple,
they had no idea where the products were sold. So I opened up an Apple
store. Back then you had to wait 2-3 months for an Apple computer but |
thought you can sell what you have so [ made a serious investment so we
have stock of all the products. Everybody called me stupid that I believed
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lehiilyé-
zett, mert hittem a sikerben.
Azoéta a vilag legnagyobb cége lett.

Ezek szerint megvan az a képessége, hogy ldtja, mi lesz
sikeres és mi nem?

Szerintem a Tesla is nagyon sikeres lesz, tiz év mulva térjiink vissza
ra. Egy jo tizletember latja a trendeket. Aki az els6 szolariumot behozta
Magyarorszagra, biztosan multimilliomos lett. A hazi mozival is ez volt a
helyzet. Volt egy nagy korszaka, csak az a baj, hogy ennek nagyon hamar

vége lett, mert a nagyaruhdzak a mi araink toredékéért arultak a sajat
rendszereiket. Az Apple cég azonban még mindig felmenében van, ebben
még van vagy 0t év... mondjuk minden évben ezt mondom. Ha akarna, se
igazan tudna most elrontani. Az igazi kérdés viszont nem az, én mit latok
az Apple-ben, hanem hogy az Apple mit lat a jovében. Hogy amit Jobs
latott, vajon latjak-e az utddai is.

Miben latja az Apple sikerét?

Volt egy Steve Jobs, aki a vilag legjobb termékeit akarta létrehozni. Persze
keresni is akart rajta, nem is igazan 6, hanem a befektetdi. Nem ez volt

az els6dleges célja. Hitt abban, hogy meg tudja csinalni a vilag legjobb
termékeit. Manidkusan tigyelt ra, hogy kiviil-beliil szerethet6 termékeket
allitson el6. Az Apple életében hatalmas attorés volt, hogy megcsinaltak
az iPodot és koré épitették az iTunes Store-t — amit Jobs személyesen jart
ki a nagy zenei cégeknél. Ezaltal elkezdett kialakulni egy 6koszisztéma. A
zenészek elkezdték hasznalni az iPodot, és ezaltal a tdmegek is hasznélni
kezdték. Most ott tartunk, hogy ha veszel egy BMW-t, akkor 6ssze tudod
kapcsolni az iPhone-oddal. Ez az, amit mas nagy cégek egyhamar nem
fognak tudni utolérni.

Ontsiink tiszta vizet a pohdrba. Miért van az Apple termékekre virolista?
Sokan mondjak, hogy az Apple mesterséges hianyt teremt, pedig nem igy
van. Sokkal inkabb hatrany, mint elény, hogy minden 0j termék meg-
jelenésekor kiizdenie kell a piacon. Ok mindenben nagyon hatékonyak.
Példaul az iPhone csomagolasa azért ilyen kicsi, hogy minél tobb felfér-
jen a hajora, ami Kinabol érkezik. Amikor elkésziil egy 4j termék prototi-
pusa, felépitenek egy gyartosort, és egészen a gyartofolyamat végéig azt
hasznaljak. Tehat most nagyjabdl ugyanannyi iPhone-t gyartanak, mint
tavaly szeptemberben. Minden ki van centizve, hogy ne kelljen sokat
raktarozni, és heti félmillié darabnal tobbet nem tudnak eléallitani. Egy
tipus piacra dobasakor nagyobb a kereslet, de nem lehet plusz gyartosort
épiteni, mert az ablakon kidobott pénz lenne.

Milyen szerepet jatszik a Handras blog az iizlet sikerében?
2006-ban kezdtem el a blogot, és azdta kivétel nélkiil csak olyan termékrol
irtam jokat, amelyet magam is megvennék. Soha nem csinalok olyat, ha

vala-

mibdl rajtunk ma-

rad 500 darab, leirom, milyen

j6 dolog, hatha megveszik. Azért hiszik el

az olvasoim, amit irok, mert sosem verem at oket.

Megvan az a réteg, amelyik tudja, hogyha nekem jo, akkor
neki is jo lesz az a termék. A blog nagyon hossza folyamat volt,
1800 posztot irtam eddig.

Hogyan indult?

Az Apple miatt inditottam el, ahogyan emiatt kezdtem el ujra fotozni és
videdzni is, ugyanis amikor megvettem az elsé Machintososmat, rajta
voltak az ehhez valo szoftverek. Annyira jok voltak, hogy akartam Gket
hasznalni. Es mivel elkezdtem fotézni és vide6zni, és rendelkezésre allt
egy blogalkalmazas, kiprobaltam, hogy milyen. Akkor kezd6dott a blogo-
lasi Oriilet, én sem akartam kimaradni. Aztan elég hamar atalltam Wordpress
rendszerre. De a blogom nemcsak az Apple-r6l szol. Nemrég példaul a
baratndmrdl irtam, ugyanis valaki szolt, hogy a nevem kapcsan mire keres-
nek a leginkabb az emberek, és észrevettem, hogy ,,H Andrés baratngjére”,
ugyhogy irtam egy posztot arrdl, hogy kicsoda 6. De a blog jo arra is,
hogy néha kiengedjem a gézt. Kdnnyen felidegesitem magam, s ha
barmi az idegeimre megy, és leirom a blogban, mar meg is nyugszom.
Az iras az életemrdl szOl. Ennek pedig nagy részét teszi ki az Apple, hisz
az 6 markajukat forgalmazom. Amugy a politikai témaju posztok kap-

jék a legtobb kommentet, és ezt kovetik a konkurencia biralasarol szolo
bejegyzések.

Milyen viltozassal jart az életben, hogy egyesiilt az XMS és az iStyle?

A k6zOnséget, a vasarlokat ez nem érdekli olyan nagyon. Amikor
késziiltiink a nagy bejelentésre, komolyan tartottam téle, hogy az
emberek nem fogjak jo néven venni, hogy meg6lom a szeretett kis
cégiiket, és beolvasztom a nagyba. De igazabdl semmi nem tortént. Néha
olyan, mintha nem is lett volna soha ez az XMS nevii cég. Az én arcom
ugyanaz, én ugyanazt csinalom. A blogomon ugyanannyi poszt van,
mint azel6tt, nem lettiink dragébbak, szinte minden maradt a régiben.
Azért csinaltuk ezt az egészet, hogy minden jobban miikodjon, a két cég
erésségei 6sszeadodtak, és ez j6 dontés volt. Uj kihivasok eltt allok
nap mint nap, és nem kell rettegnem, melyik nap nyom le a konkurencia.
Tudtam, hogy igy lesz, kiilonben nem csinaltam volna.
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in the success of Apple which now is the biggest company in the
world.

So you have the ability to see what becomes successful and what
does not?
I think Tesla is going to become very successful, let’s see in ten years: A
smart businessman sees the trends. The person who first introduced tan-
ning beds in Hungary is now definitely a billionaire now. The same was

with home entertainment centres. There was a very successful period when
it was introduced, unfortunately it did not last long because huge chains
sold similar products for much less than we did. Apple though is still going
up [ think, it has about five more years [ would say... well, I say this every
year. But even if they wanted to, they could not ruin the brand. The real
question is though not how I see Apple’s progression but how they see
themselves. Whether the new generation still sees what Jobs saw.

Why do you think Apple became so successful?
There was Steve Jobs who wanted to create the best
possible products in the world. Of course he

also wanted to profit, well mostly

his investors did anyway.

But
his main pur-
pose was not money,
he honestly believed he would
be able to create the best products in
the world. He was a maniac and only accept-
ed solutions which were perfect both in the inside
as well as on the outside. The big breakthrough in Apple’s life
was when they created the iPod and built iTunes Store around it — Steve
Jobs personally arranged that with the major music companies. This is
how the ecosystem started and then musicians started using iPods and now
everybody uses them. These days if you buy a BMW, you can connect
your iPhone to it. This is an advantage that other big companies will have
difficulties to conquer.

Let’s get one thing straight. Why are there waiting lists for Apple products?
Many would say, Apple is generating an artificial deficit, but it is not true,
it is very bad for them. Something they have to fight every time a new
product is launched. Apple is very effective in everything. The package of
the iPhone is small for a reason — the smaller it is, the more boxes can be
shipped at once from China. When a new product prototype is ready, they
would build up a production line dedicated to it and however long that
particular product is being produced, they use the same line. So today they
produce about the same amount of iPhones as in last September. Every-
thing is very cautiously designed, they do not have a large stock and they
cannot produce more than half a million items a week. Of course at the
beginning the demand is bigger, still it would be impossible to build extra
production lines which would not be used later. It would be wasted money.
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that if something is good for
me, they will also like it.
The blog is a very long
process, [ wrote 1800
entries so far.

How did it
start?

[ started

it

because of Apple.

As 1 also restarted to take photos and videos because of Apple,
because when I bought my first Apple device, I tried the relevant applica-
tions and they were so good, I just wanted to use them. So I started taking
pictures and shooting videos and I also had the Apple blogging app, so
I tested what it was like. That was when the blogging craze started, I did
not want to miss that. Then I pretty soon switched to WordPress. But the
blog is not only about Apple, a while ago I wrote about my girlfriend
because someone told me to check what is the most frequent search when
people google me and I found that it was H Andras’s girlfriend. So I wrote
a post about who she is. The blog is also a good medium for me to calm
down. I lose my temper easily and when something pisses me off, I just
write a post about it and it calms me down immediately. The blog is about
my life, and a large part of my life is about Apple since [ manage an Apple
store. The most comments however come for the political posts followed
by the post criticizing the competition.

What changes are there in your life now that XMS and iStyle merged?
The audience and the customers are not very interested in this apparently.
When we were getting ready for the big announcement, I was seriously
worried, that people would be mad at me that I kill their beloved little
company and merge it with a big one. But nothing really happened, some-
times it seems that XMS never existed. My face remained the same; I go
on doing my job. My blog has the same posts, we are not more expensive,
and almost everything is the same. We did this all to improve the operative
system, the strengths of the tow companies added up and this was a good
decision. I have to face new challenges every day and this way I do not
have to worry when the competition wins over me. [ knew it would work,
otherwise I would not have done it.

A BLOG AZ ELETEMROL SZOL ENNEK PEDIG NAGY RESZET TESZI KI AZ
APPLE, HISZEN APPLE BOLTOT VEZETEK.

THE BLOG IS ABOUT MY LIFE, AND A LARGE PART OF MY LIFE IS ABOUT
APPLE SINCE | MANAGE AN APPLE STORE.

What role does the handras blog have in your business success?

[ started the blog in 2006 and ever since | always wrote good reviews

on products I also would buy for myself. I never use it for commercial
reasons, for example if we cannot sell 500 pieces of a product, I would not
write how great it is so people may buy those. My readers believe what |
write because I never lie to them. There is a certain audience who knows
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A Philips Hue-n be tudom dllitani, hogy reggel
adott idépontban, fokozatosan kapcsoljon be, X B LA CKO UT IS N OT A N O PT, O N
ndalam példaul fél 9-kor. Szabdlyozhaté a fény .
eréssége és szine is, ndlam a napfelkelte
amyalatai vannak bedllitva. Amikor ezek

bekapcsolnak, akkor mar tudom, hogy ideje o
On Philips Hue | con sel o certan e when i | KIS ARAMSZUNET. MOST MEGMUTATJA NEKUNK, MILYEN KUTYUK

should be switched on. At my place it's 8:30. . KiSERIK VEGIG ES SZOLGALJAK ZSUFOLT NAPJAIT. .
| can sef the strengh and the colors of the lights The fu” Apple prOdUCt IIne'
to me these are the shade he sunrise. When I THERE’S NO ROOM FOR A BLACKOUT .IN.-OUR IMAGINARY HERO’S . *
they turn on, | know it's fime to gef up. . LIFE. NOW HE IS SHOWING US, WHAT KIND OF WIDGETS HELP TaX free Shoppl ng *
HIM-ON HIS WAY.

~ NEM KELL EGY KIS ARAMSZUNET Easy to use.
¢ l )

8:45

Az elsé utam a konyhdba vezet. A legtobb
esetben off t6ltédik este a laptopom, ezt
természetesen azonnal bekapcsolom. Meg-
f6zom az elsé kavémat, elszivom a reggeli
cigimet, amikef az Argus alkalmazdasban

is jegyezek. A tesfsulyomat okos mérleg-
gel ellenérzém. Ez képes a pulzus és a
testzsirtdmeg megdllapitésara is, igy tudja
ielezni, ha &tlépek a hatéron. Mivel min-
dezt a talpon keresztil méri, igy egészen
pontos eredményeket ad.

My first place to go is my kitchen. Most
of the time my ‘(,pr;)p S L;)‘q‘gec there
obviously I immediately turn it on. | make
my first coffee, smoke my first ¢ garette,

that | register in Argus App, foo. | confrol

ht with a smart scale. It also

my body weig
measures my pulse and my bodyfat. It is
measured through my feet and gives quite

an accurate resuh_

9:00

Az id&jérast is rendszeresen kévetem a felefonomon.
Ehhez nem a gyari lehetéséget haszndlom, hanem a
Netatmot. Ez annyibdl &ll, hogy van egy kis idéjaras-
figyels allomdasom a lakasban, ami beltéri és kilréri
egységbdl dll. Ezek figyelik a hémérsékletet, sét még -

akkor is jeleznek, ha szelldztenem kell. Az igy begydijiott i ; & Lz . o
adatokat a laptopon és az iPhone-on is latom. i 5 Andrassy 36. Arkad Fashion Street 1 s I v '

iPhone 5

| follow the weather on my phone. | don't use the original Global Blue Duna Plaza Mammut Westend Premium
option, but Netatmo. | have a finy weather forecast [ TAX FREE Reseller
station in my flat with an indoor and outdoor unit. These

S almo check the weather and !he\/ even signa if | have to open

\/\/V\/\/\/,isty|e.hu Bulgaria Hungary Romania Slovakia
Croatia Lebanon Saudi Arabia  Slovenia

phone, foo _ +36 1 428 8000 *For detailed conditions please contact our shops. Czech Republic Macedonia  Serbia UAE

the windows. | can see all the collected datas on my




asy to use.
And own.

The full Apple product line.
Tax free shopping.”

@1o] fl€

10:00

Az zenehallgatashoz az
Tunes+ hasznalom. Amikor
radiot hallgatok, és tefszik
a szdm, egyszerre nyomom
be a Shazamot, és veszem
is meg az iTunes Store-bd.

11:00

Altalanossagban ha nem a telefonomon és iPaden, akkor

g &8 a8

a laptopon élem az életemet. Délel&tianként utdbbin
szoktam dolgozni, a kanapén. Ksrilbelul délig tart, mire
atolvasom a hireket, 8sszeszedem a napi teendéket. A hirek

T

atnydlazdsdhoz kizérslag gyari alkalmazdasokat haszndlok,
illetve o Facebookrdl, a Twitterrél és az Instagramrd| is sok
informdciot szerzek.

In general, when not on the phone or iPad

aptop. In the morning

iPad Air

18:00

Samsung tévém van, aminek az okosfunkcidit egydltalan nem haszndlom,
kivéve azt, hogy van hozzd egy alkalmazds, amivel taviranyftoként
alkalmazhaté a telefon. De hasznalok Apple TV- is, amin fot¢kat

A
szoktam nézegetni, és Youtube-videdkat. A filmeket van, hogy pendrive z Al 4 ; . '
segitségével franszportdlom, de leginkdbb Tunesrol nézem. Andrassy 36. Arkad Fashion Street v

have a Samsung tv, but | don't use the smart functions of it, e Global Blue Duna Plaza Mammut Westend Premium
TAX FREE Reseller
ouTube vi
ich them fro Www_ig’[y|e,hu Bulgaria Hungary Romania Slovakia
Croatia Lebanon Saudi Arabia  Slovenia

+36 1 428 8000 *For detailed conditions please contact our shops. Czech Republic Macedonia  Serbia UAE




GASTRO CULT

[ Is

MAS SZEREPBEN

Nem sok étel mondhat maganak olyan karriert a
kultara gasztronomian kiviili bugyraiban, mint
az olaszok legegyszeriibb és legnépszeriibb
tésztaja: a spagetti. Madonnatol a Vadnyugatig,
tudomanyos, kulturalis és vallasos szerepkorben
is megesodalhatjuk, amikor épp nem a sajat
tanyérunkon g6zo616g.

A spagettikultira meglepé modon nem a tészta-
fajta helyes, ugynevezett al dente f6zésére utal,
hanem akar vad is lehet. Ezzel a gunyos kife-
jezéssel illette a hetvenes években tobbszoros
vilagbajnok Forma—1-es, versenyz6 Niki Lauda
a Ferrari — szerinte nem kell6en rendszerezetten
miikodo — csapatat, és ezzel a tanyéron kanyar-
g0, szabalyokra fittyet hanyo tészta egyetlen
negativ tulajdonsagat ragadta meg. Az angolban
egyébként mas szovegkdrnyezetben is a kaoti-
kus megoldasok jelzésére szolgal, a spaghetti
code a programozok nyelvében nem épp jot
jelent.

A vilag nagy része szegény Sergio Leone
munkassagat is ehhez a tésztahoz koti. A
spagettiwestern atyja ugyan minden lehet6séget
megragadott arra, hogy tiltakozzon ez ellen
a mindsités ellen, de nem sok sikerrel; az 6
filmjei, féleg 4 jo, a rossz és a csuf jelenti ma is
a miifaj legtipikusabb képviseldjét. A kozeli-
ben mutatott brutalisan szigoru tekintetek és
l6fegyverek, végtelen hosszu nézések, a fekete
humor és a fesziiltségkeltésben is kulcsszerepet
jatszo dominans filmzene, ami végigkiséri a
maganyos hés kiizdelmeit.

There are only a handful of dishes that can
boast about a career in cultural scenes beyond
gas{ronomy as versatile, as the favorite and
most simple Italian pasta, spaghetti can show
for. From Madonna all the way back to the wild
west,.one always has the chance to stumble
upon it in scientific, cultural, or religious roles
if by any chance it doesn’t happen to be steam-
ing on our plates before our very eyes.

[t might come as a surprise, but instead of the
proper, so called a/ dente way ot cooking it, the
phrase “spaghetti culture” can also be meant as
an insult. This ridiculing expression was coined
by F-1 driver Niki Lauda, when describing the
— in his opinion not well organized — team of
Ferrari, and with it grasped the only negative
aspect of the physics detying noodles. The
English expression tends to describe chaotic
solutions anyway, as for example the spaghetti
code can’t mean any good among programmers.
A huge part of the world also connects the
works of Sergio Leone to this pasta. Althoughi
the father of the ‘spaghetti western’ took every
chance to protest against this label, he couldn’t
succeed. Until today, his movies, especially
”The good the bad and the ugly” represent the
most typical of their sub-genre. The close-ups
of brutally mean, endless stares and fircarms,
the black humor, and the music, which plays
a key role in creating tension, accompany the
struggling lonely hero all the way.

ri B
Lbuono, il brautto, il cartivo’ - direcred by Sergio Leone, 1966
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Spagettisziiretre is sor keriilt mar, még egy brit
televizio is beszamolt rola 1957-ben. A Svéjc
déli részén a fardl sziireteld boldog spagettiter-
meloket latva sok nézo felejtette el megnézni a
naptarjat és konstatalni, hogy aprilis elseje

van. Ehelyett rengetegen igyekeztek megtudni,
hogy is oldhatnak meg maguk is haztaji mod-
szerekkel a csaladjuk Onellatasat tésztabol.
Szintén tévés babérokat szerzett maganak a
spagettimacska, aki egy é16 tévémisor véletlen
foszerepldjeként valt mémmé, nagy tal spagetti-
jérél kapta a nevét, és szamos tovabbi miisorban
bukkant fel innent6l kezdve.

Meglep6 modon a miiszaki egyetemeket is
meghoditotta a spagetti, és nemcsak a menzaikat
paradicsomos szosszal, hanem az épitészkarok
irodait €s tantermeit is: spagettihid épitésével
bizonyithatja a kovetkezé mérnokgeneracio,
hogy a vasbeton és acél sem fog neki problémat
okozni. Ebben az esetben a spagetti nem a kdosz
szinonimaja, hanem épitéanyag. A kihivas
véresen komoly és szakmai: minddssze 2
csomag, azaz 1 kg spagetti és ragasztoanyag
felhasznalasaval kell 1étrehozni a legnagyobb
terhelést elviseld hidat. Egészen elképesztéek
az eredmények is, a vilagbajnoksagon raadasul
igen gyakran nyernek magyarok, foleg az Obudai
Egyetem hallgatoi jeleskednek a témaban, nekik
sikertilt fél tonna (!) terhelést elbird tésztahidat
épiteni, azaz sajat silyanak 570-szeresét birja
el az épitmény, ami elképesztd statikai bravar
¢és egyben vilagrekord. Van egyébként spagetti-
toronyépités is. Fontos ismérve, hogy az épiilet
tesztelésehez Gigynevezett spagettifoldrengést
generalnak, tehat ha ilyet jelentenek be a
hiraddban, nincs ok az ijedségre.

Spaghetti harvests did indeed happen already,
and a British TV channel even reported on it

in 1957. Seeing the happy spaghetti pickers
climbing trees in the south of Switzerland, many
forgot to check their calendars and realize it’s the
Ist of April already. Instead, folks started looking
for ways to solve the pasta self-reliance issues of
their family al’ DIY. False praise has also been
the main achievement of the spaghetti cat, who
turned into a meme as an accidental guest on a
TV show, and named after its big bowl of spa-
ghetti, secured itself further show-biz opportuni-
ties in many programs from then on.

Rather surprisingly, spaghetti did not halt at
infiltrating the food courts of universities, but
also took over classrooms and offices of technical
tacultics: next generation engineers prove their
abilities to later deal with steel and concrete, by
building spaghetti bridges. In this case though,
spaghetti, instead of being a synonym for chaos,
acts as the construction material. The challenge

is dead serious and professionally ambitious: the
bridge withstanding the biggest load must be built,
with only two packets, meaning 1 kg of spaghetti
and glue. And the results are simply stunning!
World championships are often dominated by,
Hungarian students, especially from the Obuda
University, whose team managed to construct

a test bridge carrying about half a ton (!)— 570
times the weight of the construction to be precise.
This wasn’t only an amazing achievement in
statics, but also set a new world record! By the
way, spaghetti-tower construction competitions

— where the main tools for testing the buildings
are artificial spaghetti earthquakes — also exist.
Reports about such events however should rarely
be a cause for panic, when announced in the news.



Sophia Loren, 1953

Flying Spaghetti Monster1 955~

Talan a legbizarrabb megjelenési formaja a
tésztanak a Flying Spaghetti Monster (FSM,
Repiil§ Spagettiszorny), amely egy poén-
vallas kozponti figuraja. A ,,vallasalapitd” egy
amerikai végz0s fizikus, Bobby Henderson volt
2005-ben, aki az iskolai oktatasban megjelend
vallasos teremtéstorténet, az intelligens design
elleni tiltakozéasként talalta ki a szornyet, amely
— hivatalos beadvanya szerint — a vilag valodi
teremtdje, és mint olyan, véleménye szerint
szintén az iskolai tananyag elvarhatd szerepléje
kellene, hogy legyen. A Teremté megjelenését
tekintve egy nagy spagettigombolyag husgomboc-
szemekkel. Jatékos kovetdi a pastafarik, akik
hamar felkaptak a sztorit, ami mara kedvez6
megélhetési forrassa is valt az alapitd szamara:
kiilonb6z6é FSM-relikvidkat kinal eladasra a
vallas hivatalos weboldalan.

A tészta karrierjének jelent6s részét koszonheti
annak, hogy valamilyen oknal fogva a Fold férfi-
lakossaga kevés szexibb latvanyt tud elképzelni
egy hosszl spagettiszalat felszippanté nénél.
Hogy ennek mi lehet az oka, azt mindenkinek

a sajat fantaziajara bizzuk, de az tény, hogy
generaciok kollektiv emlékezetében maradtak
meg azok a fotok, amiken az 6tvenes évektdl
egészen a nyolcvanas évekig iinnepelt olasz
szépségideal, Sophia Loren spagettizget. Neki
tovabbi orokbecsii idézeteket is kdszonhetiink
a témaban, példaul egy taplalkozasi tanacsot,
miszerint a spagetti fogyasztasara a porszivotol
ellesett modszer a legalkalmasabb. Arr6l mond-

juk nem nyilatkozott bévebben, hogy milyen
hatéssal van ez a kornyezet, a ruhazatunk és a
spagettin talalhato szosz esetleges talalkozasara,
de az biztos, hogy nem zarhatunk ki olyan
kovetkezményeket, hogy a paradicsomos sz0sz
beterit mindent, mikdzben — egy atlagembertdl
talan mar nem is annyira szexi — cuppogas

¢és egyéb hangjelenségek kozott felszivodik a
szankban. A félrenyelés esélyérdl most nem

is beszélve. Aztan azt is megtudhattuk tole,
hogy mindent a spagettinek kdszonhet, és ezt

a kiilsejére érti. Ha csak azt a szimpla tényt
vessziik figyelembe, hogy még 72 évesen is
kapott felkérést fotozasra, raadasul a modell-
valasztasaban igencsak kritikus Pirelli-naptar
szamara, és azt még el is vallalta, akkor ez egy
elég erdteljes és hatékony lobbitevékenység
lehet a hosszukas tészta szamara. Persze a ki-
jelentés Ota mar eltelt elég sok id6, és mara mar
nem csak a vilagban, hanem Olaszorszagban

is kicsit megkopott a pasta fénye. Legalabbis
kozvélemény-kutatasok szerint, nem tartjak
hasznos alakformalonak: egy Nielsen-tanulmany
beszamol arrol, hogy jelentésen megndtt azon
fiataloknak a szama, akik a tésztakat teszik
felelossé az elhizasért. Talan emiatt is csokkent
a fogyasztasa évi 20-r6l 15 kg-ra Olaszorszag-
ban, ami azért még mindig elég tekintélyes
mennyiség. Az persze egy masik probléma,
hogy igazuk van-e ebben, hiszen dietetikusok
véleménye szerint soha nem lehet egy-egy étel,
alapanyag hatasat 6nmagaban vizsgalni, a meg-

feleld testsuly megtartsa is egy kiegyensuly-

ozott étrendhez és életmodhoz kothetd, nem
csodaszerekhez.

Probably the most obscure appearance of the
distinguished pasta is the *Flying Spaghetti
Monster’ who is the central figure of a joke-
religion. Founder of the religion was physics
major at the time in 2005, called Bobby Henderson,
who first mentioned the monster as a protest
against the religious, creation by intelligent
design theory in the US education system, and
argued, that his monster is the real creator of the
world, and as such is expected to be represented
in the curriculum. The appearance of thisicreator
resembles a big ball of spaghetti, with meatballs
for eyes. Its playful followers are the pastafarians,
who picked up the story surprisingly quickly, and
seem to now provide a comfortable livelihood to
the founder: he is selling different FSM relics on
the official website of the religion.

A significant part in the success of this pasta
can be traced back to the fact, that for some
reason, the male population of planet Earth can
hardly imagine anything more sexually intriguing
than a female slurping on a long strain of
spaghetti. What the reasons for this might be, is
better left to everyone’s own imagination, fact
remains however, that the collective memory
of several generations has been influenced by
pictures of the timeless beauty icon, Sophia
Loren eating spaghetti. She also coined many
evergreen quotes on the subject, for example,
that the best method of eating spaghetti can be
learned from a vacuum cleaner. Though she
didn’t go into detail about how this might affect

®

our environment, especially our clothing when
making inevitable contact with the sauce, we can’t
disclose consequences where - accompanied by
suckling sounds - tomato based sauce covers
cverything, while the pasta disappears between
the lips. Just put average Joe in this scene, and the
whole ordeal swiftly loses a lot of appeal. And
we didn’t even mention the choking hazard.
Later we also learned, that everything she has,
referring to her appearance, she has thanks to
spaghetti. Considering that even at the age of
72 she has been asked for photo-shoots, and

not just by anyone, but by the Pirelli calendar
team, who are notorious to be cherry picking
and extremely critical when it comes to models.
She accepted, sending a clear signal, that her
entire lite can very well be seen as a strong and
effective lobbying campaign for the oblong
pasta. Of course, some time has passed since
these famous statements, and the glory of pasta
faded a little, not only in around the world, but
¢ven in Italy. At least according to surveys, only
a few still see it as an eftective figure shaping
diet: according to a recent study carried out by
Nielsen, the number of young people blaming
pasta for obesity has grown significantly. This
might be one of the reasons behind the drop

in [talian pasta consumption from 20 to 15
kilograms yearly, which, to be honest is still a
remarkable amount. Another related problem

of course is, whether these people are right. As
many dietary experts point out, etfects of one
single dish or ingredient can never be examined
on their own, and keeping a healthy bodyweight
is much mere related to a balanced diet and
lifestyle, not some single miracle substance.

Lady and the Tramp"~ produced by Walt Disney, 1955

Erdeke; léﬂ]e»é aspagetti gasztronomiai .fzere])ém”[-

A Bock Bisatrd séfje, Bird Lajos csindlta mdr pacalbsl
is. Persze ott csak a pacal ﬂ/ﬂf/ﬂ emlékezterert spagettire,
de kivdld volt az ebbdl késziilt carbonara.

Az olaszok nem csak vizben, nébiny érelhez virishor-
ban fizik, a szine épp olyan killinleges lesz, mint abogy
hangzik a dolog

Bo/ogmzz‘ spagetti NEM létezik. Mdrmint a vildgon
mindenhol létezik, Bo/ogmz’bﬂn viszont nem. Egy olasz
a darabos, hiisos szdszhoz csakis valamilyen rusztikus
té5ztat vilaszr

As agetti hzézdszz‘/drdm’gﬂ sH =180 N/mm’
rugalmassagi modulusa E = 2000 N/mm’

A spagetti mtgfo”zésf’nek /eg/'o% mikkje a
csomagoldson szfrep/o’é’/o"zéxi idd betartdsa.

A w’zfe edig csak 56 kell, olaj soba!
(Csak frissen fozve essziik.)

Eg}/ 1gazi olasz nem haszndl sem kést, sem kanalat
a spagetti elfogyasztdsihoz, villdja iigyes tekergetésével
eszi meg, a szz‘gormm egéxzben hﬂgyplz‘xzzi/ﬂkﬂt

Un Americano a Roma’ 1954

GASTRO CULT

/71[67'€Jlfﬂg/é‘if[\‘ ﬂéﬂﬂ[[hfgzl&[?"ﬂ/mmﬁﬂ/?"ﬂ/f Qf;}/?ﬂgh[‘l[/f

C‘/,;qquBock Bisztrd, Bird Lajos ])7‘5)])&1;"&/ it ﬁ'om
tripe Of course only the shape resembled spagherti,
but the VC’I%/[/IZg carbonara was without a question
excellent

Tralians sometimes cook it in ved wine instead {)f Wm;
and the color Q/‘ the dish will be as fxcz'tz’ng as it sounds,

j;[mgbfm /70/0g71m as such does NOT exist, Well,
it does in every corner of the Earth, except Bologna,
As sides to a chunky, meaty sauce, a real ltalian would
always choose a more rustic pasta,

The tensile Jm’ngz‘}) Q/ :s’pﬂgbf[tz' issH=180N/mm’
with modular flexibility of E = 2000 N/mm”

The best trick to w()éing Wg/}eﬂz’ is adberence to the
mokz’ng time gz‘zwz on the ])m‘/cagz’ng The water Oilé/
requires salt. while oil is never to be added.

(And only eat it freshly cooked.)

A real lialian doesn't use cither kiz{[@, 707 spoor o

consume aj)zzgheml The handy spinning of a fork should

4/14/@5 /)e ﬁlO%g}} to eat [ht’ A‘f?’l'c'[‘/)/ %il//VO)éﬁl {[ﬂlﬁl&

Charlie C/m/;/ziz -, Aranyldz “The Gold Rush’, 1925

Publy Reinoso, Spaghetti Bale, 2008 -
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Hulk Hogan - Pastamania_

Lavazea Calondar 2009 Editivn - shot by Awnie Leiboeus

Madonna - Dolce & Gabbana Campaign, 2010

Dean Martin & John Wayne

L/zz_/y Gaga

Sophia Loren 6ta sokan masok is odaig merész-
kedtek, hogy a hossziikas tésztaval fotozkodjanak.
Hulk Hogan, az 6rokifju, mindig agyonszolari-
umozott, hidrogénezett haju wrestlingsztar is
megprobalkozott a témaban, méltan mertiilt
feledésbe az a kép. Ha mar a férfimezony, akkor
inkabb Dean Martin, aki még John Wayne-nel
kozosen is pozolt spagettifézés kozben. De
létezik spagettiz6s kép Gwyneth Paltrow-rol,
Lady Gagarol, és Madonnarol is, akit a Dolce &
Gabbana kért fel, és elég egyértelmii az utalas a
nagy elddre a fekete-fehér fotokon, amiket Steve
Klein készitett 2010-ben. A képeken Madonna
egyszeri haziasszonyként végzi a haztartas
koriili teenddket, és persze melyikiink ne Dolce
& Gabbana ruhaban mosogatna, ha lenne ra le-
hetdsége? Hogy 6 is a spagettinek koszonheti-e az
alakjat, az nem dertil ki a képsorozatbol, de mind
a z0ldségapritas, mind a spagettievés jol all neki
is, az nem kérdés. Utobbi ,,természetesen” kéz-
zel, azonban hogy a lorenes porszivomodszert
hasznalja-e a szajba juttatasra, vagy feliilrél
igyekszik majd leengedni ligyesen, 6rok kinzo
kérdés marad, viszont reméljiik, a méregdraga
D&G ruhaba torli utdna a szoszt.

Szoval ne temessiik még a tésztat. A nagy
szinészn6 pedig nemcsak szépséget, hanem
hiiséget is kdszonhet neki, ugyanis férje halala
utan kategorikusan kizarta annak az eshetségét,
hogy valaha is tjrahazasodjon. Orok szerelem
marad, ahogy a spagettihez fiiz6d6 vonzalma is.

GASTRO CULT

Guwyneth Paltrow

Julia Roberts - . Eat pray love"

Since Sophia, many have ventured into the field
of posing with the long pasta. Hulk Hogan, the
ageless, always well-tanned wrestling star with
bleached mane also gave it a try, and the pictures
have met its well-deserved faith in oblivion.
When it comes to male contestants, we’d much
rather prefer Dean Martin, who even posed with
John Wayne whilg'cooking spaghetti. But we
can find spaghetti pictures of Gwyneth Paltrow,
Lady Gaga, and even Madonna, who was photo-
graphed for Dolee & Gabbana. These black and
white photographs by Steve Klein from the year
2010, shamelessly refer to the great predecessor:
Madonna, as any good housewite would, is doing
chores, and who wouldn’t wash the dishes in
Dolce & Gabbana if we had the chance? Whether
she also owes her curves to spaghetti is not clear
from the photoset, but she without a doubt looks
gorgeous dicing vegetables and eating spaghetti.
Latter is “of course’ done by hand, but whether
she uses Loren’s vacuum technique or will lower
the pasta from above, shall remain an eternal
mystery. We do secretly hope though, that she
will wipe the sauce off with her ’inexpensive’
D&G dress.

Besides her beauty, the great actress can also
be thankful for fidelity, as she clearly stated
after the death of her husband, that re-marrying
is never going to be an option. It shall remain
an eternal love, just like her affection towards
spaghetti.



VAPIANO LADIES prgesrepses

” a baratnodiddel...
IDOPONTOK:

SZEPTEMBER 8. *
NOVEMBER 2.

- “_‘ _ . ; — .- ; ‘:. F
i y M
ALLANDO . : THZ” D 4 Wy | :
PROGRAMOK: . N AMERICAN LEGEN f . :
* VAPIANO KEZMUVES | e\

+ CARRONE WELCOME g I—I'.,}\D * MOTORCLOTHES®

DRINK

* SZEPSEGSAROK

i £
EXTRA PROGRAMOK | - L4
EGY-EGY HELYSZINEN: 4 ;
* INSTYLE d

CIMLAPFOTOZAS
* L'OCCITANE SZEPSEG- N ' ' ;, ,
SAROK i" ¥ g,
* ELOZENE ' C 1FE 4

HARLEY-DAVIDSON® BUDAPEST FASHION STORE
VAPIANO® 1052 Budapest, Bécsi utca 6. | Tel: +36 20 412 9240
email: info@hariey.hu | www.harley.hu



Egészsegcentrum és 0

 Eqasostqus lbk, dp bk,

ktatasi Kozpont

KELET-EUROPABAN IS EGYEDULALLO
FAJDALOMMENTES VISSZERMUTETEK
BUDAPESTEN ,A MUTET UTAN A

BETEGEK FELKELNEK, HAZAMENNEK
ES FOLYTATJAK TEVEKENYSEGUKET.”

A VISSZERESSEG MAJDNEM
MINDENKIT ERINT!
Magyarorszdgon a lakossdg kozel
80%-danak van valamilyen foku vissze-

ressége. A ndk tobb mint 25 %-at, mig
a férfiak 10%-dt érintik az alsé vég-
tagokon kidudorodé visszértdgulatok.
A visszerek kialakuldsaban a genetikai
faktorok mellett hajlamosité tényezd
az elhizas, tdlsaly, terhesség, illetve a
tartos alléssal vagy iiléssel jaré munka.
Avisszérbetegség tehat sokakat érintd,
nem csak esztétikai probléma, hiszen
kezeletleniil sulyos szovddmények
okozoja lehet.

MODERN VISSZERMUTETEK

Ma mar tobbféle visszérkezelési mod
létezik, melyek csaknem féjdalom-
mentesek és kiilon érzéstelenitést nem
igényelnek. Nagy elénye ezeknek a ke-

zeléseknek, hogy a beteg a sajét Iaban
tdvozik, igy a munkabél nem esik ki
hosszabb iddre.

Az utdbbi 10 évben nagyon sokat fej-
I6dott az orvostechnika. El6szor a
lézeres- majd a radidfrekvencids esz-
kozok jelentek meg. Dr. Szabé Attila volt
az elsé a Semmelweis Egyetemen beliil,
aki radiofrekvencids visszérkezelést al-
kalmazott, most pedig Kelet-Eurépaban
egyediil 6 végez a ClariVein mechano-
-kémiai modszerrel érzéstelenités
nélkiili visszérmiitéteket. Ezek a beavat-
kozdsok egyetlen vagés nélkiil, vérzés-
mentesen torténnek! A mtét utan a
betegek felkelnek, hazamennek és foly-
tatjak megszokott tevékenységiiket.

Az F Care Systems EVRF radiofrek-
vencids késziilékkel végzett kezelések
a kis és hajszalerek kezelésében
hatékonyak. Kiemelten ajanljak sepr-
véndk, pokhalovéndk, voros foltok és
arcon elhelyezkedd hajszalértagulatok
kezelésére. Az eredmény mdr 24-48
d6ra malva jol lathatd. Az eljérds szinte
fdjdalommentes, érzéstelenitést nem
igényel és barmely testrészen elvégez-
hetd, beleértve az arcot, a térd és boka
kornyékét.

Hazénkban és egész Kelet-Eurépaban
a VP-Med Egészségcentrumban lesz
eldszor elérheté a VenaSeal szovet-
ragasztoval torténd érelzards, melynek
biztonsdgossagat az eddigi miitétek
sordn szerzett tapasztalat és a specidlis
szakképzés garantdlja!

www.vpmed.hu

VP-MED EGESZSEGCENTRUM
ES OKTATASI KOZPONT
Cim: 1042 BUDAPEST,
Arpad ut 56. fszt. 33.
Eldjegyzés: + 36 30 963 1363
Tel: +36 1792 5627
Fax: +36 1792 5620
e-mail: info@vpmed.hu
Web: www.vpmed.hu
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CREDITS

A 1A

Felsé top stylist sajétja stylist’s own Blézer Blazer Nanushka 48 000 Ft Melltarté Bra Oysho 3 995 Ft
Szoknya Skirt stylist sajétja stylist’s own Felsé Top Benetton 14 490 Ft Ovek Belis Lloyd 14 990 Ft/db
Szandal Sandals stylist sajatja stylist’s own Nadrag Pants Hugo Boss 79 990 Fi

Szandal Sandals Lloyd 49 990 Ft Blézer Blazer Nanushka 48 000 Ft

Felsé Top Benetton 14 490 Ft

@ @ Zaks Coat Massimo Dutti 29 995 Ft Ruha Dress Stel 24 800 Ft Ing (jobb kar) Shirt (right arm) Hugo Boess 56 999 Ft

Fels¢ Top Tommy Hilfiger 9 599 Ft Mellény Vest Nanushka 59 000 Ft Ing (bal kar) Shirt (left arm) Massimo Dutti 19 995 Ft
Sort Shorts Benetton 14 490 Ft Cips Shoes Lloyd 49 990 Ft Bikini alsé Bikini bottom Oyshe 3 595 Ft
Ov Belt Tommy Hilfiger 12 999 Ft Boritéktaska Cluich Lloyd 34 990 Fi Kalap Haf Oyshe 3 995 Ft
Taskak Bags Furla Frida 131 000 Ft Taska Bag Lloyd 69 990 Ft

Furla Venus 168 500 Ft Puléver Sweater Nanushka 80 000 Ft

Furla Piper 125 500 Ft Felsé Top Massimo Dutti 19 995 Ft Napszemiveg Sunglasses Tommy Hilfiger 42 999 Ft
Szandal Sandals stylist sajétja stylist’s own Taska Bag Furla Divina 93 500 Ft

Gylr§ Ring Massimo Dutti 10 995 Ft

fe— -Ill,

v

ol .
S h‘-:'.ii':' i
Puléver Sweater Nanushka 50 000 Ft Puléver Sweater Nanushka 50 000 Ft Kabdt Jacket Tommy Hilfiger 40 999 Ft
Téskak Bags Furla Candy 82 500 Ft Taskak Bags Furla Candy 82 500 Ft Ora Wotch Lacoste 35 900 Ft

Sapka Haf Lacoste 19 900 Ft

N E A T S t y | I st C ourse Bluz Blouse Benetton 9 990 Fi

Nadrég Ponis Hugo Boss 79 990 Fi

neat.stylist@g mail.com Orck Waiches Furla 22 500 Ft/db
+36 /7077672 24




CREDITS | 2014 SPRING & SUMMER

Oliény Suit Tommy Hilfiger 139 990 Ft
Ing Shirt Massimo Dutti 19 995 Ft

Ov Bel Massimo Dutti 10 995 Ft
Nyakkendé Tie Massimo Dutti 14 995 Ft

Zaks Jacket Hugo Boss 129 999 Ft
Ing Shirt Massimo Dutti 14 995 Ft
Sal Scarf Lacoste 18 900 Fi

Ov Beli Tommy Hilfiger 15 999 Ft
Sort Shorts Tommy Hilfiger 31 999 Ft

Zako Jacket Massimo Dutti 54 995 Ft

Ing Shirt Tommy Hilfiger 28 999 Ft

Nadrég Panis Lacoste 32 900 Ft

Cip6 Shoes Lloyd 119 990 Ft

Napszemiveg Sunglosses stylist sajatja stylist’s own

-

Kabat Jacket Hugo Boss 154 999 Fi
Ing Shirt Benetton 14 490 Ft
Nadrag Pants Lacoste 32 900 Ft
Ov Belt Massimo Dutti 10 995 Ft

Pol T-shirt Benetton 3 790 Ft
Puldver Sweater Lacoste 31 900 Ft

Kabdt Jacker Massimo Dutti 49 995 Ft
Ing Shirt Hugo Boss 48 9909 Ft

Ov Belt Tommy Hilfiger 15 995 Ft
Nadrag Panis Benetton 16 790 Ft

Kardigan Cardigan Tommy Hilfiger 36 999 Ft
Ing Shirt Benetton 18 490 Ft

Nyakkendé Tie Tommy Hilfiger 21 999 Ft

Ov Belt Massimo Dutti 10 995 Ft

Sort Shorls Massimo Dutti 14 995 Ft
Mokaszin Shoes Massimo Dutti 34 995 Ft

Polé T-shirt Lacoste 29 990 Ft

Farmering Denim shirt Benetton 20 490 Ft
Ov Belt Massimo Dutti 10 995 Ft
Farmer Jeans Massimo Dutti 14 995 Ft

Zaké Jacket Benetton 33 290 Ft

Ing Shirt Benetton 10 790 Ft

Diszzsebkendd Pocket square Massimo Dutti 7 995 Ft
Ov Beli Massimo Dutti 10 995 Ft

Farmer Jeans Tommy Hilfiger 28 999 Ft

Cipé Shoes Lloyd 52 990 Ft

Napszemiveg Sunglosses stylist sajatja stylist’s own

156
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Farmerkabat Denim jacket Tommy Hilfiger 47 999 Ft
Ing Shirt Lacoste 31 Q00 Ft

Nadrég Pants Massimo Dutti 19 995 Ft

Ov Belt Tommy Hilfiger 15 999 Ft

®

®

Felss Tshirt Benetton 11 290 Ft
Gy(rd Ring Furla 11 500 Ft
Karksték Bracelets Furla 26 500 Ft/db

Taska Bag Furla Piper Lux 131 000 Ft
Felsé T-shirt Tommy Hilfiger 9 995 Ft
Nadréag Ponts Massimo Dutti 19 995 Ft
Felss T-shirt Massimo Dutti 9 995 Fi
Farmer Fants Tommy Hilfiger 40 999 Ft

o,
N2
R0

Felss Top Sel 7 900 Ft
Selyemszoknya Silk skirt Hugo Boss 56 999 Ft
Ora Waich Furla 22 500 Ft

CREDITS | 2014 SPRING & SUMMER

Blézer Blazer Benetton 33 290 Ft
Nadrég Panis Benetton 18 490 Ft

Karksté Bracelet Furla 39 500 Ft
Ora Watch Furla 32 000 Ft
Gy(rd Ring Furla 1 500 Ft

Ora Watch Furla 22 500 Ft

|
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Fels¢ T-shirt Benetton 11 290 Ft
Nadrag Panis Benetton 13 490 Ft
Taska Bag Benetton 22 490 Ft
Cips Shoes Lloyd 49 990 Ft

y i

Ruha Dress Lacoste 44 900 Ft
Téska Bag Furla Candy 63 000 Ft

Taska Bag Nanushka 45 000 Ft

Selyemkends Silk shaw! Furla 56 000 Ft

Nadrag Panfs Massimo Dutti 24 995 Ft
Cips Shoes Lloyd 49 990 Ft
Boritéktaska Cluich Lloyd 34 990 Ft
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Bloz Blouse Tommy Hilfiger 31 999 Ft
Karksték Bracelet Massimo Dutti @ 995 Ft
Bliz Blouse Hugo Boss 79 990 Ft

Karksté Bracelet Furla 32 000 Ft

Kardigén Cardigan Tommy Hilfiger 44 999 Ft
Nadrég Ponts Benetton 22 490 Ft



CREDITS & SHOPPING LIST

UZLETLISTA
SHOPPING LIST

FURLA

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca
+36 1328 0851

hétfé - szombat :10:00 - 20:00
vasdrnap : 11:00 - 19:00

furla.com

HUGO BOSS

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 19.
+36 30 992 5901

hétfs - szombat :10:00 - 19:00
vasarnap :10:00 - 18:00

roland.hu

ISTYLE

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 23.
+36 1 453 3939

hétfé - szombat 10:00 - 21:00
vasarnap :10:00 - 18:00

istyle.eu/hu

LACOSTE

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 21.
+36 30 676 9458

+36 1266 9792

hétfé - szombat

vasarnap :10:00- 17:00

lacoste.com

BELVAROSI

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 21.
+36 1 429 0101

hétfé - szombat :10:00 - 19:00
vasarnap :10:00 - 17:00
lloyd.de

LOFT BISTRO
Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 10.
+36 70 774 0245

Gt W FASHION STREET

MASSIMO DUTTI BUDAPEST
Fashion Street, 1052 Budapest, Bécsi utca 5.

a Macarooon Concept Storenak a macaronkért, +36 1 501 2030
. , hétfé - szombat :10:00 - 21:00
a Starbucks Fashionnek a cappuccinéért és vasarnap - 11:00 - 20:00

a Vapiano Fashion Streetnek a panna cottaért.

snet a Déryné Kiosknak a meringue-ért,

massimodutti.com

EXCLUSIVE CHANGE
Fashion Street, 1052 Budapest, Ded
hétfé - szombat

vasdrnap :9:00- 18:00

NANUSHKA

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 17.
+36 1202 1050

hétfé - szombat :10:00 - 20:00
vasdrnap :10:00 - 18:00

nanushka.hu

OYSHO:

Fashion Street, 1052 Budapest, Bécsi utca 5.

+36 1580 2313

hétfs - szombat :10:00 - 21:00
vasarnap : 11:00 - 20:00

oysho.com

STARBUCKS: éﬁmmu/f

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 23.
+36 1 423 4000

minden nap : 07:00 - 22:00

starbucks.hu

SUBWAY
Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk tér 3. A
minden nap :0:00 - 24:00 Y

Annick Goutal - Les Parfums de Rosine - Les Parfums de Rosine - . minos ngz

. s o SUEL

Petite Chérie Roseberry Un Zest de Rose Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 13.

50 ml [edt] 24 000 Ft 50 ml 26 000 Fi 50 ml 26 000 Fi ¥36 30 670 1455
hétfé - szombat :10:00 - 21:00

100 ml (edT’ 33 000 Ft vasdrnap :10:00 - 20:00
suel.hu/suel )
TGF RESTAURANT St /%50.\
Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk tér 3.
+36 1780 1550
minden nap : 11:00 - 24:00
TOMMY HILFIGER
Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 15.
+36 30 676 9458
hétfé - szombat :10:00 - 19:00
vasdrnap :10:00 - 18:00
roland.hu
UNITED COLORS OF BENETTON
Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 19.
+36 30 682 3617
hétfs - szombat :10:00 - 20:00
vasdrnap :10:00 - 18:00
benetton.com
VODAFONE
Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 19.
+36 70 288 8459
minden nap :+10:00 - 20:00
vodafonesmartstore.hu

- Pai The Different Company - REMINISENCE - Rem Juliette Has a Gun - VAPIANO :
ETRO - Paisley pany Fashion Street, 1052 Budapest, Bécsi ica 5. belvarosigourmet.hu

50 ml 26 000 Ft After Midnight 50 ml 26 00 Anyway +36 1 411 0864
100 ml 39 000 Ft 50 ml 26 000 Ft 100 ml 25 000 Ft 50 ml 26 000 Ft vasamap - ¢

péntek - szol

100 ml 33 00O Ft vapiano.hu
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