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Bevallom, amikor nekialltam ennek a bekszonének, arra gondoltam,
valami jol cseng6 idézettel kellene kezdeni. Mikdzben az interneten
bongésztem a leginkabb ide ill6 mottdért, rajéttem, hogy az illuzid egy
olyan fogalom, amelyet szamtalan modon meg lehet kozeliteni. Talaltam
igen hangzatos, filozofikus, szerelmes, vagy egészen elfogadhato, de
teljesen értelmetlen magyarazatokat is e fogalom természetérdl, feltiint,
mennyiszer szerepel az illiziorol szo6l6 idézetekben a valosag szo.

[114zi6 és valosag. Szeretiink errdl a két dologrol tigy beszélni, mintha
egymas ellentétei lennének, pedig valdjaban kiegészitik egymast, mint

a jin és a jang. Mi lenne veliink, ha a vilag csupan illuzi6 lenne, mint
ahogyan a keleti bolcsek tartottak? Bizonyara hianyolnank a valdsagot,
hiszen a realitasra €s racionalitasra is sziikségiink van a mindennapokban.
Es mi lenne, ha nem lennének illtiziok? Nélkiiliik 1élektelen robotok
lennénk egy kopar és kietlen vilagban. Hinniink kell az illizioban, mert ez
teszi a valosagot igazan magikussa.

Elvezettel kevertiik ossze a realitast és az a viziot a Fashion Street
Magazin e szamaban. R4jéttiink, hogy a valosag és az illiizio varazslatos
keveredése az, ami egyensulyt teremt.

Bizom benne, hogy amikor atlapozzak ezt a magazint, egy pillanatra Onok
is megfeledkeznek arrol a torékeny hatarrol, ami valosag és a varazslat
kozott huzodik. Hiszen errdl szolnak a most kovetkezo hetek is. Végezetiil
pedig mindenkinek boldog és békés Karacsonyi iinnepeket kivanok!

FASHION STREET MAG
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[ have to admit, when I first began writing this prologue, I was seriously
considering opening with a clever quote as the best option. However while
browsing the web for a suitable quote, I came to the realization that illusion
is a concept which can be approached in countless ways. I found sonorous,
philosophical, amorous, quite acceptable, as well as completely nonsense
definitions and explanations before it struck me, how often the word reality
is part of these citations about illusion.

lllusion and reality. We tend, and even love to talk about these two ideas as
if they were opposites, whereas in fact they complement each other, like the a
yin and the yang. What would we become if the world would be nothing but

an illusion, as eastern wise man once thought? We'd certainly miss reality,

for in our daily lives we desperately need realism and rationality. And what

would happen without any illusions? Without them we’d be soulless robots
in a bleak and dreary world. We have to believe in illusions, because they
turn our reality into something truly magical.

When we were working on this issue, we found great joy in mixing reality
and illusion. We realized that the enchanting blend of reality and illusion is
what keeps the balance.

1 hope that leafing through this magazine, even if only for a moment, you
will also forget about the fragile boundary between reality and fascination.
After all, thats what the coming weeks should be all about as well.

And in this spirit I'd like to wish all of you joyful Christmas holidays!

Csipak Péter

ZINE BUDAPEST
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©2016 D. Swarovski

Left: CADENZZA Clip-on Earrings €129 / HUF 42.900 / CZK 3.790, Necklace €299 / HUF 99.900 / CZK 8.790, Ring €89 / HUF 29.900 / CZK 2.590, Bracelet €179 / HUF 59.900 / CZK 5.190
Right from top to bottom: CADENZZA €69 / HUF 21.900 / CZK1.990 CAMILLE ENRICO €249 / HUF 82.900 / CZK7.490 LES GEORGETTES Medium Cuff €109 / HUF 34.900 / CZK3.190, Large Cuff €119 / HUF39.900 / CZK3.490,
Leather Inlay €29 / HUF9.900 / CZK890 CASHA FOR CADENZZA €199 / HUF 64.900 / CZK5. 990 CADENZZA €149 / HUF49.900 / CZK4.490 KATE SPADE €55 / HUF 19.900 / CZK1.790
AZZARO €219 / HUF 72.900 / CZK6.490 CAMILLE ENRICO €179 / HUF 59.900 / CZK5.190 EDDIE BORGO €399 / HUF 129.900 / CZK11.900




CADENZA

HANDPICKED LUXURY FASHION JEWELLERY

L ]
VERSACE kate spade

NEW YORK

AZZARO TORY@ BURCH KENZ

PARIS

VWWW.CADENZZA.COM
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Swarovski

Left: OTAZU Earrings €129 / HUF 42.900 / CZK 3.790, Necklace €349 / HUF 114.900 / CZK 10.400, Statement Bracelet €219 / HUF 72.900 / CZK 6.490
TED BAKER Rings, each €49 / HUF 15.900 / CZK 1.490, Cuffs, each €59 / HUF 19.900 / CZK 1.790 LA HOLA Crystal Bracelet €99 / HUF 32.900 / CZK 2.990
Right: HELENE ZUBELDIA Necklace €379 / HUF 124.900 / CZK 10.900, Earrings €249 / HUF 82.900 / CZK 7.490, Cuff €549 / HUF 179.900 / CZK 15.900




AZ AJANDEKUNK ONNEK!

11.14-1KE ES 12.25-1KE KOZOTT 50.000 FT FELETTI VASARLAS
ESETEN A RITUALS MARKA EXKLUZIV ILLATGYERTYAJAT AJANDEKOZZUK
ONNEK - KOSZONETUL BIZALMAERT!*
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JUzio LEN

COULD IT ALL BE .

A DIVATIPARBAN A KORABBI ,MINDENNEL FONTOSABB, HOGY MIT
MUTATSZ, ES MIT GONDOLNAK MASOK” ILLUZIOJA HELYETT ELOTERBE
KERULT AZ OSZINTESEG ES A HITELESSEG. EGY MAGARA VALAMIT IS
ADO MARKA MAR NEM SZERETNE TOBB LENNI ANNAL, MINT AMI.
ELERHETO, SZERETHETO ES TOBB MINT EGYSZER IS VISELHETO. ES MI SEM
SZERETNENK MAR MASNAK KINEZNI, MINT AKIK VALOJABAN VAGYUNK.
EGYSZERUEN NEM ERI MEG AZ EGESZ MACERA. AZ ONAZONOSSAG
KETSEGTELENUL SZEXI, A TERMESZETESSEG ES ONMAGUNK
FELVALLALASA PEDIG VONZOBB LETT, MINT VALAHA.
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Széveg Text by Szlics Péter
Foté Photography by PressArchiv
lllusztracié lllustration by Liz Mayer

NE AZ EGESZ?

Amikor egy divatlap munkatarsaként életem elsd parizsi
divathetén jartam, teljes extazisban vetédtem be abba a titkos
belvérosi outletbe, ahol néhany bennfentesnek a kifutorol

érkezett darabok koziil lehetett valogatni. A beavatottak csak

a beavatottaknak arultdk el, hol lehet megszerezni azokat a
mintadarabokat, amelyek koziil néhany az utolsé pillanatban

¢és a modelleken nyerte el végsd formajat. Akkor szembesiiltem
el6szor azzal az élménnyel, hogy ha nem a modellen és a kifuton
megyvilagitva latom a bemutatott ruhat, hanem csak egyszertien

a kezemben tartom, akkor egészen mas lehet az élmény, mint
messzirdl csodalva. Akkor €s ott megtapasztaltam, ezzel egytitt
meg is tanultam, hogy a divatiparban sincs fontosabb a megbizatd
mindségnél. A vasarlo bizalmat ugyanis csak egyszer lehet
eljatszani, a markak nem emberek, akiknek akar duzzogva is
adunk egy masodik esélyt. (Negyven felé mar nekik sem). Ha
egyszer csalodtunk egy brandben, akkor nincs az a kampanyvide6
vagy marketingeszkdz, ami még egyszer rabirna arra, hogy
tegylink egy ujabb kisérletet a vasarlasra. Nyitottsdgom ¢és
kisérletezOkedvem megtartasa mellett egyre tobb (sokszor elég
sokba kertild) tapasztalattal arra jutottam, hogy ha mar sok pénzbe
keriil az ahitott darab, akkor csak hosszu céges torténettel bird,
megbizhatd és hiteles markak johetnek szoba, akik egyszertien
nem engedhetik meg maguknak, hogy csalddjanak benniik. Egy
markahoz az ember azért kotodik, mert jo élmények flizik hozza,
szinte bajtarsias kapcsolat alakulhat ki egy — egy cipd vagy dzseki
¢és a visel6je kozott. Egyik emlékezetes tanuldleckém a parizsi
Marc Jacobs iizletben 300 eurdért vasarolt nadrag volt.

When I had the chance to visit the Paris Fashion week for the first
time, as a writer for a fashion magazine, I stormed into that specific
outlet downtown in ecstasy, where some insiders had the chance to
pick from pieces coming straight from the catwalk. The initiated only
revealed the whereabouts of these sample pieces to other insiders,
while the pieces themselves often only got their final shapes at the
very last moments, already on the models. That was the moment I was

first confronted with the fact, that if I see the pieces to be introduced

in another setting then the limelight of the catwalk, worn by a model,
say simply holding it in my hands, they provide an entirely different
experience compared to admiring it form afar as part of a show.

Then and there I experienced and learned from first hand, that there's
nothing more important in the fashion industry, than reliable quality.
Customer's trust can be lost only once, brands are no people, whom
— even if begrudgingly (and less so above forty) - we tend to give
another chance . Once disappointed in a brand, there's no campaign
video or marketing tool that could convince us to give the products
another chance. While preserving my openness and willingness to
experiment, many (often way too expensive) experiences led me to
conclude, especially if the desired piece happens to be a pricey one,
to only go with brands that have a long track record of being reliable,
authentic, and simply can't afford to disappoint customers. One is
loyal to a brand because of the good memories tied to it, and the
almost companion-like relationship that can build up between a pair
of shoes, or say a jacket and it's owner. One of my most memorable
lessons was provided by a pair of pants purchased in a Marc Jacobs
store in Paris, for 300 euros.



Helping clients transform the way pﬁiﬂe
work, shop and live



DIZAJINMEGLEPETES

Tokéletes szabas, hibatlan, szinte még nem is létezd szin (elészor Gj
kéknek, aztan Vermeer-kéknek neveztem el), érintésre bizsergetden
j6 mindségli anyag és sok apro dizdjnmeglepetés, amit csak a
darabot viselve vesz észre az ember. Olyankor el is mosolyodik, sét,
cinkosan dsszekacsint a tervezével, mondvan, igen, Marc, tudom,
hogy zseni vagy és elhiszem, hogy ezt a darabot nekem tervezted.
Az els6 csalodas akkor ért, amikor a cipzart harmadjara mar nem
lehetett felhtizni, pedig mindig dvatosan lattam hozza ehhez a
mivelethez. Semmi gond, nyugtattam magam, igazan nem keriil
sokba egy ilyen apr6 korrekcio, visszavinni nem érdemes, nem is
tudnam, hiszen egy masik varosban vasaroltam.

EGY MERESZ HUZAS A FARRESZEN

A masik meglepetés akkor ért, amikor

egy vasarnapi barati hosszu hétvégére
tervezett wellnessreggeli kdzben egy
tiikortojascsepp pottyent az uj, kék
nadragra. Ki akartam mosni, gondolvan,
hogy masnapra megszarad. Akkor azzal
kellett szembesiilnom, hogy kizarolag
vegytisztitoban tisztithato, kényes
anyagrol van sz6. A tiikkortojasfolt végiil

a vegytisztitoban sem jott ki, viszont
amikor el6szor bringara iiltem a sportosnak
tervezett darabban, akkor a farzsebénél
szét is szakadt a nadrag feneke. Egy
ruhaszervizben azt talaltuk ki a varronével
— semmiképpen sem szerettem volna
elengedni a terméket, mégiscsak egy 300
eurds Marc Jacobsrol van sz6 —, hogy mivel
a nadrag finom pamutbélése is izgalmas,
forditsuk ki, szerkessziik at a cipzarat

és a zsebeket. [gy egy merész huzassal

a farrészen keletkezett szakadast és a
tiikortojas okozta pottyot is lathatatlanna
tessziik, és mégiscsak elmondhatom, hogy
van egy 300 eurds — a tisztitoval, a két
cipzarvarialassal és az ujraszabassal mar
bdéven az eredeti ar f616tt jarunk — Marc
Jacobs nadragom.

HIGH END DARABROL SZOTT
TORTENET

Tulajdonképpen ujraszabtuk-varrtuk a
diz4jnerdarabot, aminek kdszonhetden
egy szokatlanul izgalmas viselet jott 1étre.
Mindenki, aki csak latta, mindenki rakérdezett, hogy ez ugyan kinek
a terméke. Amikor elarultam, hogy ez egy kiforditott és ezzel egytitt
ujragondolt Marc Jacobs nadrag, akkor a legtobben csak nevettek,

de volt, aki azt is megjegyezte (egyébként igy utdlag visszagondolva
rendkiviil bolcsen), hogy elég egy megbizhat6 kdzépkategorias
darabot venni és nem kell feltétleniil high end cuccrdl torténeteket
sz6ni csak azért, hogy odafigyeljenek az emberre. Az eset 6ta
nadragban ¢és télikabatban a megbizhato kozépkategoriasra 16vok,

és kizarolag Budapesten vasarolok. Igy, ha akarom, visszaviszem,

ha akarom, egyedivé teszem; és bar nem tudom pontosan, de ha
nemzetkozi markat vasarolok itthon, még az is lehet, hogy a hazai
gazdasagot tamogatom.

TREND | 2016 AUTUMN & WINTER

Excellent cut, flawless, almost entirely novel color (first I called

it new, then Vermeer blue), a material that is a joy to touch and
many small design surprises that are only discovered when
wearing the piece. And in these moments of discovery, one can't
help but smile, and wink at the creator, thinking yes Marc, you are
a genius and I now believe that you designed this one just for me.
The first disappointment came when, even though ['ve always been
careful about this process, the zipper failed for the third time.

No problem I said to myself, such a small correction doesn't cost
much at all, returning it wouldn't be worth it, and not even really
possible, as I bought it in another city.

The other surprise came while having
breakfast, during a long wellness weekend,
a droplet from my sunny side up eggs hit
my brand new blue pants. I immediately
wanted to wash it, to get it dry for the
next day, but had to confront the fact,

that it's a delicate piece of clothing, only
fit for dry cleaning. The little egg dot
finally remained set, even after the dry
cleaners but when I first got on a bicycle
in the supposedly sporty design piece, the
backside got torn along the back pockets.
In a clothes repair shop (I was determined
not to let go, after all it was a 300 euro
Marc Jacobs) together with the seamstress
we figured, that as the inside suede lining
is exciting as well, we should just turn it
inside out, redo the zipper and the pockets,
thus in a bold move get rid of the tear and
the egg-dot too, while still being able to
be the owner of 300 euro Marc Jacobs
pants (with new zipper, dry cleaning and
modifications, costs already well above the
original price).

After practically re-designing and
reconstructing the designer pants, we
ended up with an uncommonly exciting
piece of clothing, invoking questions
about the creator from everyone who saw
it. When told that it's a Marc Jacobs piece, only turned inside
out, and re-imagined here and there, most only laughed, but
some commented (in retrospect quite wisely), it'd be enough to
purchase a reliable mid-range piece, and there's no need at all
to weave stories around high-end clothing just to get people's
attention. Ever since, if it comes to pants, or winter jackets,

I always aim for the reliable mid-range, and only purchase

in Budapest. This way I can return easily if needed, still can
convert it to a custom piece, and although I'm not sure about it
with international brands, but I like to believe that by doing so,
I also support the home economy.
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Ouality Ei'stronorng without compromises.

1092 Budapest, Raday utca 4. 1051 Budapest, Vigyazo Ferenc utca 5.
+36 1219 0696 + 361920 1015
www.costes.hu www.costesdowntown.hu




AZ OSZINTE TRENDET KOVETEM

Visszavettem a (divat)sznobizmusbdl, és drommel
nyugtazom, hogy trend lett az dszinteség. A showing
off high end illuziodja helyett sokkal kulabb egy
konnyen kezelhetd és elérhetd darabot bevallalni,
amihez a sajat egyéniségiinket adjuk fol kiegészitoként.
Megtapasztaltam azt is, hogy nemcsak az emberi
kapcsolatokban, de a valasztott markaknal is kifizet6do
a lojalitas. Mar ha az ember hosszu tavra tervez, €s
nem csupan egy kifutonyi vagy kozosségimédia-
posztnyi idére és figyelemre kivanja magéara vonni a
figyelmet, hanem tartalommal €s mindséggel kivanja
megtdlteni a hétkdznapjait (is).

TREND | 2016 AUTUMN & WINTER

I've dialed my perhaps snobbish attitude
towards fashion back since, and I'm glad
to conclude that honesty has become a
trend. Instead of the high-end illusion of
showing off, it has become much cooler
to go with an easy to treat and affordable
piece, and add our own personality to
make our appearance unique. I've also
experienced that loyalty pays off, not only
in human relationships, but with chosen
brands as well. Given of course that one
plans long term, and doesn't only look
for attention for a show or a social media
post, but aims to fill the weekdays with
quality content.



nanushko,

FLAGSHIP STORE
17 DEAK FERENC STREET
BUDAPEST, HUNGARY, 1052

WWW.NANUSHKA.COM
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Modell Model
Esti Laura
Smink Make up
Arpa Karolina
Haj Hair
Simon Radvan
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EVERY RUN COVERED

NIKE SHIELD PACK




AVAILABLE IN NIKE FASHION STREET, DEAK FERENC U. 15, 1052 BUDAPEST
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Mﬁ NEM MAS, MINT A VISAGE MODEL MANAGEMENT ES COSMOPOLITAN
*':::,?-:-'E [E YEAR MODELVERSENYENEK GYOZTESE. MINDKET KEPEN O SZEREPEL.

INEMELYIK AZ ILLUZIO?
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JUzZIOR

NELKUL AZ OSZINTE
GASZTRONOMIAROL

A magdt haladé hedonistaként (is) definiélé, a Bestia
éttermet tulajdonosként is izemeltetd és A Konyhaféndkben
is bizonyitott Rozina Wossala az 8szinte gasztrondmia
hive. Az Innio bisztré és a Tokio japdn étterem utdn most 0
korszakdra és a Bestidra a legbiszkébb. A gasztrondmia
és a vendéglatés trendijeirdl és illozidirdl beszélgettink.

Széveg Text by Sziics Péter
Foté Photography by Viszlay Mérk

ABOUT HONEST
GASTRONOMY, WITHOUT

illusions

As a self-anointed hedonist, who runs the restaurant Bestia, and
has proven her skills on the TV show A Konyhaféndk, Rozina
Wossala is a believer in honest gastronomy. After Innio bistro

and the japanese Tokio restaurants, she is now proudest of her

newest era and Bestia. We sat down to talk about trends and ;

illusions in gastronomy and hospitality.







Igen, szeretem, ha valami fajstlyos a gasztrondmiaban. Maga a
név egyébként telefonbetyarkodas eredménye, ugyanis senki nem
tudta elsére sem helyesen leirni, sem megjegyezni. A Veselanya
mindenkinek kdnnyedén atmegy. Nem véletleniil hasznalom a
Facebookon, nem jo, ha mindenki ratalal az emberre.

A molekularis gasztronomia val6jaban egy tudomany. A trend
még a kétezres években indult el Spanyolorszagbdl. Sok mindent
forradalmasitott és ,,feltalalt” a konyhamiivészetben, tobbek
kozott olyan hasznos és fontos elemeket is, amelyeket egy olyan
rockandroller, de azért magasra pozicionalt gasztrokocsmaban is
rendszeresen alkalmazunk, mint amilyen a Bestia. Allagjavitokra
gondolok, vagy olyan, egyszeri eljarasokra, amelyek révén
példaul megoldhato, hogy a sz6szokat melegen tartsuk, mégis
egyben maradjanak. A molekularis gasztrondmia mara a fine
diningbdl is kikopott, de a fejlesztéseit a mai napig hasznositja a
vendéglatas. A nap végén ugyis az lesz a fontos, hogy jo izekkel
¢s teli hassal tavozzon a vendég.

SZERETEM, HA
VALAMI FAJSULYOS A
qgasztronomiaban

A gasztroforradalom mindig a fels6 kérokben kezdédik, minden
orszagban és minden kulturaban azokat talalja meg el6szor egy
wjitas, akik megengedhetik maguknak, hogy megfizessék. En

azt latom itthon, hogy egyre sz¢lesebb ez a réteg, mint ahogyan
az is jol 1athato, hogy egyre tobb nem hiperdraga étterem teszi
magasra a mércét a mindségi szolgaltatast tekintve. Szerencsére
ma mar Magyarorszagon lehet telt hazzal lizemeltetni éttermeket
ugy is, hogy nem kell kompromisszumokat kdtni az a hozzavalok
mindségét illetden. Megengedhetem magamnak, hogy jo
alapanyagokkal dolgozzam, és j6 aron adjam az ételeket, mert
kialakult a szinvonalra érzé¢keny k6zonség, amelyik rendszeresen
jér étterembe.

Is-is. A kereslet alkotja a kinalatot. Nagyon sok mecénas
pumpalja a pénzt a gasztrondmiaba itthon, és vagy hobbibol,
vagy szenvedélybdl izemeltet egy éttermet. Ez azért dicséretes,
mert sok hely nem tudna fennmaradni, ha csupan 6nellato lenne.
Viszont a kinalat még mindig feszegeti a kereslet hatarait, vagyis




Yeah, I do love substantial things in
gastronomy. The name by the way was a
result of prank calls, as no one was able to
spell it correctly right away, or remember
it for that matter. Veselanya is easy to
recognize, but there's a reason I'm using it
on Facebook, it'’s not good to be too easy

to find.

Molecular gastronomy, in fact is a science.
The trend started back in the early 2000s
in Spain. It revolutionized and ,,invented”
a lot of things within gastronomy, among
others, many useful and important things
we regularly use even in our rock 'n’roller
but highly positioned gastro-pub Bestia.
I'm talking about thickening agents, or
such simple things as how to keep sauces
from falling apart while still remaining
warm enough. As of today, molecular
gastronomy seems to have faded from fine
dining, but gastronomy as a whole, does
make use of it's inventions. At the end of
the day, what matters is that the guests
leave satisfied with the flavors and aren't
hungry anymore.

Gastronomic revolutions always start in
the higher circles, and find the ones in
every country and culture, who can afford
to pay for it's results. What I see here at
home, is that more and more people allow
themselves these kind of treats and it's also
clear, that a rising number of not super
expensive restaurants are offering high
quality food. Fortunately, now even fully
booked restaurants can be run in Hungary
without compromising on ingredients or
quality. I can afford to work with great
ingredients, and can sell the dishes at

a good price point, because a quality-
sensitive crowd has emerged who eat out
at restaurants on a regular basis.

PORTRAIT

A bit of both. Demand always shapes
supply. Here, a lot of patrons are investing
in gastronomy and keep restaurants in
business out of passion or as a hobby.

This is a good thing, as these
establishments probably wouldn't be able
to be self-sustaining. The supply however
still pushes ahead of the demand, meaning
that more good restaurant pop up, than
the crowds eating out would require. The
cash flow starts to be positive if dining

at a restaurant becomes part of everyday
life, because people can afford it. This
gives the restaurateurs the chance to keep
offering more, as they can't survive from
the holidays only. More and more talented
young people open up small restaurants

in Budapest, relying on their own funds
and credits, basically going all-in. If these
young entrepreneurs don't succeed, and
aren't able to invest their profits in opening
new places, they will leave the country.

We have to keep these small boutique
restaurants, full of young talent alive and
we have to appreciate them. Then only they
might stay.

You have to enjoy being around people,
drink with them, eat with them, and to be
good company, because you can't preach
what's good from a high horse.

A good restaurateur loves the guests
and is sensitive to trends, knows exactly
what needs to be taken from the world
and served on the plates. When traveling,
noticing details is a must, as these are the
little things that can inspire, and be made
into something great at home.

Definitely no objects. Just recently for
example ['ve been to Los Angeles for three
weeks, and I've experienced a cool casual
attitude and honesty in gastronomy, backed
by obvious professionalism and knowledge,
which is simply amazing. I hardly

noticed after coming home, that all these
impressions and experiences transpired
through me, and started to appear in the



sokkal tobb jo étterem nyilik, mint ahdny ember eljar vacsorazni. A cash
flow akkor indul be, amikor az emberek hétkéznapjaihoz tartozik, hogy
étterembe jarnak, mert megengedhetik maguknak. Igy lesz alkalma a
vendéglatoknak egyre tobbet adni, hiszen az innepnapokb6l nem lehet
megélni. Egyre tobb tehetséges fiatal nyit apro bisztrot Budapesten, sajat
pénzbdl és kdlesonbdl, mindent feltesznek egy lapra. Ha ezek a fiatalok
nem lesznek sikeresek, és nem tudnak a visszaforgatott pénziikbdl ujabb
helyeket nyitni, akkor el fognak menni kiilféldre. Ezeket a kis boutique
éttermeket — tele tehetséges fiatallal — életben kell tartanunk és meg is
kell becsiilniink. Akkor maradni fognak.

Szeretnie kell emberek kozott lenni, velik inni, veliik enni, egyiitt lenni
veliik, ugyanis nem lehet magas 16r6l diktalni azt, hogy mi a jo. A jo
vendéglatds szereti a vendéget is, és trendérzékeny, pontosan tudja,
éppen mit kell megragadnia a vilagbol, amit majd felkinal. Amikor
utazik, észre kell vennie az aprosdgokat, azokat a finom részleteket,
amelyekbdl aztan inspirdlédhat, vagy akar haza is hozhat.

Targyakat semmiképpen. Most példaul harom hétig voltam Los
Angelesben, és a gasztronomiaban vagany lazasaggal és dszinteséggel
talalkoztam, de mind mogott jol érezhetden rendkiviili profizmus és
tudds van, ez lenyligozott. Eszre sem vettem, hogy ahogy hazajottem,
atszlirddtek rajtam az élmények, és megjelentek a konyhaban, az
étteremben, az étlapon, de még az ételfotokon is. Példaul az itt
késziilt siit6tokds ételekben de még a képeken és magaban a témaban
is felfedeztem olyan momentumokat, amelyeket kint lattam és
tapasztaltam. Fontos, hogy ne a szomszéd kacsakolbaszat akarjuk
reprodukalni, vagy a teraszardl ellesni az 6tleteket, hanem merjiink
tavolabbra nézni, és batran beletenni a sajat személyiségiinkbdl is. igy
lesz hiteles és szerethet6 a végeredmény, ami miatt visszajar a vendég.
Szerintem a konyhéban és a vendéglatasban is az 6nazonossag a
legfontosabb. Imadom a grillhtsokat és a steakeket, a vad fiiszerezést,
a szabadsagot, hogy azzal eszem a baranyt, amivel szeretném, és nem
azzal, amit mondanak.

Szabad, vad €és nagyon izletes. Magas szintii gasztronomia szabad
dontésekkel és izvilaggal, ahol semmi nincs kobe vésve, viszont mindenre
emlékezni fog az ember késobb is. Nincsenek étteremszabalyok, csak
szabadsag van. Alkotni, €lni €s enni is igy lehet a legjobban.

Az illazidnak azért van sok koze a gasztrondmiahoz, mert aki igazan
akar adni valamit a vendégének, az élményt is ad az ételekhez. Egy étel
ara igy nem csak a nyersanyag arabol all majd persze. Rettenetesen
sokat szamit, hogy milyen zene sz6l és milyenek a fények, mikdzben

a fogasokat talaljak. Egy vacsora egy komplex élmény, ebben az
asztalteritd és a tanyér mindsége is bdven szerepet kap, €s ugyanugy
része annak az élményanyagnak, amit hazavisz az ember.

Minden hamissa valik, ami nem 6nazonos. Sokan kérdezik, miért nem
arulok itt a Bestidban osztrigdt? Azért, mert nem lenne dsszhangban a
hellyel. Imddom, szeretem az osztrigat, de nem itt. Szamomra fontos
elv, hogy nem kell mindent akarni, tudni kell egyszeriinek és §szintének
maradni.



kitchen in the restaurant, on the menu and even in the food-shots. On
the photos made around pumpkins and the dishes themselves, I started
noticing the same things ['ve seen and experienced abroad. It's vital not
to try and copy the duck sausage from next door, or steal ideas from the
terrace, but to dare take on a wider perspective and have the courage
to use things from our own personality too. This is how the end result
can grow into something authentic and lovable, which makes the guests
return.

[ think, in the kitchen and in gastronomy as a whole, identity is the most
important. I love grilled meat and steaks, wild spices, and the freedom to
eat lamb with whatever I want, instead of what I'm supposed to.

Free, wild, and very tasty. High gastronomy with free choices and
flavorings, where nothing is carved in stone, but everything will be
remembered even after some time. There are no restaurant rules, only
freedom. This is the best way to create, live and eat as well.

Illusion of course has a lot to do with gastronomy, as anyone serving a
guest also provides an experience along with the dish. Thus the price
of a meal is never restricted to the cost of the ingredients. It's utterly
important what kind of music is playing and how the lighting is while the
courses are served. A diner is a complex experience, where the quality of
the tablecloth and the cutlery play a role as well, and become part of the
memories one takes home.

Anything that isn't true to ones identity becomes fake. I'm often asked,
why don't you serve oysters at Bestia? Simply because it wouldn't be

in accord with the place. I love and admire oysters, but not here. It's
important not to want everything, and be able to remain humble, simple
and honest.

| DO

LOVE
SUBSTANTIAL
THINGS IN

gastronomy
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EGY TRUKK AKKOR MUKODIK, HA A NEZOK
ELVESZNEK A RESZLETEKBEN. IME NEHANY

KIEGESZITO A SZEZON KEDVENCE| KOZUL,

AMELYBE MI IS SZIVESEN ELVESZNENK.

HIDDEN DETAILS

A TRICK CAN ONLY WORK IF THE AUDIENCE
IS LOST IN THE DETAILS. HERE ARE SOME
ACCESSORIES OF THIS SEASON THAT WE
WOULD BE LOST IN.
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THERE ARE CLASSIC TRICKS, AND THEN THERE ARE CLASSIC WOMEN, WHO ARE ESSENTIAL FOR CERTAIN TRICKS.
WHAT IS THE DIFFERENCE BETWEEN THEM, YOU ASKe THE FACT THAT WHILE SECRETS OF THE FORMER CAN BE
UNCOVERED, THOSE OF A WOMEN CAN NEVER BE TRULY UNCOVERED! OR IS THIS JUST AN ILLUSION TOO?




Egy igazdn |6 bivészirikk olyan, hogy a néz8 - bér j6zan eszével biztos benne, hogy
|étezik magyardzat - kénytelen arra jutni, hogy vardzslattal &l szemben. Es most nem
arra gondolunk, amikor a bivész eléhiz egy végtelen zsebkenddt az ingujjdbél. Erre
ugyanis hatéves kor f&l6tt mar nemigen vevé senki. Amikor azonban valaki eltinteti

a Szabadség-szobrot, Lamborghinit csindl egy Bentley-bdl, vagy az orrunk elétt a
magasba emelkedik, akkor az ember azért felteszi magdnak a kérdést: hogyan
lehetséges mindez2 Tudjuk, hogy nem lehet igaz, de mi van ha...2

Mindig csaléddst okoz, amikor egy bivészszdam titka kideril, réadésul ma mar az
inferneten szdmos jobbndl jobb mutatvényt sajétithat el bérki, aki csak akar. Es
mégis: a vardzslat velink van. Hiszen hényszor lelepleztik mér az illuzionistdkat,

de 8k még mindig kéztink jGrnak, mi pedig alig vérjuk, hogy mutassanak valamit,
amitd| - legalébbis néhdny pillanatig - azt hisszik, hogy valéban léteznek

csoddk. Most néhdny emlékezetes trikkst leplezink le mi is, amely egykor
csodaszdmba ment. Aki maradéktalanul hinni akar a vardzslatban, ne olvasson
tovébb.

A really good trick works in a way that the spectators - even if rationally
convinced that there's an explanation - are left with no other option than
to believe they're witnessing magic. And by that we don't mean a magician
pulling an endless handkerchief out of the sleeve, as these kind of tricks don't
really work for anyone above the age of six. But when an artist makes the
Statue of Liberty disappear, turns a Bentley into a Lamborghini, or lifts off
the ground in front of us, one starts asking the question, how on earth these
things are possible. We know that it can't be true, but what if...2

It's always disappointing, when a trick gets uncovered, and today anyone
who wants, can learn a multitude of awesome tricks. And yet, magic is still
with us. No matter how many times illusionists and their methods were
uncovered, they're still among us, and we just can't wait for them to show
us something that - even if only for a couple of moments - makes us
believe in miracles again. Let's see some memorable tricks, that were

seen as wonders when performed. Those who'd like to keep believing

in magic without any doubt, should stop reading now ...










AZ ELTUNT
SZABADSAG-SZOBOR

Fehér nyulat elvardzsolni talén nem nagy kunszt, egy 205
tonnds nemzeti jelképrél azonban ugyanez nem mondhaté
el. Pedig tényleg nem volt nehéz bravir - bar nem kétséges,
hogy a mutatvdny igényelt némi felkésziltséget fizikai
ismeretekb8l. Nem sokkal azutdn, hogy a tévénézdk (és
nem mellesleg az él8 kézénség is) dgy lattak, eltinik
a szemik el8l az amerikai Szabadség-szobor, mdris
napvilagra kerilt a megoldés. Az illuzionistdk nem
szeretnek nagy targyakat mozgatni (és nem is tudnak),
ezért David Copperfield is a ,kisebbet” valasztotta,
azaz a kdzdnséget helyezte inkdbb arrébb. A cél
elérése érdekében az Ul8helyek és a szobor kézé két
felvillanyozott oszlopot dllitottak, a mutatvény sordn
figgdnyt hizva az eltintetendd targy elé, és mindez
egy forgathaté emelvényen kapott helyet. A szerkezet
mozgatdsat nem lehetett érzékelni, annyira lasso

volt. Csak a megvilagitott lepel volt szem elétt, igy

a mutatvany sordn nem lehetett latni, mi a helyzet

a szoborral. Minden sététben tértént, az egyéb

tdjékozdddsi pontokat kiiktattdk a nézdk szamdra.

A leplet tarté oszlopok ugyan a kézonség elétt

maradtak, de velik egyitt mozogtak! Igy tudott eltinni

néhdny percre a New York-i Szabadség-szobor.

THE VANISHED
STATUE OF LIBERTY

Making a rabbit disappear might not be a big deal,
but the same doesn't apply to a 225 ton national
treasure. While some help from the physics department
was required, in fact this wasn't that big of a deal either
after all. Not long after the television viewers (and the
live audience) watched the huge statue disappear, the
mystery was already uncovered. The audience was
placed so, that their view on the statue fell between
two pillars. lllusionists don't like to (and often can't...)
move heavy things around, so Copperfield also went
with the smaller challenge, and moved the audience
with the help of a turning podium. A curtain was pulled
up between the two pillars, hiding the statue entirely.
The movement was slow, and it was dark, without any
bright orientation points. The covered pillars however
remained in front of the audience the whole time, making
it possible for the statue to “disappear”.




LEBEGES VIZSZINTESEN

Elemelkedni két labbal a foldrél - f8leg az el8z8ek

tekintetében - mar nem is tinik olyan nagy dolognak.

Mi kell hozzd? Ugyesség és tokéletesen kivitelezett
figyelemelterelés. Mi van azonban akkor, amikor
az ,alany” vizszintesen fekszik, és igy képes
a magasban maradni mindenféle tdmogatds
nélkil2 It van a kutya eldsva. Mindig van
valamiféle tamogatds. Ez pedig ahdny bivész,
annyiféle lehet. A legendés Alarcos Mdagus
a trikkét 6gy mutatta be, hogy az emelvény,
amelyen a segéd, azaz a né fekszik, egy
fémridon 4ll, ami a bivész labdnak
van dlcdzva. Mikézben az
emelvény lebeg, a bivész
meg sem mozdul.

HORIZONTAL LEVITATION

Getting off the ground with two feet - especially knowing
the background of it - doesn't quite seem to be that big
of a thing. After all, what do you need? Dexterity, and
a perfect distraction. What happens though when the
subject is lying on his or her back, still able to remain
afloat without any supporte But here's the trick. There
always is some kind of support, and all magicians
can have their own solutions. The legendary Masked
Magician solved it by putting the podium on which
the assistant lies, on top of a metal rod which is
disguised as the magicians leg. While the podium
appears to be floating, the magician doesn't

move an inch.













A KETTESZELT NO TITKA

Nem maradhat ki ez a trilkk sem az &sszedllitasbdl, hiszen ez minden

id8k leggyakrabban alkalmazott bivészmutatvanya. Mirél is van sz62 Egy

né belép egy szekrényszer(iségbe, a kézépsd részét eltdvolitiak, mikézben az

alja és a teteje - benne a ndvel - a helyén marad. Az ,eredeti” trikkst becslések

szerint 15 ezerféleképpen kopiroztdk, ami nem csoda, hiszen a trikk latvanyos, mégis

egyszer(. A fent emlitett vardzslatokkal ellentétben nem igényel titkos rekeszeket, trikkas

ajtdkat, dublérdket, de még igazi figyelemelterelést sem. Minddssze annyi térténik, hogy a né

egyszer(en belép a vardzsdobozba, oldalra fordul, hozzasimul a bal oldali falhoz, aztén maga

mogétt kinydjtja a kezét, hogy ki tudjon integetni az eltdvolitandé kézépsé részen 1évé lyukon. Mint ahogy
a legtébb trikknél, itt is igaz, hogy a megfelelé eszkézdn mulik a siker. Ez esetben azon, hogy a doboz/
szekrény egyik oldalan legyen egy feltiné sdv, ami eltereli a figyelmet arrél, hogy a kézépsd rész mégsem lett
teljesen eltdvolitva - és persze fontos, hogy minél karcsibb legyen az asszisztens, aki elfér a rejtett sévban.

THE WOMEN SAWN IN HALF

This trick can't be missed in any compilation, as it is he most copied trick of all times. What is it about? A woman enters
a cupboard like contraption, the middle part of which is then removed, leaving the bottom and top part including the
woman in their place. The "original" trick was, according to estimates, copied 15 thousand times, which should hardly
come as a surprise, as the trick is relatively simple yet spectacular. Unlike the previous illusions, this trick doesn't require
hidden compartments, trick doors, doubles, or even proper distraction. Instead of all these, the woman enters the box,
turns to the side and leans on the left wall, stretches her hand to the back in order to wave out of a hole in the to be
removed middle box. As with most tricks, success relies on the proper equipment. In this case, this means a thick border
on the left side of the box, which visually deters the eye from the fact, that the middle segment is not entirely removed -
and of course one needs a thin enough assistant to fit into the narrow space left.










EMBER A LEVEGOBEN!

Criss Angel hatalmas szenzdciét

keltett azzal, hogy képes a levitdciéra.
Egyszerien felemelkedett a foldrél

a nyilt utcén, vagy épp a mozgdlépcsdn,
néhdny méterre a kézonségtdl. Azt lehetett
feltételezni, hogy semmiféle segédeszkdzt
nem haszndl, hiszen nem volt l4thaté
semmilyen szerkezet, ami felemelhette
volna. A néz8k kénytelenek voltak azt
gondolni, hogy a vardzslé tényleg a féld
folott lebeg. Pedig nem! Angel maga
leplezte le sajat trikkjét, amelynek a
leglényegesebb momentuma, hogy
mutatvany kézben mindig maga mégétt
tartja a kézdnséget. A mésik titok pedig

a trikkds nadragban rejlik: szorosan
dsszezdrja két labat, kilép az egyik
cip8jébél (amely odatapadt a pdrjghoz)
és a felhasitott nadrégja szérdbél; majd
fellép oda, ahova szeretne érkezni, a
héatul 1évé labaval irdnyitva az ires cipét
és nadrdgszdrat, amely kéveti 8t, azt a
hatdst keltve, hogy emelkedett. Hozz4 kell
tenni, mindezt Ggy véghez vinni, hogy a
nézd ne vegye észre a turpissdgot, szinte
mivészet. Egy-egy |épés sordn ugyanis egy
kicsit elére is kell d&Inie, ezenkivil pedig
hihetetlenil olajozottnak kell mGkédni
minden mozdulatnak. De hét ezért 8 az
illuzionista, és nem mi, féldi halandok.

AIRBORNE MAN!

Criss Angel's levitating trick was a real
sensation. He simply took off from the
ground on the open street, or on an
escalator, only a couple of meters away
from the audience, thus making it seem
obvious that no technical assistance was
used, that could lift him up. The viewers
had no other choice than to believe that
the magician really did fly. But he didn't!
Angel himself revealed the trick: throughout
the performance he keeps his audience
behind himself, slips out of his shoes and
the bottom of his pants, steps up to where
he wants to end up, and the empty shoes
as well as the trousers follow him, creating
the illusion of levitation. To be fair, pulling
this off in a way that the audience doesn't
realize the trick, is an artistic performance
by itself. During the process, he has to lean
forward a bit, and all movements have to
be incredibly smooth, in order to make the
illusion work. And that's what makes him a
great illusionist.
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AZ A BIZONYOS SETA
A KINAI NAGY FALON AT

David Copperfield szereti a monumentalitdst. Az efféle trikksknek

az a kulcsa, hogy a bivész a fal alatt, felett, vagy azt megkerilve a
leheté leggyorsabban étérjen a téloldalra. A kinai nagy fal mindezekre
nemigen ad lehetéséget (de azért van rajta étjdrds). A mutatvany sordn
Copperfield [épcsékén jut a belilrdl megvilagitott, lefiggdnyszatt
kockafilkébe, amely a fal oldaldhoz van illesztve. Tehdt a néz8k

csak a sziluettjét [athatjdk a bemenetel helyén, ahonnét azonnal el

is hizzak az immar figgdny nélkili keretet. A masik oldalon pedig

mds asszisztensek ,ellenérzik” a falat, majd elhagyva a dobozt, az
atjutdst. A nagy kérdés az, hogyan tudott ilyen gyorsan dtjutni a
tiloldalra - Ggy, hogy se a kézénség, se a tévénézé ne vegye észre

a turpissagot. A vdlasz a kdvetkez8: el8szér is a filkében tébb ember
tartézkodott, volt ott egy asszisztens is, aki divette az illuzionista
sziluettszerepét, hogy elbijhasson a filke alatti [épcsé irgében.

Ez nagyon bonyolult trikk, ahol sz6 szerint milliméterek hatdrozzak
meg a sikert. Minden kicsit masnak hat, mint a valésdg,

készénhetden a fényeknek, a lepleknek és a berendezéseknek. Ma
mdr bdrki részletesen elolvashatja, hogyan taldltdk ki ezt a trikkst,

a lényeg azonban az, hogy Copperfield elbijt a 1épcsében,

majd valészinG, egy méshol készitett Gregen keresztil ment Gt a
téloldalra, ahol szintén a mozgathaté filke lépcsében elbujva

,maszott ki” a falbdl. De valéjdban mér akkor a téloldalon volt,
amikor az asszisztensét elnyelte a fal.

THAT FAMOUS WALK
THROUGH THE GREAT WALL OF CHINA

David Copperfield loves monumental things, that's for sure. As
for walking through walls, the key to these kind of tricks is the
magician going under, over or around the wall in the quickest
possible way. The Great Wall of China (although it does have
openings) isn't suited for any of these solutions. Copperfield
therefore used boxes on both, the entering and the exiting side.
The viewers were only able to see his silhouette when entering
the wall and coming out of it. The big question is, how did he
manage to get to the other side without the audience or the TV
viewers noticing. The answer: there were more people in the
boxes. An assistant took Copperfield's place, allowing him to
hide in the stairs. This is a very complicated trick, where success
depended literally on millimeters. Optically, thanks to lights,
covers and equipment, everything appears a bit different,

than reality. Online, anyone can look up, how they've come

up and designed this trick in detail, but the main idea was for
Copperfield to hide in the stairs, then go through the wall in a
cavity, and climb out from the stairs. In reality however, by the

time his assistant was swallowed by the wall, he was already
on the other side.

Haj Hair

Kozma Norbi

Smink Make up

Vozdk Timea

Modellek Models

Nagypdl Krisztina - Miss Balaton
Németh Nikolett - Miss Balaton
Nyl Bunny
Rénky Puszi







___ SZERETJUK, ___
MERT HAZAI

Ettermeinkben kizdrélag hazai partnerektol,
ellenorzott gazdalkodasokbol szarmazo hust hasznalunk.
Szamunkra elengedhetetlen, hogy a legjobb termeszetes

. fr =

alapanyagokbolkeszulo etelekkel szolgaljuk ki vendegeinket.
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Harley-Davidson® Budapest Fashion Store
1052 Budapest, Bécsi utca 6. | Tel: +36 20 412 9240
Email: info@harley.hu | www.harley.hu
H-D Budapest Rental: 1112 Budapest, Neszmélyi koz 3. | rental@harley.hu
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NYITVATARTAS | oPEN 11:00-24:00
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YOU!

& leacslutan a thkelsles alkalom, hogy a legmagasabh szinten elvehessik a

Ieazas s2erlandsal €5 az 2ek noniafal A Kupola Lounge Inycsiklandd

falatokkal és e gyadl, kézmives teavalogatassal varfo az élmény szerelmesed

Aszrtalfoglalds: 06 1429 5775, Tovabbi informacio: ritzcartton.com/budapest THE RITZ - CARLTON
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CREDITS | 2016 AUTUMN & WINTER

Kalap Hat Massimo Dutti 14 995 Ft

Ing Blouse Lacoste 34 880 Ft

Felsé Top Nanushka 55 000 Ft

Mellény Waistcoat Nanushka 87 000 Ft
Ov Belt Lacoste 25 280 Ft

Taska Bag Furla 78 500 Ft

Felsé Top Nanushka 45 500 Ft
Nadrag Trousers Nanushka 75 000 Ft
Tuksr Mirror Zara Home 22 995 Ft

Nadrég Trousers Nanushka 75 000 Ft
Fels¢ Top Nanushka 79 800 Ft
Kabat Coat Nanushka 375 000 Ft

(S

- o
Melegiténadrag Sweaipants Nike 18 999 Ft
legging Legging Oysho 9 995 Ft

Blézer Blaser Massimo Dutti 29 995 Ft
Sportmelltarté Sport Bra Oyshe 7 995 Ft

3louse Massimo Dutti 17 995 Fi

hidress Oysho 7 995 Ft
lace Harley Davidson 33 700 Ft

Fejpant/Ov Headband/Belt Nanushka 95 200 Fr
Ing Blouse Nanushka 58 000 Ft

Overall Jumpsuit Nanushka 95 200 Ft

Cipé Shoes Nanushka 64 400 Ft

Taska Bag Nanushka 49 500 Ft

Nadrég Trousers Lacoste 34 880 Ft
Bal cips Shoe L Kitten/Office Shoes 11 990 Ft
Jobb cips Shoe R Lloyd 49 990 Fi

r

O

Piros keszty( Glove Lloyd 19 990 Ft

Fekete kesztyd Black Glove Massimo Dutti 14 995 Ft
Dzseki Jacke! Nike 37 990 Ft

Dzseki Jacket Harley Davidson 67 300 Ft

Gyiris Ring Furla 19 500 Ft

Filbevald Earrings Ben Amun/Cadenzza 24 900 Ft
Szoknya Skirt Massimo Dutti 22 995 Ft

Felss Top Nike 33 990 Ft

Harisnya Tights Oyshoe 2 995 Ft

Bokacsizma Kitten/Office Shoes 21 990 Fi

Taska Bag Furla 70 500 Ft

Toksr Mirror Zara Home 22 995 Fi

Keszty( és sapka Glove and Hal Lacoste 18 800 Ft Taska Bag Furla 46 500 Ft
Mellény Waisicoat Nanushka 87 700 Ft
Taska Bag Wink 59 990 Ft ng Anton Heunis/Cadenzza 49 990 Ft
- Helene Zubeldia/Cadenzza 164 900 Ft
Melissa Kandiyoti/Cadenzza 49 900 Ft
ng By Fiona/Cadenzza 49 990 Ft

By Fiona/Cadenzza 82 900 Ft

By Fiona/Cadenzza 129 900 Ft

ng By Fiona/Cadenzza 49 990 Ft

Filbevals Fo

Harisnya Tights Oyshe 2 995 Ft
Cip6 Sandals Kitten/Office Shoes 18 990 Ft
Tuker Mirror Zara Home 22 995 Ft

[

Filbevals Fo
Filbevals Fo
Filbevals Fo
Filbevals Fo

Kalap Hat Massimo Dutti 14 995 Ft
Tokér Mirror Zara Home 22 995 Ft
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PLANTOMIME

+ BUDAPEST -
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F LAT‘*J.T O MIME
Fharpsy

Plantomime a Ritz-Carlton Hotelben
H-1051 Budapest, Erzsébet tér 9-10. | Hétfd/Monday - Vasérnap/Sunday: 9:00 - 21:00 | Phone: +36 30 921 7102 / +36 30 553 0443 | Email: info@plantomime.com

plantomime.hu



Felsé Top MTVA jelmeztér MTVA costume store
Bugyi Panfies Intimissimi 5 490 1,
Harisnyatarté Suspender Beli Intimissimi 8 490 Ft,

Body Body Oyshe 8 995 Ft
Fulbevals Farring Helen Zubeldia /Cadenzza 164 900 Ft
Kendsk Scarves Siel 4 Q00 Ft

Szandal Sandals stylist sajdtja stylist’s own
Zokni Socks stylist sajatja stylist’s own
Szanddl Sandals Kitten/Office Shoes 13 990 Ft

Nyaklanc Necklace Casha for Cadenzza 64 900 Ft
Ruha Dresses Siiel 10 900 Ft

Gy(ri Ring Versace/Cadenzza 94 900 Ft

Karkots Bracelet Les Georgettes/Cadenzza 34 900 Ft
Karksté Bracelet Les Georgettes/Cadenzza 39 900 Ft
Szoknya Skirt Massimo Dutti 17 995 Ft

Ruha Dresses Siel 10 Q00 Ft

Body Bodly Oysho 9 995 Fi

Nyaklanc Necklace Casha for Cadenzza 64 900 Ft
Karksts Bracele! Eddie Borgo/Cadenzza 129 900 Ft
Cipé Sandals stylist sajétja stylist’s own

Frakk Tailcoar MTVA jelmeztér MTVA costume store
Bugyi Panties Intimissimi 5 490 Ft

Harisnyatartd Suspender Belf Intimissimi 8 490 Ft
Cip6 Sandals Kitten/Office Shoes 18 990 Ft
Nyaklanc Necklace stylist sajtja stylist’s own

Cilinder Cylincler hat MTVA jelmeztér MTVA costume store
Felsé Top Nanushka 52 200 Ft

Bugyi Ponties Intimissimi 5 490 Ft

Karkaték Bracelets Versace/Cadenzza 99 900 Ft

Nyaklénc Necklace Casha for Cadenzza 64 900 Ft
Frakk Tailcoot MTVA jelmeztér MTVA costume store
Karksté Bracelet Eddie Borgo/Cadenzza 129 Q00 Ft
Gyir( Ring Versace/Cadenzza 94 900 Ft

Gy(ri Ring Eddie Borgo/Cadenzza 49 900 Ft

Gy(rd Ring Versace/Cadenzza 42 900 Ft

Harisnya Tights Intimissimi 2 900 Ft

Taska Bag Furla 126 500 Ft

Pomponos kulcstarté Bubble Keyring Furla 24 000 Ft
Pénztarca Purse Furla 29 000 Fi

Kulon kaszonet Ronky Fruzsindnak és "Puszi' nyuszinak
Special thanks to Fruzsina Rénky & Bunny "Puszi".

Karkstek Bracelet Versace/Cadenzza 99 900 Ft
Body Body Oysho 9 995 Fi

Nyaklénc Necklace Casha for Cadenzza 64 900 Ft
Melltarté Bra Oysho 7 990 Ft

Bugyi Paniies Intimissimi 5 490 Ft

Palast Robe MTVA jelmeztar MTVA costume store
Gy(ri Ring Eddie Borgo/Cadenzza 49 900 Ft

Gyir Ring Versace/Cadenzza 42 900 Ft

Karksts Bracele! Les Georgettes/Cadenzza 34 900 Ft
Karksts Bracele! Les Georgettes/Cadenzza 39 900 Ft
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Nyaklanc Necklace stylist sajatja stylist’s own
Fels6 Top MTVA jelmeztér MTVA costume store
Bugyi Panfies Intimissimi 4 590 Ft

Karkots Bracelet Dsquared 64 900 Ft

Gy(r¢ Ring Cadenzza Couture 29 900 Ft

Melltarté Bra Oysho 5 990 Ft
Révidnadrag Short Nike 8 990 Ft

Felsé Top MTVA jelmeztdr MTVA costume store
Harisnyatarté Suspender Belr Intimissimi 6 490 Ft
Cip6 Shoes Kitten/Office Shoes 13 990 Ft

Cip6 Shoes stylist sajatja stylist’s own
Harisnya Tights Intimissimi 4 195 Ft

Fulbevald Farrings Helen Zubeldia/Cadenzza 164 900 Ft
Melliarté Bro Intimissimi @ 490 Ft

Gy(r¢ Ring Cadenzza Couture 29 900 Ft

Gy(ri Ring Eddie Borgo/Cadenzza 49 900 Ft

Gy(r¢ Ring Oscar de la Renta/Cadenzza 64 900 Ft
Gy(ri Ring Versace/Cadenzza 42 900 Ft

Gy(rszett Ring Set Ted Baker/Cadenzza 19 900 Ft
Gy(ri Ring Versace/Cadenzza 94 900 Ft

Poharak Classes Zara Home 1 495 Ft



Az 1j GLC Coupeé.
A legjobbat hozza ki minden terephol.

Mercedes-Benz
The best or nothing.
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Pénztarca Purse Furla 35 500 Ft
Pénztarca Purse Furla 35 500 Ft

Gyir6 Ring Cadenzza 19 900 Ft

Filbevals Earrings Nina Ricci/Cadenzza 29 900 Ft

Taska Bag Furla 205 000 Ft
Kulestarté Keyring Furla 26 000 Ft

3
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Taska Bag Furla 102 500 Ft

Gy(ri Ring Jean Paul Gaultier/Cadenzza 32 900 Ft

Wiaredelle ey Perneire

Filbevalé Farring Cadenzza 32 900 Ft

Filbevald Earring Osear de la Renta/Cadenzza 92 900 Ft
Karacsonyfa disz Christmas Ornoment Zara Home 3 995 Ft
Meécsestarté Tealight Zara Home 3 995 Ft

Felsé Top Nanushka 79 800 Ft
Felss Top Nanushka 45 500 Ft
Nyakpdnt Choker Furla 38 500 Ft
Fulbeval¢ EarringTom Shot Berlin/Cadenzza 12 900 Ft

CADENZZA

Fashion Street, 1052 Budapest, Deék Ferenc utca 21.
+36 1249 8250

hétfs - szerda Monday - Wednesday: 10:00 - 20:00
csiitdrtsk - szombat Thursday - Saturday: 10:00 - 21:00
vasémap Sunday: 10:00 -18:00

EXCLUSIVE CHANGE

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk tér 3.

hétfé - szombat Monday - Saturday: 9:00 - 21:00
vasarnap Sunday: 9:00 - 18:00

FURLA

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 23.
+36 1 328 0851

hétfé - szombat Moday - Saturday: 10:00 - 20:00
vasérnap Sunday: 11:00 - 19:00

furla.com

HUGO BOSS

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 15.
+36 30 992 5901

hétfé - csitdrisk Monday - Thursday: 10:00 - 19:00
péntek - szombat Friday - Saturday: 10:00 - 20:00
vasarnap Sunday: 10:00 - 18:00

roland.hu

INTIMISSIMI

Fashion Street, 1054 Budapest, Dedk Ferenc utca 19.
+36 30 437 0060

hétfs - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 21:00

Nadrag Trousers Nike 21 999 helyett 10 990 Ft

Fels¢ Top Nanushka 78 000 Ft

Mellény Waistcoat Nike 33 990 Fr

Ov Beli Lacoste 25 280 Ft

Cip6 Shoes Kitten/Office Shoes 15 990 helyett 11 190 Ft
Hajpant Headband Lacoste 2 600 Ft

Téska Bag Furla 85 000 Ft

Kulesatarté Keyring Furla 21 000 Ft

Nyaklane Nec

ace Helene Zubeldia/Cadenzza 124 900 Ft

Klipsz filbevald Clip-on earring Anton Heunis 49 900 Fi

KFC

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc tér 3.
+36 70 682 1833

mindennap /Every day: 10:00 - 24:00

kfc.hu

LACOSTE

Fashion Street, 1052 Budapest, Deék Ferenc utca 21.
+36 20 259 38 09| +36 1 266 9792

hétfé - szerda Monday - Wednesday: 10:00 - 20:00
csiitdrtdk - szombat Thursday - Saturday: 10:00 - 22:00
lacoste.com

LLOYD

Fashion Street, 1052 Budapest, Deék Ferenc utca 21.
+36 14290101

hétf - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 9:00
vasémap Sunday: 10:00 -17:00

lloyd.de

MASSIMO DUTTI

Fashion Street, 1052 Budapest, Bécsi utca 5.

+36 1 501 2030

hétfé - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 21:00
vaséarnap Sunday: 11:00 - 20:00

massimodutti.com

NANUSHKA

Fashion Street, 1052 Budapest, dedk Ferenc utca 17.
+36 1202 1050

hétfé - szombat Monday - Safurday: 10:00 - 20:00
vasérnap Sunday: 12:00 - 18:00

nanushka.hu

FASHION STREET

NIKE

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 19.
+36 70 881 9463

hétfs - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 21:00
nike.com

OFFICE SHOES

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 17.
+36 30 526 7458

hétts - szerda Monday - Wednesday: 10:00 - 21:00
csiitdrtdk - szombat Thursday - Saturday: 10:00 - 22:00
vasarap Sunday: 10:00 - 20:00
officeshoes.hu/cipoboltofficeshoesfashionstreet
OYSHO

Fashion Street, 1052 Budapest, Bécsi utca 5.

+36 15802313

hétfé - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 21:00
vasdrnap Sunday: 11:00 - 20:00

oysho.com

PIZZAME

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk tér 3.

+36 12660377

mindennap Every day: 10:00 - 24:00
facebook.com/pizzamefashionstreet

STARBUCKS

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 23.
+36 70 682 1908

vasérnap - szerda Sunday - Wednesday: 07:00 - 22:00
csiitértdk - szombat Thursday - Saturday: 07:00 - 23:00
starbucks.hu
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Kulestarté Keyring Furla 19 500 Ft
S6sz616 Salt shaoker Zara Home 2 995 Ft

UZLETLISTA
SHOPPING
LIST

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 17.
+36 30 670 1455

hétfs - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 20:00
vasarnap Sunday: 10:00 - 19:00

suel.hu/suel

TOMMY HILFIGER

Fashion Street, 1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 15.
+36 30 676 9458

hétfs - csitortsk Monday - Thursday: 10:00 - 19:00
péntek - szombat Friday - Saturday: 10:00 - 20:00
vasarnap Sunday: 10:00 - 18:00

roland.hu

VAPIANO

Fashion Street, 1052 Budapest, Bécsi utca 5.

+36 1 411 0864

vasarap - csiitérték Sunday - Thursday: 11:00 - 23:00
péntek - szombat Friday - Saturday: 11:00 - 24:00
vapiano.hu

ZARA HOME

Fashion Street, 1052 Budapest, Bécsi utca 5.

+36 15802356

hétfs - szombat Monday - Saturday: 10:00 - 21:00
vasarnap Sunday: 11:00 - 20:00

zarahome.com
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. Azuj Audi Q2 motorizaltsagtol fiiggs, kombinalt tlagfogyasztasa: 5,4 1/100 km, CO2-kibocsatasa: 119-124g/km.
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At #untaggable

Vannak dolgok, amiket egyszeriien nem lehet kategériakba sorolni. #SUV? #varosi?
#kompakt? Ekek kézil mindegyik igaz ra, és még tobb is. Az Uj Audi Q2 #untaggable.

Audi A haladas technikaja
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